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• Nacionalidad: Franco-Uruguaya
• Fecha de Nacimiento: 15.10.1991
• Edad: 32 años
• Documento: 4.449.120-9
• Credencial: BAA  43964
• Dirección postal: Francisco Araúcho 1163
• Teléfono: 098 21 63 60 

 breve reseña académica y profesional 

Candidata a magíster en Arte y Cultura 
Visual, Facultad de Artes, Udelar (cohor-
te 2021, con fecha de finalización para 
Noviembre 2024, actualmente finalizan-
do la redacción de tesis). Becaria ANII 
Posgrados Nacionales (2022-2023). 
Licenciada en Diseño de Comunicación 
Visual (FADU - FArtes, Udelar, 2018). 

Docente universitaria desde el 2020. 
Ayudante G1 / Asistente G2 (Subrogado) 
del DPCV-LDCV: del 2020 al 2021 en 
el Taller de Tipografía I, II, III y IV; del 
2021 a la actualidad en Proyecto Final 
de Carrera; en el 2023 de la optativa 
Itinerario; desde el primer semestre 
2024 en DCV I y II Matutino. 

Mi actividad profesional indepen-
diente vinculada directamente a la 
cultura visual, específicamente a la 
creación en diseño, se concentra prin-
cipalmente en la ilustración, el diseño 
editorial y el diseño de marca, áreas en 
las que me desarrollo desde el año 2012.

En los últimos años he gestionado 
y realizado diversos proyectos en mis 
áreas de conocimiento, cinco de los 
cuales han recibido financiaciones por 
parte del MEC (Categoría libro-objeto, 
edición facsimilar de cartas inéditas de 
Alejandra Pizarnik a Clara Silva, 2019), 
PRODISEÑO (rediseño Semanario 
Brecha y diseño de packaging y web 
para Catwalk Lingerie, 2019), FONAM 
(Proyecto CINCO, 2018) y TNU 
(Programa Monumento de País, 2018).

He trabajado para clientes locales 
y regionales. Algunos de ellos son: 

Revista Jacobin Latinoamérica (2022 a 
presente), Intendencia de Montevideo 
(actualidad), Intendencia de Canelones 
(actualidad), Escaramuza (actualidad), 
Semanario Brecha (2019-actualidad), 
Girová colectivo de educadoras se-
xuales (2021), Municipio B (2021), 
UTEC (2019-2020), Semana de Arte 
Trans de la Intendencia de Montevideo 
(2019), Criatura Editora (2018-2020), 
Prison to Prison (2018), Programa 
Monumento de País de TNU Televisión 
Nacional (2018), Sinergia Cowork 
(2017), Unesco (2017), revista Lento 
(2015-2016), Catwalk Lingerie (2016 
a la actualidad), Escuela de Moda 
Peter Hamers (2016), Tavella y los 
Embajadores del buen gusto (2015), 
entre otros.

Desde el 2022 y hasta la actualidad, 
me desempeño como co-Directora 
de Arte y encargada de maquetación 
de la revista Jacobin en su versión 
Latinoamericana. Entre el 2019 y el 
2022 estuve encargada del equipo de 
Diseño y Maquetación del semanario 
Brecha, rol a partir del cual partici-
pé como co-autora y responsable del 
proyecto de rediseño editorial lanzado 
en 2020. Además, integré el equipo 
de ideación y coordinación del espe-
cial gráfico “Miradas que vale la pena 
celebrar” y realicé, a su vez, diversas 
ilustraciones de portadas y artículos 
para el semanario.

Co-creadora del proyecto autogestivo 
Contraforma, comunidad de diseño. • 

idiomas
Francés (alto)
Inglés (medio)
Portugués (bajo)
 

herramientas
Illustrator
Photoshop
Indesign
Procreate
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 portfolio gráfico 

A continuación se presenta 
una selección representativa 
de trabajos realizados en los 
últimos cuatro años.

• Para ver más: 
https://charoland.tumblr.com/
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4 Libro Cocinemos
e d i c i ó n ,  d i s e ñ o  y  m aq u etac i ó n

Este libro tenía por objetivo recuperar el conocimiento 
producido y difundido en el programa de televisión 
"Cocinemos" de la Intendencia de Montevideo ofreciendo 
un vistazo a algunos de sus contenidos en formato editorial 
impreso.

Para eso hubo que recomprender los materiales, tradu-
cirlos y revincularlos entre sí para integrarlos coherente-
mente a este nuevo formato de visionado.

Fue un trabajo muy intenso de mediación, edición, iden-
tificación ordenamiento y sistematización de información 
para recién luego aplicar códigos gráficos que contribu-
yeran a cumplir satisfactoriamente los objetivos de la publi-
cación y del programa. •
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8 Especial 2000 ediciones 
de Brecha

d i s e ñ o  d e  ta pa

En marzo 2024 el semanario Brecha llegó a sus 2000 edi-
ciones. Para eso, se decidieron festejar con un número 
enteramente dedicado a la ficción. No se incluiría ningún 
artículo periodístico, sino que se destinaría el número a re-
copilar pequeños textos de ficción escritos por periodistas y 
colaboradorxs del semanario como una manera de celebrar 
el placer de escribir y el placer de leer. 

A partir de esta premisa, enfoqué la idea en la interrup-
ción y la pausa del flujo cotidiano automático de aquellos 
roles habituales y funcionales (en el caso del semanario su 
escritura política urgente y cesuda) para habilitar la desco-
nexión y el descanso. El sueño como acto de resistencia a 
la máquina productora. Dormir de corrido, "a pata suelta", 
la sábana arrugada. Dormir para interrumpir, interrumpir 
para soñar, soñar para encontrarse. •
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Soledad Castro Lazaroff
Horacio Cavallo
Carlos María Domínguez
Gustavo Espinosa
Jorge Fierro
Rosario Lázaro Igoa
Diego Recoba
Lourdes Rodríguez
Ramiro Sanchiz
Fabián Severo
Tamara Silva Bernaschina
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9 Trazados, Podcast
d i s e ñ o  d e  i d e n t i da d

"Trazados" es un podcast de la librería Escaramuza, situada 
en Montevideo, Uruguay. El mismo, se enfoca en reflexionar 
sobre procesos educativos atípicos o poco lineales, a los 
efectos de revalorizar la búsqueda, la improvisación y la na-
vegación a contracorriente. De alguna manera, son relatos 
de vida que, en diálogo con la conductora, se resignifican, 
habilitando nuevas lecturas y conexiones entre la educa-
ción y la vida cotidiana.

El desafío de diseño supuso la conceptualización de un 
recurso que permitiera construir la idea de improvisación 
en un contexto donde las reglas de juego ya están escritas. 
De igual forma, proponer esta improvisación abandonando 
la pretensión del relato limpio y habilitando el desorden y 
el desborde en un esfuerzo por valorizar la búsqueda (no 
siempre planificada o lineal).

Así, surgió la idea de "Palabras". Un reconocido juego 
de mesa, generalmente compuesto por una grilla, dados 
con letras y un block de notas. Aquí, la grilla del juego ofi-
ciaría como la estructura educativa estándar en la que se 
inscriben las expectativas, presiones o conflictos de todas 
las experiencias de vida. Sin embargo, la portada de cada ca-
pítulo propone un uso irregular de la misma, que propone 
órdenes de lectura complejos y, en muchos casos, ilegibles 
según los estándares de lectura vigentes.

Más allá de las portadas del Podcast, el sistema gráfico se 
amplia para la batería de piezas de difusión (historias, reels, 
etc) dónde se incluyen anotaciones a mano que acompañan 
el dispositivo central y permiten integrar otras jerarquías 
de lectura. •
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12 Cartas a Clara Silva
d i s e ñ o  d e  m aq u eta

Este libro es análisis del epistolario centrado en el período 
de más intenso intercambio entre Alejandra Pizarnik y Clara 
Silva, escritora uruguaya que por su sólida obra amerita ser 
releída. Este libro es un dispositivo de desocultamiento y re-
cuperación de esta escritora y su influencia en la vida y obra 
de una de las poetas más importantes del cono sur.

La amistad entre Alejandra Pizarnik y Clara Silva trans-
curre casi enteramente por escrito. La joven poeta argen-
tina, todavía inédita, inicia el intercambio epistolar que se 
prolongaría por once años, tras maravillarse con la lectura 
de La sobreviviente (1951), novela debut de la escritora uru-
guaya, publicada por Botella al Mar en Buenos Aires.

Los criterios para el diseño y la materialización de este 
libro se elaboraron con el fin de que los distintos tipos de 
contenidos de texto e imagen —las reproducciones de las 
cartas, su transcripción, su análisis en notas y el ensayo 
final— convivan de manera que quien lea se encuentre con 
una experiencia amigable.

El verde, se elige por ser uno de los predilectos de 
Alejandra Pizarnik. Este color se usa de fondo para resaltar 
las cartas y marcar visualmente cortes potentes entre ellas, 
su transcripción y las notas. También se aplica al texto de 
las notas, no solo para marcar un contraste con las trans-
cripciones sino también para indicar la intimidad de éstas 
con los escritos de Pizarnik.

El maridaje tipográfico combina la simpleza, la so-
briedad y lo sutil, aplicando estas cualidades a los diferentes 
tipos de contenido según su función en el texto. Debido a  → 
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que se trata de una publicación facsimilar, la grilla edito-
rial se diseñó para priorizar la colocación de las cartas en 
el máximo tamaño posible acorde a las dimensiones físicas 
de la publicación. Las cartas tienen diversidad de tamaños y 
proporciones, es así que las más pequeñas guardan una re-
lación de escala similar con las originales, mientras las más 
grandes fueron ajustadas proporcionalmente para caber en 
la página en la escala máxima que permite el diseño.

Las copias escaneadas de las cartas fueron editadas digi-
talmente con el fin de mejorar la legibilidad y los contrastes, 
en este proceso se priorizó siempre conservar al máximo 
posible los rasgos originales de cada ejemplar; los textos, 
dibujos, garabatos, la condición de la carta en general, así 
como el traspaso de la tinta en el reverso en caso de que 
apareciera en el escaneo.

A nivel global, la edición gráfica busca acompañar las 
sensaciones y emociones que emergen de la lectura de las 
cartas a partir de las definiciones que aquí se detallan.

* Trabajo ganador de Fondo Concursable MEC del 2020. 
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14 Biblioteca Cuir
d i s e ñ o  d e  m aq u eta

Integración de grupo encargado de materializar la 
Biblioteca Cuir en el marco del proyecto Giro Gráfico de 
la Red Conceptualismos del Sur, instalada en el Espacio 
de Arte Contemporáneo  (EAC) de Montevideo entre no-
viembre del 2023 y enero del 2024. Espacio pensado como 
un núcleo de encuentro, de debate, de archivo y de exposi-
ción, que reunió «diferentes materiales gráficos (afiches, 
fotos, volantes, imágenes, fanzines y producciones edito-
riales independientes) de manifestaciones subalternas de 
disidencias sexo afectivas, feminismos, mundos anarcos, 
punks y otras posiciones políticas relacionadas con el indis-
ciplinamiento y la rebeldía de lxs cuerpxs».

La integración de este equipo supuso construir la red 
de colaboradorxs, convocarlxs, coordinar los espacios de 
encuentro, mapear las producciones gráficas, hacer segui-
miento de su recepción, categorizarlas para construir una 
narración en el espacio, editar e imprimir piezas, montar 
los materiales, diseñar el espacio, armar el espacio, actua-
lizar a lxs autorxs sobre el estadío de avance, etc. • 
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15 Destrucciones
i lu s t r ac i ó n

Ilustraciones para la reedición de Destrucciones, 
un libro de cuentos muy especial de la escri-
tora Circe Maia, publicado en 2024 por Criatura 
Editora.

Esta reedición se presentó como una oportu-
nidad para celebrar la obra de la autora, ofrecer 
una superficie de reencuentro con sus lectores de 
siempre y acercársela a quienes aún no la conocen.

Las palabras de Circe son tan potentes y suge-
rentes que rebasan los límites de su propia vida, 
ofreciendo una superficie reflectiva donde la suya 
y las nuestras se pegotean, se entreveran y se 
mezclan.

¿Qué distancia podía poner yo entre este texto 
y mi propia vida? ¿Qué chances realmente tenía 
de definir colores, técnicas y cualquier coordenada 
estética de un mundo que no fuera exactamente el 
mio? ¿Qué posibilidad existía de frenar la inunda-
ción? Ninguna.  → 
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16 De allí es que me surgió la necesidad de trabajar 
a partir de mi propio álbum familiar, como una 
fuente de exploración en torno a la corriente de 
sucesos que constituyen nuestra existencia y cómo 
nos vinculamos con ella. ¿De qué nos acordamos? 
¿De qué no?

Así, las imágenes se presentan en un orden 
aparentemente azaroso y su relación con el texto 
es, por lo menos, elástica. De igual manera, su cla-
ridad se ve comprometida por la interacción con el 
agua en movimiento que envuelve estos recuerdos, 
los protege y, al mismo tiempo, los oculta para 
siempre de nosotros. •
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18 Revista Jacobin Lat
r e d i s e ñ o,  d i r e c c i ó n  a rt í s t i ca  y  m aq u etac i ó n

A partir de su 6to número, armamos equipo con Atolón de 
Mororoa para trabajar en la propuesta editorial y artística 
de la revista.

Esto implicó, por un lado, revisar la propuesta global del 
producto impreso (grilla, tipografías, criterios de jerarqui-
zación, uso del espacio) para elaborar un diagnóstico que 
nos permitiera establecer qué cosas podíamos mantener y 
cuáles debíamos ajustar o reformular para cumplir los obje-
tivos editoriales y periodísticos de la revista. Por otro lado, 
nos permitió pensar la identidad de la revista y el tono que 
podíamos construir desde la imagen.

Fue así que, para entender nuestra intervención, comen-
zamos por analizar y ordenar la a estructura periodística in-
terna. Apuntamos a comprender la revista como una segui-
dilla de artículos relativamente cortos que giran en torno 
a un tema común (el de cada número) y que se agrupan en 
secciones con tonos estables y bien diferenciados. A la vez, 
una serie de artículos destacados (y bastante más extensos) 
que interceptan estas secciones.

A partir de esto nos enfocamos, primero, en sistema-
tizar criterios (tanto los ya existentes como los nuevos) 
con el objetivo de ganar claridad en relación a la estructura 
de contenidos y su comprensión por parte de lxs lectores. 
Luego, propusimos estrategias editoriales que nos permi-
tieran un recorrido visual dinámico, ubicando los conte-
nidos destacados de forma intercalada entre el resto de las 
secciones y proponiendo un micro sistema editorial especí-
fico para este tipo de contenido: uso del color, aperturas de 
nota, jerarquías tipográficas, uso de la grilla, etc. •
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19

El desafío de cada edición radica en: 
•	 comprender el tono transversal 

del número
•	 proponer una idea de tapa y 

título, elegir al ilustradorx
•	 comprender la particularidad de 

cada uno de los artículos artículos 
y lograr un matcheos adecua-
do con distintxs ilustradorxs, 
pensando en la escala específica 
de cada nota así como en la escala 
total de la revista. 

•	 maquetar la revista completa
•	 diseñar insumos específicos 
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21 Relaciones 
sexoafectivas

i lu s t r ac i ó n  d e  m at e r i a l  d i dáct i c o

Este proyecto surge de la identificación, por parte de Girová 
(colectivo de educadoras sexuales), de la falta de materiales 
pedagógicos que permitieran abordar el universo de las re-
laciones sexoafectivas, mediante la problematización de los 
mandatos, el imaginario y las representaciones hegemó-
nicas que hay al respecto.

Como respuesta a dicha necesidad, el colectivo se pro-
puso realizar, a través del apoyo de Fortalecidas de la 
Intendencia de Montevideo, un afiche compuesto por 20 
imágenes que funcionen como disparadores para el in-
tercambio con adolescentes en el contexto de talleres 
educativos.

Para la construcción de estas imágenes se habilitó un 
proceso de trabajo abierto al intercambio, permitiendo 
construir, de manera conjunta, entre el colectivo y yo, los 
discursos y las estrategias gráficas específicas para abordar 
correctamente los objetivos propuestos.

En ese sentido y desde la significación visual, se apuntó a 
trabajar en códigos visuales que permitan la identificación 
de diferentes corporalidades, identidades sexuales, situa-
ciones vinculares, relaciones con el deseo, placer, temores 
y preocupaciones vinculadas a las relaciones sexoafectivas, 
entre otras cosas. De igual forma, se propone explorar en un 
lenguaje visual actual, que colabore a aproximar el material 
a un público de adolescentes y jóvenes.

Estas imágenes no pretenden establecerse como el 
margen de lo posible en el campo de las relaciones sexoa-  → 
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22 fectivas, sino como una muestra (de un campo infinito) de 
algunas experiencias posibles. Por eso, el afiche cuenta con 
una selección de 19 situaciones y una 20ª imagen que deja 
la puerta abierta para incluir otros emergentes que puedan 
surgir en el intercambio.

Este afiche forma parte de un proyecto más amplio, el 
cual incluye la realización de otros materiales didácticos y 
sus respectivas guías de uso para educadores/as. El trabajo 
aún está en proceso y próximamente será difundido en su 
totalidad por el colectivo Girová. •

 → 
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23 Municipio B 
+ Blog mirá mamá

i lu s t r ac i ó n  d e  b a l c o n e r a

En un año atravesado por una presencialidad regulada 
(motivo de la pandemia por covid-19), las manifestaciones 
populares y públicas se han visto comprometidas. Por eso, 
este año, Blog Mirá Mamá y Municipio B han propuesto la 
realización de balconeras para unirse al movimiento 8M 
desde el interior de las casas. Para esto, se convocó a 4 ilus-
tradoras, 1 serigrafista y a las costureas del Sindicato de de 
la Aguja. 

Mi propuesta parte de un mensaje sencillo de decodi-
ficar (partiendo de la base que la población que entrará en 
contacto con este material es diversa) y se centra en el dis-
curso: la movilización organizada y colectiva como herra-
mienta de emancipación y liberación. •

* Proyecto seleccionado por la Asociación Diseñadores de Madrid 
en el 2022. 
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24 Las invisibles 
de siempre

i lu s t r ac i ó n  d e  a rt í c u l o  pa r a  s e m a n a r i o  b r e c h a

Análisis periodístico sobre la ausencia de métodos de ba-
rrera para mujeres y otras identidades. El argumento de la 
imagen propuesta se centra en la parodia sobre la alta pro-
babilidad de un futuro en el que, a falta de inversión para 
el diseño y desarrollo científico de estos métodos, estas 
personas sigan cortando condones (solución alternativa y 
autogestiva), aunque insertas en un mundo grotescamente 
tecnológico. • 
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25 La mujer desnuda
i lu s t r ac i ó n

Ilustraciones para la reedición de La mujer desnuda, un clá-
sico de Armonía Somers, publicado en 2020 por Criatura 
Editora.

Al igual que el trabajo realizado con esta editorial para 
Amor libre, esta reedición se presentó como una opor-
tunidad para utilizar un lenguaje visual contemporáneo 
que colaborara a instalar el texto en otras coordenadas 
temporales.

Nuevamente, aunque de otra forma, la mujer se presenta 
como la protagonista del relato visual y transita un viaje de 
ensueño, auto descubrimiento y despertar sexual. •
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28 Semanario Brecha
c o - c r e ac i ó n  y  d i s e ñ o  d e  e s p e c i a l  g r á f i c o 

" m i r a da s  q u e  va l e  l a  p e n a  c e l e b r a r "

Con motivo de su 35 aniversario, Brecha propuso diversas 
actividades y otras celebraciones. En ese marco, surgió la 
posibilidad de realizar un Especial (versión impresa y di-
gital) enfocado en la imagen.

Esto surgió como una oportunidad para, por primera 
vez, producir un especial íntegramente centrado en la 
imagen, reconociéndola como un instrumento funda-
mental en la construcción de la identidad periodística de 
nuestro semanario a lo largo de los años. 

Esta propuesta implicó, por un lado, un análisis del ar-
chivo de fotografía e ilustración del semanario, luego el ras-
treo o contacto de los autores de las imágenes seleccionadas, 
el posterior armado y diseño de la publicación impresa, y el 
diseño de contenidos extra para las redes sociales. • 
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•	 Para las redes sociales en particular, 
se seleccionó parte del paquete de 
imágenes y se pensó un bonus track 
que implicaba posteos de 3 slides:

	
	 El primero, con la obra y nombre del 

autor de la imagen

	 El segundo, un breve relato o anécdota 
del autor en relación al contexto de 
creación de la imagen, etc.

	 El tercero con una fotografía del autor 
para aumentar su visibilidad.
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30 Semanario Brecha
r e d i s e ñ o  d e  s i s t e m a  d e  i d e n t i da d 

e d i t o r i a l  ( m a r ca ,  p r o d u ct o  i m p r e s o 

y  d i g i ta l )

En 2019, junto con la Cooperativa LaBrecha, pos-
tulamos a los fondos Prodiseño (MIEM + CDU) 
para viabilizar económicamente el proyecto de 
rediseño del semanario. Se preveía actualizar la 
identidad editorial del semanario y la consecuente 
actualización de la web –en términos de diseño, 
pero fundamentalmente en términos de usabi-
lidad y experiencia de usuario–, establecer normas 
de uso claras para la marca y directrices gráficas 
para la producción de piezas para redes sociodigi-
tales. Estas acciones estaban enfocadas a mejorar 
sustancialmente los procesos de producción y di-
seño, aumentar la calidad de los productos gráficos 
y, por ende, en la revalorización del proyecto pe-
riodístico en el mercado local.

El rediseño fue un proceso participativo que 
involucró no solo a la directiva, sino que también 
a todos los editores en función y a los equipos de 
administración y archivo. Estuvo estructurado en 
tres etapas bien definidas: análisis y diagnóstico, 
proyecto, e implementación.; y las acciones se en-
focaron, también, en mejorar sustancialmente los 
procesos de producción y diseño. 

Una de las cuestiones relevantes del proceso de 
transformación que trajo aparejado el rediseño, 
fue, para todos quienes participaron en él, haber 
vivenciado el proceso de cambio no únicamente de  → 
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31  → 

forma «superficial» en la forma del producto, sino 
que el proceso de discusión, trabajo y transfor-
mación obligó a repensar y reestructurar también 
ciertas prácticas internas de funcionamiento. 

El cambio iniciado a partir del rediseño, devino 
en un cambio a la interna de la organización y tuvo 
su correlato en la sistematización y reordena-
miento del trabajo en el semanario. • 

* Proyecto financiado por los fondos concursables 
PRODISEÑO (MIEM + CDU). 
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comitente
Cooperativa laBrecha
* Proyecto financiado por 
Prodiseño (miem)
año
2019-2020
co-autores
Carolina Ocampo
Diego Cataldo (web)

tareas
> Rediseño de identidad 
gráfica 
> rediseño de producto 
editorial en sus versiones 
impreso y digital (web)

Brecha - Proyecto de rediseño — En 2019, la Cooperativa LaBrecha 

postuló a los fondos Prodiseño (miem) para viabilizar económica-

mente el proyecto de rediseño del semanario. Se preveía actualizar 

la identidad editorial del semanario y la consecuente actualización 

de la web –en términos de diseño, pero fundamentalmente en tér-

minos de usabilidad y experiencia de usuario–, establecer normas 

de uso claras para la marca y directrices gráficas para la produc-

ción de piezas para redes sociodigitales. Estas acciones estaban 

enfocadas a mejorar sustancialmente los procesos de producción 

y diseño, aumentar la calidad de los productos gráficos y, por ende, 

en la revalorización del proyecto periodístico en el mercado local.

El rediseño fue un proceso participativo que involucró no solo 

a la directiva, sino que también a todos los editores en función y 

a gente de administración y archivo. Estuvo estructurado en tres 

etapas bien definidas: análisis y diagnóstico, proyecto, e imple-

mentación.; y las acciones se enfocaron, también, en mejorar sus-

tancialmente los procesos de producción y diseño. 

Una de las cuestiones relevantes del proceso de transformación 

que trajo aparejado el rediseño, fue, para todos quienes participa-

ron en él, haber vivenciado el proceso de cambio no únicamente de 

forma «superficial» en la forma del producto, sino que el proceso 

de discusión, trabajo y transformación obligó a repensar y rees-

tructurar también ciertas prácticas internas de funcionamiento. 

El cambio iniciado a partir del rediseño, devino en un cambio 

a la interna de la organización y tuvo su correlato en la sistemati-

zación y reordenamiento del trabajo en el semanario.

Rediseño de sistema de identidad 
editorial del semanario Brecha 
(2020)

+info: https://brecha.com.uy/otro-
juego-es-posible/
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32 Semanario Brecha
d i s e ñ o  d e  p o rta da

Diseño de la portada "Relecturas de un año pertur-
bador" para el número anuario (27 de Diciembre 
de 2019) del semanario. • 
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33 Semanario Brecha
d i s e ñ o  d e  p o rta da

Diseño de la portada "Vértigo" para el número 1774 
(21 de Noviembre de 2019) del semanario, previo a 
las elecciones nacionales en nuestro país. • 
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34 Catwalk
d i s e ñ o  s i t i o  w e b :  e x p r e c i e n c i a  y  e s t ét i ca  d i g i ta l

CATWALK es un emprendimiento independiente que, 
desde 2016, tiene por objetivo satisfacer la búsqueda de 
prendas íntimas exclusivas e innovadoras que colaboren 
a expandir los márgenes del erotismo mediante la explo-
ración y proposición de nuevos universos asociados a la 
sensualidad.

Este interés se manifiesta no sólo a través del diseño de 
las prendas que, con su materialidad y morfología buscan 
redefinir la forma de habitar y vestir nuestros cuerpos, sino 
también mediante la construcción de un fuerte componente 
visual asociado a la marca. Es esta manera de vincularse con 
sus públicos —mediante la producción de contenido foto-
gráfico y audiovisual para su cuenta de Instagram— la que le 
ha permitido a CATWALK posicionarse como una marca de 
lencería referente en el entorno underground local.

Con el objetivo de perseguir el crecimiento de este em-
prendimiento, se identificó la necesidad de resignificar el 
valor de la marca y sus productos. Para esto se entendió 
indispensable la incorporación de un proyecto de diseño 
que colaborara a vehiculizar el crecimiento y desarrollo de 
CATWALK.

Para esto, se previó el diseño y maquetación de un sitio 
web que permita efectivizar la comercialización del pro-
ducto sin la necesidad de un espacio físico que aumente los 
costos fijos de la empresa. Esta plataforma actuará como 
una extensión de la marca en un formato destinado espe-
cíficamente a la venta, lo que permitirá trabajar los conte-
nidos de manera cuidada y atractiva. • 

* Proyecto financiado por los fondos concursables 
PRODISEÑO (MIEM + CDU). 



carolina 
ocampo 
lic. diseño de 
comunicación 
visual

•
 c

h
a

r
o

l
a

n
d

.t
u

m
b

l
r

.c
o

m

35

• 	 Catálogo de productos: Se definió que 
el catálogo de productos se presentaría 
en una grilla modular de tres colum-
nas. Desde esa instancia de navegación 
se puede saber el nombre de la prenda, 
su costo y se la puede agregar al carrito.

	 En la parte superior se encuentra 
los tipos de productos a partir de los 
cuales de puede filtrar la búsqueda. 

•	 Detalle de producto: En caso de 
querer ver el detalle del producto, al 
hacer click, se despliega una ventana 
emergente donde se puede elegir, 
rápidamente y sin salir de la página de 
STORE central, el talle, la cantidad, 
y ver detalles como el material de la 
prenda. En esta instancia el producto 
se puede ver solo, sin modelo, para su 
mejor apreciación. 

•	 Carrito de compras: Al hacer click en 
el botón del “cart” (parte inferior dere-
cha de la pantalla) se ingresa al carrito 
donde la persona puede corroborar 
los ítems que ha agregado a la lista. El 
mismo se despliega como un slide de la 
parte derecha de la pantalla.
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•	 Esta sección representaría la traslación del fuerte componente 
visual asociado a la marca y mediante el cual ésta se ha vincula-
do, desde su surgimiento, con sus públicos. Es la producción de 
contenido fotográfico y audiovisual para su cuenta de Instagram 
la que le ha permitido a CATWALK posicionarse como una 
marca de lencería referente en el entorno underground local.

	
	 En ese sentido, resultó de interés trasladar parte de ese reper-

torio al sitio web, seleccionando algunos registros para cada 
colección y presentándolos en una suerte de bitácora estética 
de la misma. 

	
	 En esta sección, cada scroll llevará a un momento diferente 

en el que se verán algunas fotografías/videos y los créditos 
correspondientes. Esto permitirá también visibilizar el trabajo 
de artistas y diseñadores locales en estas producciones. 
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•	 Desde la página de HOME, al hacer scroll hacia abajo, se 
propuso un carrusel de imágenes donde se podría conocer a 
la comunidad “CatSociety”, concepto que la marca ha venido 
trabajando hace ya un tiempo y que ha logrado el interés y una 
interacción significativa con sus clientes quienes, mediante 
hashtags, comparten sus imágenes en Instagram utilizando las 
prendas de la marca.

	 Se entendió que era importante trasladar este vínculo al sitio 
web, evidenciando que CATWALK no propone solamente pro-
ductos de lencería sino un concepto asociado a la sexualidad.

	 Para esto se desarrolló un lettering.
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38 Cinco
i lu s t r ac i ó n  • i d e n t i da d  v i s ua l

El siguiente proyecto pretende visibilizar la cultura musical 
montevideana mediante la resignificación de espacios coti-
dianos de la ciudad que, en este contexto, ofician como esce-
narios musicales. En ese sentido, Cinco propone una atmós-
fera atípica, invitando a los músicos a salir de sus contextos 
habituales de expresión, y a nosotros, detrás de la pantalla, 
a adentrarnos en una experiencia musical diferente.

Este programa digital prevé un desarrollo de cinco tem-
poradas, las cuales girarán en torno a una temática dife-
rente intentando visibilizar diferentes aspectos de la ideo-
sincracia local. La primera temporada, cuya producción es 
posible gracias al Fondo Concursable de la Música (fonam), 
gira en torno al fútbol y los capítulos fueron filmados en dife-
rentes canchas de fútbol 5 de la ciudad.

Esta premisa, que se caracteriza por yuxtaponer universos 
que a primera vista están alejados, se traslada a la marca que, 
por su parte, reúne cinco personajes cuyas características 
animales/humanoides integran una comunidad atípica que 
tiene por objetivo materializar el universo híbrido de Cinco. 
Estos personajes que nos acompañan por todos los episodios 
reúnen una selección de especies típicas del contexto urbano 
de nuestra ciudad. 

A su vez, se diseñó un sistema visual que previera ele-
mentos estables y variables que permitieran una apertura vi-
sual en cada temporada. Es así que, tanto la cromática como 
los recursos visuales que acompañan la marca y los perso-
najes varían y se ajustan a la temática en cuestión. •

* Proyecto financiado por los fondos concursables FONAM. 
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• 	 Este proyecto prevé cinco temporadas que 
giren en torno a cinco temáticas diferentes 
que tengan que ver con rasgos clásicos de la 
cultura montevideana. La siguiente temporada 
se denominará Calle y sucederá en espacios de 
tránsito clásicos de nuestra ciudad.
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41 Semana 
de Arte Trans

Tercera edición

d i f u s i ó n  d i g i ta l  • d i s e ñ o  e d i t o r i a l

La Semana de Arte Trans es un programa de la Secretaría de la Diversidad de la 
Intendencia de Montevideo que apunta a visibilizar a las personas trans y a las mi-
radas no heteronormativas sobre ellas como sujetas del derecho humano a la cultura. 

Se trata de un Festival Internacional de Arte que cada año ocupa espacios cultu-
rales de referencia en la ciudad a la vez que apunta a llegar a distintos territorios de 
Montevideo con música, teatro, danza, fotografía y artes plásticas; genera espacios 
de experimentación, intercambio y formación en las diversas disciplinas artísticas; 
y promueve la reflexión y el debate sobre el arte y las personas trans en el contexto 
latinoamericano.

La SAT es una acción afirmativa para el efectivo ejercicio del derecho a la cul-
tura y es, finalmente, un espacio de encuentro, visibilización y celebración de ar-
tistas nacionales y de la región latinoamericana. 

En su segunda edición (2018), el Festival trabajó en el diseño de una identidad 
visual que implicó la creación del logotipo SAT y la característica paleta amarilla 
y negra que, al vincularse al activismo relacionado a la defensa y promoción de la 
Ley Trans, logró una notoria popularidad. Este hecho logró perpetuar la propuesta 
cultural en el imaginario popular uruguayo.

Para su tercera edición, el interés estaba orientado a generar una propuesta 
visual que estuviera fuertemente enfocada en la celebración, en el dinamismo 
propio de una libertad creativa latente y en el encuentro de saberes, reconociendo 
a la población trans como protagonista. Es así que el amarillo, si bien central,  es 
ahora acompañado por una paleta cromática extensa y vibrante; el logotipo es in-
tervenido con brillos; y los artistas, las estrellas, son introducidos en un universo 
dinámico mediante la apertura de ventanas coloridas. •
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• 	 La propuesta de esta edición estuvo 
fuertemente enfocada en la difusión web, 
por lo que se diseñó una batería de piezas 
digitales como GIFS animados que 
presentaban las actividades del Festival y 
develaban a los artistas invitados. 



carolina 
ocampo 
lic. diseño de 
comunicación 
visual

•
 c

h
a

r
o

l
a

n
d

.t
u

m
b

l
r

.c
o

m

43

• 	 La paleta de colores y los elementos icónicos varia-
ban según la temática de la actividad en la que par-
ticipaba el artista  (conferencia, fotografía, música, 
tartes visuales, teatro, etc). 
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Prison to prison
Una historia íntima entre 
dos modelos arquitectónicos

identidad visual • diseño editorial

Se trata del diseño de comunicación visual elaborado para 
acompañar al proyecto uruguayo Prison to Prison a la 16º 
Bienal de Arquitectura en Venecia (2018). Se realizó la 
identidad visual y el catálogo que se expuso en el pabellón 
uruguayo en la Bienal.

Prison to Prison invita a reflexionar sobre el rol de la ar-
quitectura en la construcción de sistemas carcelarios. En 
este sentido la identidad gráfica propone evidenciar la re-
lación de tensión entre dos modelos de cárcel antagónicos 
proponiendo un sello identificativo que se reformula cons-
tantemente en su versión animada.

Este juego visual refleja conceptualmente no sólo la si-
tuación de relación anterior, sino que da cuenta de un abor-
daje inquieto; un proyecto colectivo que está atravesado por 
diversas posturas sobre la temática.

El catálogo opera metafóricamente como una caja de 
herramientas donde no se pretende sesgar la mirada del 
lector. Es por esto que los contenidos se ofrecen de manera 
«arbitraria», permitiendo una lectura no lineal y por ende 
invitando a tener una aproximación libre y auto-construida 
a la temática. •

* Sello de calidad de la 6ta Bienal Iberoamericana de Diseño (Ma-
drid). Trabajo realizado junto a Sofía Ganduglia. 
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• 	 Registro de la fachada del pabellón de 
Uruguay con la gráfica de la propuesta 
ganadora del 2018, Prison to Prison.

• 	 Capturas de la marca en su versión 
animada. Este uso fue previsto tanto 
para la web como para proyecciones 
audiovisuales en el pabellón.
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• 	 Teniendo en cuenta que la discusión planteada 
por el equipo uruguayo era compleja, el catálogo 
fue pensado como una caja de herramientas que 
reuniera la visión de personalidades de diversos 
campos del saber y que permitiera al lector hacer 
sus propias costuras. Este aspecto fue decisivo para 
la resolución editorial de la pieza.

	 Es así que se propuso el diseño de un catálogo 
A4, compuesto por 5 subformatos diferentes que 
se ajustan a una única grilla. Cada subformato se 
aplica a un tipo de contenido y estos conviven en 
una única publicación. De esta manera, cuando se 
está leyendo un contenido específico, su formato 
correspondiente se destaca por encima de los otros, 
aunque el resto sigue visible debajo de éste, refor-
zando la idea de multiplicidad de enfoques. 

• 	 El desorden aparente de los contenidos 
refuerza la idea de que hay múltiples re-
corridos y abordajes para la lectura del 
catálogo y por ende de la problemática. 
En consecuencia desde el Sumario se 
presentan los contenidos en desorden y 
simplemente se destacan los dos textos 
iniciales que operan como puntapié 
para el abordaje de esta pieza.
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48 • 	 Registro de la exposición  de productos de diseño seleccionados 
en la Bienal Iberoamericana de Diseño, Madrid 2018.
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49 Myo
i lu s t r ac i ó n  •  m u r a l

Mural para MYO, residencia para estudiantes de in-
tercambio ubicada en el centro de nuestra ciudad.

La premisa estaba orientada a retratar las tradi-
ciones y rasgos característicos de nuestro país me-
diante una composición sencilla y atractiva.

El sol, la playa, una noche estrellada, el fútbol, el 
candombe y el campo son los elementos seleccio-
nados para este relato. •
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51 Monumento 
de país
i lu s t r ac i ó n  • i d e n t i da d  v i s ua l

Ilustración y diseño gráfico para el programa 
MONUMENTO DE PAÍS, ganadora de los fondos 
concursables de TNU. Dicho programa recorre, 
en 13 capítulos, las diversos patrimonios que po-
demos encontrar en Uruguay, con una perspectiva 
de divulgación cultural.

El interés de la propuesta gráfica estuvo en re-
significar el concepto de patrimonio presentán-
dolo como una noción dinámica y en constante 
transformación. En este contexto, la introducción 
animada presenta personajes en diferentes esce-
narios que forman parte de las múltiples riquezas 
culturales y naturales de nuestro país. Tanto histó-
ricas como cotidianas. •
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• 	 Entendiendo a los propios ciuda-
danos como los protagonistas en la 
construcción de nuestra identidad 
colectiva, cada capítulo es develado 
por un personaje diferente. Esto se vió 
como una oportunidad para retratar 
una población inquieta y diversa. 
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54 Amor libre
i lu s t r ac i ó n

Ilustraciones para la reedición de Amor libre , un 
clásico de Roberto de las Carreras, el dandy más 
excéntrico y libre que vio nacer Uruguay, publi-
cado en 2018 por Criatura Editora.

Esta reedición se presentó como una oportu-
nidad para utilizar un lenguaje visual contempo-
ráneo que colaborara a instalar el texto en otras 
coordenadas temporales.

La mujer se presenta en este caso como la 
protagonista del relato visual y es aquella que se 
libera del peso de la figura masculina y transita 
un proceso de reconocimiento y control de su 
sexualidad. •
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57 Septem
identidad visual • dirección artística

Identidad visual, dirección artística y diseño de 
piezas impresas para SEPTEM, dúo de diseño. Su 
mesa Planar fue ganadora del  Prêmio Salão Design 
(San Pablo) en la categoría estudiantes.

Uno de los rasgos característicos de Planar es que, 
mediante el pliego de láminas de acero, propone un 
nuevo concepto de diseño a partir de un material 
tradicional. Esto da como resultado una pieza angu-
losa y versátil que, mediante la rotación del mueble, 
ofrece múltiples superficies de apoyo. El sistema de 
piezas gráficas diseñadas para su presentación pre-
tendía utilizar estas características como idea fuerza. 

Esto constó, por un lado, de un folleto/afiche 
que, al igual que Planar, ofrecía información de 
la mesa repartida en las diferentes caras de un 
papel plegado. Este guiño se trasladaba a la tarjeta 
personal que, al presentar la información en dife-
rentes sentidos, invitaba el lector a rotar la pieza.

La fotografía de producto estuvo orientada a 
mostrar la versatilidad de la mesa, así como resig-
nificar el material utilizado, poniéndolo en diálogo 
con otras texturas (tapiz, madera, vegetación) y 
acentuando así rasgos como lo cálido y doméstico, 
que pocas veces se asocian a este material. •
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59 Red de infancia 
y adolescencia 

p r oy e ct o  f i n a l  d e  ca r r e r a  • identidad visual • ilustración

Este es un proyecto que surge en el contexto académico con el objetivo de 
obtener mi título de grado. El mismo se propone trabajar en el presente de 
niños, niñas y adolescentes de Montevideo para construir, en comunidad, 
un futuro dónde rasgos sociales como la identidad, la participación y la inte-
racción sean fortalecidos. 

Este interés se vehiculizó mediante la selección de un comitente que tu-
viera un vínculo directo con el territorio y la población joven de distintas 
zonas de la ciudad. Es así que este proyecto se propuso trabajar con la Red 
de Infancia y Adolescencia (RIA), una agrupación que reúne diversas insti-
tuciones avocadas al trabajo con la infancia y la adolescencia en diferentes 
zonales de Montevideo.

Los objetivos de este proyecto buscan fortalecer, desde el lugar de la dis-
ciplina, los establecidos por la Red por lo que se propone desarrollar un pro-
grama de comunicación visual para RIA que contribuya al fortalecimiento 
del vínculo de niños, niñas y adolescentes con su entorno barrial y comu-
nitario. A su vez, se buscó fortalecer el rol de esta agrupación desarrollando 
un sistema de trabajo que estuviera basado en la proposición de  iniciativas 
barriales positivas que aportaran al desarrollo integral de niños, niñas y 
adolescentes, ubicándolos como un pilar fundamental del esquema social.

Así, participación, interacción y experiencia se transforman en tres 
conceptos clave para orientar la propuesta gráfica y conceptual elaborada 
para esta organización. De esta manera el partido conceptual que articula 
el proyecto fue: Niños, niñas y adolescentes como constructores de nuevas 
realidades. •

* La carpeta completa de este trabajo se puede visitar en: 
https://sites.google.com/view/proyectofinaldecarrera/proyectos/proyectos-finales
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• 	 El lenguaje gráfico, el discurso, el nombre y 

demás elementos de la identidad, se conjugan 

de forma coherente para acercar a la institu-

ción a sus públicos. La marca los invita a ser 

parte de la propuesta, apropiándose de sus có-

digos, sus intereses, sus prácticas, los lugares 

que frecuentan o los medios que consumen. 

Cada actor del territorio es involucrado con 

el objetivo de darle a niñas, niños, jóvenes y 

adolescentes el lugar de protagonistas.

• 	 Se utilizó como elemento estructural del 

sistema visual la ilustración.  El segundo 

elemento protagónico del sistema son piezas 

geométricas que, variando su posición, forma 

y posibles combinaciones entre sí, habilitan 

la modularidad, adaptación y creatividad. Las 

mismas representan la construcción colectiva 

y habilitan un universo imaginativo que 

denota frescura y juventud. Este insumo per-

mitirá resoluciones diversas que atenderán 

distintas necesidades e intereses comuni-

cativos y se pueden utilizar para construir y 

comunicar cualquier mensaje, permitiendo 

a la identidad alcanzar todos los puntos de 

contacto de manera coherente y dinámica.
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61 Sinergia cowork
gráfica aplicada • señalética

El siguiente es un proyecto que, diseñado desde 
la intersección entre el diseño y la arquitectura 
para SINERGIA Cowork, desarrolla una propuesta 
de señalización y gráfica aplicada que tiene como 
principal desafío ser lo suficientemente práctica y 
versátil como para poder adaptarse y ser aplicada a 
los diferentes edificios de una compañía en pleno 
desarrollo y cambio.

Ante la necesidad de establecer criterios que 
colaboren a homogeneizar la propuesta espacial de 
los edificios de SINERGIA, se parte de los rasgos 
originales y característicos de su marca preexis-
tente y se amplifica el espectro gráfico desarro-
llando nuevos insumos coherentes que den res-
puesta a nuevas necesidades específicas.

A su vez, el doble desafío de incorporar la pre-
sencia de marca a la experiencia de “habitar”, te-
niendo en cuenta los criterios que dicta la propuesta 
arquitectónica de cada edificio, es abarcado con una 
respuesta espacialmente amigable y que se adapta a 
cada espacio y que a su vez prevé, tanto un impacto 
gráfico, como una presencia tridimensional. 

Para esto, la flexibilidad y la adaptabilidad no son 
sólo premisas, sino también herramientas incorpo-
radas a este proyecto multidisciplinar que permiten 
una implementación ajustada a cada circunstancia 
ofreciendo un sistema coherente y reconfigurable. •

* Trabajo realizado junto a TIMB arquitectos.
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• 	 La señalización de espacios reconfigu-
rables como salas reunión y oficinas se 
presenta en cajas de acrílico movibles lo 
que permite quitarlas rápidamente cuando 
el espacio debe transformarse para darle 
otro uso. 

• 	 El vinilo, aplicado en cualquier superficie, 
asegura la reducción de costos en caso de 
modificar cualquier información.
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• 	 Los elementos protagonistas en este 
sistema de señalización son las superfi-
cies microperforadas que permiten un 
uso flexible y dinámico de los espacios 
y su señalización. El material base de 
las mismas varía dependiendo del local 
de SINERGIA en el que se implemente. 
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64 Catwalk lingerie
d i s e ñ o  g r á f i c o  •  d i r e c c i ó n  d e  a rt e  • 

p o s t p r o d u c c i ó n

Catwalk es un emprendimiento independiente que, desde 2016, tiene 
por objetivo satisfacer la búsqueda de prendas íntimas exclusivas e 
innovadoras que colaboren a expandir los márgenes del erotismo me-
diante la exploración y proposición de nuevos universos asociados a la 
sensualidad.

Este interés se manifiesta no sólo a través del diseño de las prendas 
que, con su materialidad y morfología buscan redefinir la forma de ha-
bitar y vestir nuestros cuerpos, sino también mediante la construcción 
de un fuerte componente visual asociado a la marca. Es esta manera de 
vincularse con sus públicos —mediante la producción de contenido fo-
tográfico y audiovisual para su cuenta de Instagram— la que le ha permi-
tido a Catwalk posicionarse como una marca de lencería referente en el 
entorno underground local.

En los últimos años, he tenido la oportunidad de colaborar de dife-
rentes maneras con este proyecto, entre ellas, en la conceptualización 
de la marca, dirección de arte y post-producción de campañas fotográ-
ficas, lettering para sellos y desarrollo de piezas gráficas específicas. 

Por otro lado, esta marca realiza constantemente colaboraciones 
con diversos artistas locales que aportan su estética a la producción de 
contenidos de difusión, ya sean campañas audiovisuales o fotográficas. 
Si bien ese es uno de los principales valores de Catwalk, ha supuesto un 
desafío para la marca a la hora de asegurar su coherencia comunicativa.

Es por eso que, en el 2018, estuve a cargo de la realización de un ma-
nual de marca que estableciera criterios gráficos constantes que cola-
boraran construir y asentar la voz de Catwalk. El mismo implicó la se-
lección de una paleta tipográfica mixta, una grilla de construcción para 
contenidos de difusión en redes sociales, el claim Siempre al Margen, 
normas para el uso de la fotografía, entre otras. •  
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68 Revista Lento
i lu s t r ac i ó n

Encargo de ilustraciones para ficciones y artí-
culos de la Revista Lento en los últimos 3 años. Las 
mismas han sido mayoritariamente producciones 
digitales y exploran diferentes estéticas dentro del 
universo vectorial. • 
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69 Peter Hamers
Fashion Design School

i d e n t i da d  v i s ua l

El siguiente proyecto consistió en el rediseño de la 
identidad de la escuela de diseño Peter Hamers. En 
este proceso no sólo se construyó una nueva marca 
y así un sistema tradicional de piezas impresas, si 
no que se enfocó en establecer los criterios visuales 
necesarios que permitieran construir su identidad 
en redes sociales que, hasta el momento, estaba 
desatendida e impactaba negativamente en la in-
teracción de la Escuela son sus públicos jóvenes. •
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70 Otro tavella 
y los embajadores 
del buen gusto
d i s e ñ o  g r á f i c o

Diseño de logotipo y aplicaciones específicas para 
la banda uruguaya de rock alternativo Otro Tavella 
& los Embajadores del Buen Gusto. •

* Trabajo realizado junto a Andrés González
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71 Text11
i d e n t i da d  v i s ua l  •  d i s e ñ o  e d i t o r i a l

A través del puente generado por la Facultad de 
Arquitectura, Diseño y Urbanismo (UdelaR) entre dos de 
las disciplinas que se dictan allí, se propuso una dinámica 
interdisciplinar en la que un equipo de estudiantes de la 
Licenciatura en Diseño de Comunicación Visual (LDCV) 
diseñarían la identidad del evento promocional de la 
Escuela Universitaria Centro de Diseño (EUCD), así como 
el catálogo que contiene los proyectos finales de los estu-
diantes de último año.

La temática del evento era el sonido dado que ese con-
cepto había sido el marco para la producción curricular de 
las colecciones de moda de todos los estudiantes, quienes 
habían interpretado y producido en base a ese concepto.

Es así que la propuesta gráfica, tanto del catálogo como 
de las piezas de difusión, buscaba representar una sono-
ridad compleja y contundente resultante del diálogo y la 
contraposición de las múltiples visiones de los estudiantes 
mediante una trama de líneas irregulares.

Así, cada estudiante estaba representado en esa trama 
sonora que se desplegaba en las tapas del catálogo mediante 
una línea cuya posición se retomaba luego en el interior a la 
hora de mostrar su proyecto.

* Sello de calidad de la 4ta Bienal de Diseño Iberoamericano - 
Madrid 
* Trabajo realizado junto a Manuel Serra, Daniela Hernández, 
Virginia Cavallaro y coordinado por Lucía Stagnaro. 
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