CV Grafico — Diego Fernandez

Es una muestra parcial de mis trabajos, gustos e inquietudes.
Es un intento de plasmar las herramientas que tengo para comunicar.
Es lo que me hace sentido, aca — ahora.



Atorrante Café Esta en los detalles —2

Primera presentacion Montevideo tiene cada vez mas cafés de especialidad, en estos Emplazado en el centro de la ciudad, la actividad, el ritmo y lo que hacen
al cliente emprendimientos el foco mayormente se pone en la calidad del café. los usuarios esta fuertemente ligado al trabajo y a la rutina. Atorrante
Nuestro cliente necesitaba un nombre e historia que se centrara en el quiere ser un lugar que empatice con las preocupaciones rutinarias y el
café como lugar y en la calidad de la atencion y el servicio. café un estimulo que te focalice, te despreocupe o transporte a lugares.
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Arranca el dia durmiendo. Se calza el traje. Se dirige al mostrador.
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Habla con el mozo del partido del domingo.

Deja propina, y se va al trabajo.
toma un cortado, manda un mensaje banco, toma un expreso y lee el diario. LLega un poco tarde.

S
Variedad de personas, con sus
rutinas y desvarios.

i |
Detalles en el servicio y calidad.



Atorrante Café

Tono, voz en la comunicacion
y publicaciones en redes

Esta en los detalles

Para potenciar la idea de centrarnos en los detalles decidimos hacer un
zoom, acercamientos a expresiones y acciones. Las ilustraciones son
cuadros de historietas de los diarios que leo al despertar. Nos centramos
en las personas y sus experiencias con el café.

“es sdlo un café”

Una forma de hablar concreta, pero evocativa o sensible.

Intentamos transmitir nostalgia, afioranzas y cotidianidades.

“realmente lo necesitaba” — “es sélo un café” — “empecemos de nuevo”
“revuelve y reinards” — “lo quiero cargado, denso” — “el tiempo (aca) cura todo”

“revuelve y reinards”




Esta en los detalles —4

Atorrante Café
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Create Bikes Literalidad y explosion tipografica —5

Piezas para difusion Create Bikes es una marca de bicicletas fixie. Es un andar en bicicleta Nuestro trabajo para difundir la nueva coleccion fue hacer una tipografia
en redes mas crudo, en dénde no hay frenos y en algunos casos es contrapedal. con los colores que desprendimos de sus modelos. Compusimos de la
Esta la cultura de hacerla tu mismo. La marca se maneja con partes misma manera que estan hechas las bicicleras.

coloridas y muestra esa mixtura en sus modelos. Trabaijo realizado junto a Zelmar Borras.
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Create Bikes

Literalidad y explosion tipografica —6




Jacobin Latinoameérica

Disefio de tapas

Procesos de diseno

Jacobin es una revista politica y cultura de izquierda. En 2022 nos
encargamos con Carolina Ocampo del redisefio de la revista
Jacobin en su version Latinoamericana. El gran reto fue ordenar los
elementos y proponer nuevas formas de trabajo mas eficientes.
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Desde entonces trabajamos en la direccion de arte y maquetacion de la
revista y estos son los distintos nimeros en los que trabajamos. El
trabajo de direccién de arte nos permitié estar en contacto con un nimero
muy grande de ilustradores de la region.

LA IZQUIERDA ANTE EL FIN
DE UNA EPOCA



Jacobin Latinoameérica Procesos de diseno — 8

Para el nimero 10 de la revista ilustré una serie de articulos dentro de la
seccion Excedente.



Sonrie muerte El no diseho
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El no diseno — 10

Sonrie muerte




Fé Un acto de _

Lo que hacemos.

German Ferrés MARCAS
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Taller de Tipografia Hacé lo que te gusta que te hagan
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Jacobin Mayo
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Muss,

muss: leather workshop

ather workshop es una marca de disefio
as y accesorios hechos 100% en cuero.

: leather workshop

muss: leather workshop
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, leather
muss: leather workshop es una mar I W()l'kshop

de carteras y accesorios hechos 100%
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Yauza Palace
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Sinestesia

logo de la mano

©

‘A‘"

¢¢ 1asInesTesiaes1a INTerrerencia e 1as
Sensacrones: ves Los SOninos, escucHas Los
COLOTES... PETCIBIS €L MISMO MUNDO DE UiNa Forma
DISTINTA. AS CONCEBIMOS NUESTTA CETVE .. IGuatr,
pero pirerente 99
66 YErBa MaTe IPA: UNa INDIA PALE ALE COMO Las DEMAs
PEr0 CON DI'Y-YErBING €N LuGar be bry-HorpPIneG, Lo Que
La Hace unalIpA comonincuna 929

0 CERVEJA SINESTESIA IPA COM ERVA MATE / SINESTESIA
6-7 /0 INGREDIENTES (ES): AGUA, MALTA, LUPULO, LEVADURAY
YERBA MATE. / INGREDIENTES (POR): AGUA, MALTE, —_—
VOL. LUPULO, LEVADURA E ERVA MATE. CONTEM GLUTEN —
PRODUCIDA PARA ALMENA $.A. POR: CERVECERIA —
ARTESANAL DEL URUGUAY SRL, RAMON DELVALLE INCLAN s
2781, MONTEVIDEO, URUGUAY =
EN URUGUAY DISTRIBUYE ALMENAS.A —
—
—

PLAZA CAGANCHA 1088, TEL 2¢
LM.M., REG. NO. XXXX/X
IMPORTADOR EM BRASIL: INTERFOOD IMPORTACAO LTDA-
RUA BORGES DE FIGUEIREDO, 1133
CEP og110-001 - SAO PAULO - SP ~ CNPJ: 36.
REG. NO MAPA SP-10724 -7 ~ TEL SAC: 0800770187
APRECIE COM MODERAGAO — VENDA PROBIBIDA PARA
MENORES DE 18 ANOS.

GRADUAGAO ALCOOLICA: 5:9°

FECHA DEVENCIMIENTO!

02 8888

CRAFT BEER INDUSTRIA URUGUAYA

SINESTESIA

777301357°002527







Wildfi 1

rojo



Wildfi 2

rojo



Obsoleta disefo a través de una pieza



ALFREDO ZITARROSA




Podcast Trazados fuera



Muestra
Muestra
Muestra

Contenido



llustraciones dados

Hago lo que me gusta




