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Proyecto ECHO es una iniciativa innovadora  
con presencia en 192 países fundada en la 
Universidad de Nuevo México. 

Tiene como objetivo desmonopolizar el 
conocimiento y fortalecer las capacidades  
en los equipos de salud, para la atención 
especializada de las poblaciones más vulnerables, 
mediante la discusión colectiva de casos  
en teleclínicas. Desde 2014 es llevado adelante  
en Uruguay por la Facultad de Medicina (Udelar). 

Con la premisa de resolver su comunicación  
a nivel local, y con una marca internacional  
que no podía ser modificada, se generó un  
partido gráfico basado en una familia de 200 
pictogramas y una activa paleta de colores,  
para lograr efectividad en los mensajes y diversas 
combinaciones aplicables a distintos soportes.

2020
identidad / editorial / web / asesoramiento en diseño y comunicaciónPROYECTO ECHO URUGUAY
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En 2020, la Intendencia de Montevideo inauguró 
las obras de renovación de la tradicional feria 
ubicada en la Plaza Oribe, sobre la Av. 18 de Julio, 
en el barrio Cordón, Montevideo, Uruguay.

La neutralidad de los materiales presentes en la 
obra arquitectónica, favorece el uso del color verde 
—característico de las cubiertas de los puestos del 
antiguo espacio comercial— para la identificación 
de los seis bloques que conforman el predio. Se 
realizó, además, la señalización exterior e interior 
de los noventa y nueve puestos de la feria y la 
identificación de servicios (baños y probadores).

2020
señalética / gráfica del entornoTECHITOS VERDES
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Diseño de afiche para el largometraje documental 
Mi casa en el valle (2019), que reúne los relatos de 
seis mujeres de Casavalle (barrio históricamente 
desfavorecido, ubicado en la zona periférica de 
Montevideo, Uruguay), que están vinculadas 
al Complejo Municipal Sacude (salud, cultura y 
deporte), con el objetivo de conocer sus historias 
de vida e involucrarse en la realidad de aquellas 

personas que hacen un trabajo arduo día a día  
por el bien de la comunidad. Es una coproducción 
de la Intendencia de Montevideo y TV Ciudad, bajo 
la dirección de Mariana Viñoles.

El afiche hace foco en el papel de la mujer como 
referente social del barrio y sus múltiples roles 
asociados al trabajo constante. Se recurre a la 
representación de la figura femenina mediante la 
superposición de diferentes elementos, buscando 
comunicar conceptos e ideas que popularmente 
se asocian a la mujer como referente: trabajo, 
dedicación, liderazgo y solidaridad. 

Asimismo, se trató de plasmar desde un lado  
más poético, lo que la comunidad obtiene  
gracias al trabajo y aporte de estas mujeres: 
alegría, esperanza y ganas de progresar.

2019
aficheMI CASA EN EL VALLE
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Diseño del stand de 200 m2 de Montevideo,  
Ciudad Invitada de Honor de la 44.º Feria 
Internacional del Libro de Buenos Aires, Argentina. 

Montevideo se presentó en el evento con un 
espacio que sirvió para difundir y homenajear  
la rica producción y tradición literaria de la ciudad, 
para exhibir las potencialidades como ciudad 
abierta al turismo con énfasis en lo cultural, y para 
honrar sus atributos urbanísticos y paisajísticos  
a través de la evocación de uno de sus espacios 
más emblemáticos: la rambla.

El diseño del stand, tuvo como objetivo principal 
la generación de un espacio abierto de circulación 
y descanso, a modo de oasis en medio de la 
vorágine de la feria. Su eje central remitió 
morfológicamente a la Rambla Sur y a su unidad 
formal y cromática. Se evocó el muro-banco de 
granito rosado que lejos de separar a la ciudad 
del mar, se extiende como espacio de transición, 

integración y esparcimiento. Con su estructura 
elevada, se representó las terrazas que avanzan 
sobre el Río de la Plata como miradores costeros 
que permiten integrarse finalmente en el mar. 
Esto se complementó con el homenaje al resto del 
paseo costero existente en la ciudad, a través del 
pavimento rítmico —creciente y decreciente— en 
un juego de contraste entre el blanco y la madera.

2018
espaciosMONTEVIDEO CIUDAD ABIERTA
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La elevación del conjunto sirvió para albergar 
en su interior, por un lado, un anfiteatro para 
el desarrollo de las actividades culturales, y 
por otro, una amplia librería con lo mejor de la 
literatura clásica y contemporánea del Uruguay. 
Su gran rampa de acceso actuó como elemento 
de transición entre la Feria y el stand, además de 
garantizar la accesibilidad universal al espacio.

El conjunto de volúmenes exentos hizo que 
el stand no tuviera un único punto de acceso, 
favoreciendo así el desarrollo fluido de las 
actividades del stand. El espacio se relacionó de 
forma amable con el resto del pabellón amarillo 
de la Feria, destinado a otras propuestas culturales 
de diferentes países del mundo y al sector de las 
editoriales emergentes.

La propuesta espacial permitió hacer énfasis  
en la construcción de identidad de Montevideo, 
como una ciudad que reconoce su rico pasado 
cultural, para proyectarse con apertura de cara  
a los desafíos del futuro.

El proyecto resultó seleccionado en Bienal 
Iberoamericana de Diseño 2020 (Madrid, España) 
y formó parte de la exposición del evento.
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El parque de la Amistad es el primer parque 
inclusivo de Montevideo, con accesibilidad 
universal y abierto a todo público. 

Se trata de una de las apuestas más integrales 
desarrolladas a nivel gubernamental para propiciar 
aspectos de socialización, inclusión y aprendizaje.

Mediante las actividades y experiencias  
—diseñadas para estimular la curiosidad,  
la imaginación y la creatividad— niños y niñas  
con discapacidad pueden jugar, encontrarse  
y divertirse en un entorno seguro. 

Los juegos están adaptados a las diferentes 
posibilidades que presenten las personas  
y permiten el desarrollo de su independencia  
a través de actividades motrices, sensoriales  
y cooperativas.

2015
identidad / señalética / asesoramiento en diseño y comunicaciónPARQUE DE LA AMISTAD
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El trabajo de identidad parte del concepto  
«jugar sin barreras», asociado al fomento  
de la tolerancia, el respeto, el entendimiento,  
la convivencia y la cooperación, y de las 
experiencias que promete el parque en torno  
al vínculo, la convivencia y el aprendizaje.

Surge la idea del abrazo como símbolo  
de integración y amistad, y la posibilidad  
de trabajar con una amplia paleta de colores  
que expresa la diversidad de realidades  
y situaciones del público objetivo. 

El trabajo se concreta en el desarrollo de la marca 
gráfica —con su respectivo manual de identidad—  
y una serie de aplicaciones entre las que se 
destacan afiches, folletería, uniformes, avisos, 
artículos promocionales, banderas, invitaciones, 
piezas para web y redes sociales, materiales 
audiovisuales y el mayor desafío: la señalética  
del parque.
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Movete fue el sistema de bicicletas públicas  
de Montevideo que tuvo su plan piloto  
en el barrio Ciudad Vieja.

El sistema formó parte de las acciones que  
la Intendencia de Montevideo llevó adelante  
para fomentar el uso de la bicicleta, bajo la 
consigna «Montevideo en bici».

Entre las piezas desarrolladas para el sistema, 
destacan el diseño de la marca y la elaboración 
del manual de aplicación; gráfica aplicada a la 
bicicleta; señalización con información útil para 
las estaciones; afiches; avisos de prensa; folletería; 
artículos promocionales; mapas digitales y piezas 
gráficas para web y redes sociales. 

2014
identidad / señalización / asesoramiento en diseño y comunicaciónMOVETE
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Montevideo en bici se presenta como un paraguas 
que enmarca a todas las actividades que están 
relacionadas con el uso de la bicicleta como medio 
de transporte y recreación en Montevideo.

La creación de un elemento gráfico y su aplicación 
en diversos soportes permite unificar diferentes 
comunicaciones aisladas en torno a la temática.

Como parte de este sistema se desarrolló  
el partido gráfico; la marca  —con su manual  
de identidad—; señalización con información útil 
para bicicletarios; se reformularon señales  

de tránsito para incorporarlas a la señalización 
de la ciudad; y se desarrollaron diferentes piezas 
publicitarias: afiches, avisos de prensa, folletería, 
artículos promocionales, mapas digitales, y piezas 
gráficas para web y redes sociales.

2012
identidad / señalización / asesoramiento en diseño y comunicaciónMONTEVIDEO EN BICI
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La capital del país enfrenta nuevos desafíos  
y debe proyectarse hacia las próximas décadas, 
haciendo caudal de su patrimonio histórico  
y preparando el legado para futuras generaciones.

El proyecto Montevideo 2030 parte del 
reconocimiento crítico de los datos de la realidad 
y de la identificación de los procesos estructurales 

que dan cuenta de las transformaciones  
de la sociedad y el territorio. Con este proyecto 
prospectivo, se propone un horizonte de cambios 
para construir un modelo de desarrollo que 
promueva la mejora de la calidad de vida de la 
ciudadanía. Nace como una plataforma web  
de balance e intercambio para elaborar una visión 
a largo plazo de la ciudad que queremos.

Su marca gráfica surge del encuentro de la 
ciudad y el futuro, y se presenta con múltiples 
combinaciones de color que dan cuenta de la 
versatilidad de las propuestas que están sobre la 
mesa. Para darle vida a la propuesta y aplicar la 
marca desarrollada se generaron múltiples piezas 
visuales entre las que destacan afiches, avisos  
de prensa, folletería, artículos promocionales, 

publicaciones que recogen los avances  
del proyecto y materiales de difusión  
para web y redes sociales.

2012
identidad / editorial / asesoramiento en diseño y comunicaciónMVD2030
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Mymba tiene como punto de partida la Práctica 
Profesional 2009 de la Escuela Universitaria Centro 
de Diseño (Fadu, Udelar). La búsqueda inicial partió 
de la generación de un producto que resaltara las 
cuallidades de la madera y aprovechara la gran 
cantidad de desechos de material que se generan 
en aserraderos y carpinterías locales. 

El carácter semiartesanal se combina con la 
producción en serie para desarrollar esta línea 
de cuatro animales de la fauna local: carpincho, 
jabalí, nutria y mulita. Parten de quince piezas 
que pueden combinarse entre sí, siguendo las 
posiciones indicadas o dejando libre a las personas 
usuarias para que pongan en juego su creatividad 
y generen nuevas combinaciones. 

En 2011, luego de un proceso de simplificación  
de la producción, Mymba obtiene el Primer  
Premio en el Concurso Nacional de Juguetes  
No Sexistas organizado por el Ministerio de 
Educación y Cultura (Uruguay), la Agencia Española 
de Cooperación Internacional para el Desarrollo  
y Naciones Unidas, llegando a producir una partida 
de cien unidades.

El proyecto obtuvo además el Premio BID  
de Diseño de Producto (Bienal Iberoamericana 
de Diseño, Madrid, España, 2012) y formó parte 
de la exposición itinerante por Iberoamérica.
Resultó finalista en el Concurso Latinoamericano 
de juguetes Fedema (Formosa, Argentina, 2012) 
y formó parte de la muestra Uruguay Diseña 
(Helsinki, Finlandia, 2012).

2009
producto / identidadMYMBA
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