





—undacion de Cultura Universiaria

Trabajo de diseno y comunicacion realizado en conjunto con la Mag. Mariana
Marchelli en el marco de mi contrato acual de trabajo con esta fundacion sin
fines de lucro.

El objetivo fue generar una identidad de marca que reflgjara su
posicionamiento actual sin desprenderse del logo.

Se genero la identidad y se sigue trabajando hasta el dia de hoy en la
creacion de piezas graficas para redes sociales y puntos de venta.




Estrategia de Pilares de contenido

comunicacion

Buscamos con esta renovacion de redes Generar venta

- Generar identidad de marca acorde a FCU - Lanzamientos de libros
- Diferenciarnos - Promocion de

- Crear una estrategia de contenidos actividades

Partido conceptual

Nos sostiene nuestra historia para acompanar el
recorrido hacia el futuro

Dar a conocer FCU.:

- Historia

- Datos curiosos

- Hitos

- Publicaciones emblematicas
- Autores

Mundo del derecho

- Noticas relevantes

- Citar acontecimientos historicos
en Uy y el mundo

- Citas de lo que significa ser
abogado/ escribano

Dias D

Sumarse a los dias
iImportantes para el rubro
a traves de saludos y
promociones



En base al logo
preexistente

Se realiza una fragmentacion de sus partes
para crear un sistema de iconos que sean
funcionales a los diferentes pilares de
comunciacion planteados previamente.

Paleta de colores que representa el dorado
del sol y sus distintas tonalidades.

Con esta paleta sumada al blanco, negro y
gris se busca mostrar a FCU como una
institucion seria, comprometida y flexible.

Las tipografias elegidas completan la idea de
presente y pasado en constante conexion.

Century Schoolbook  Zilla Slab

O fou

Century Schoolbook




Definiciéon de elementos graficos
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Piezas
digitales:
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AGENDA
MENSUAL

de actividades FCU

feuniversitaria En FCU ademads de los libros editados
por nosotros, también encontrés obras de g... mas

Ver los 6 comentarios
fcuniversitaria @nicolasrivero42 Hola! $850.
fcuniversitaria @giovanonibelen Hola! $850

Race 3 dias

1@ fcuniversitaria

E

Seminarios

15 17,22 Pensiones Alimenticias,
¥ 24 Panorama tedrico v practioo
dafobrere  [Dr. Walter Howard

Lorem ipsum dolor sit

18 v 26

da fabrara i g
Sed diam nonummy

- Legaltech v eriptoactivos
L (5 sibuacion actual ¥ perspectivas a
da fabrero :
carto v mediana plazo

Dr. Rubén Flores Dapkevicius

QW

@ Le gusta a calucha16 y 48 personas mas

funiversitaria Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor

Hace 4 dias

consectetuer adipiscing elit,

9:56 & O AT m
# LE gugta o ol i el J Rl el e R uléﬂ

N

Tertulias café

15,17, 22 Lorem ipsum dolor sit amet,
Y24 consectetuer adipiscing elit,
de febrero Sed diam nonummy nibh

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
Sed diam nonummy nibh

18y 26

de febrero

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
Sed diam nonummy nibh

16y23

de febrero

Fundacién de Cultura Universitaria



Piezas
digitales:
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feuniversitaria En FCU ademads de los libros editados
por nosotros, también encontrés obras de g... mas

Ver los 6 comentarios
fcuniversitaria @nicolasrivero42 Hola! $850.
fcuniversitaria @giovanonibelen Hola! $850

Race 3 dias

1@ fcuniversitaria

=
H Serninario

Pensiones
Alimenticias

Panorama teorico y practico

Docente:
Dr. Walter Howard

15,17, 22y 24 Hora: Via Duracion:
de febrero. | 18:30 a 2030 [l Bhs

) Y | N

@ Le gusta a calucha16 y 48 personas mas

funiversitaria Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor

Hace 4 dias

w
“ Seminario

Objetivos:

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

Dirigido a:

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore.

S
$4.000 s5.600 i +15%
gkl de descuento en el
Antes del 5de Luegodel 6de  |certifica- i "
febrero febrero do.

Fundaciéon de Cultura Universitaria
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fecuniversitaria En FCU ademas de los libros editados fecuniversitaria En FCU ademas de los libros editados
por nosotros, también encontrds obras de g... mas por nosotros, también encontrds obras de g... mas

Ver los 6 comentarios Ver los 6 comentarios

fcuniversitaria @nicolasrivero42 Hola! $850. £ fcuniversitaria @nicolasrivero42 Hola! $850.
fcuniversitaria @giovanonibelen Hola! $850 < fcuniversitaria @giovanonibelen Hola! $850

Race 3 dias Race 3 dias

1@ fcuniversitaria : - 1@ fcuniversitaria

Movedades _$mXX
editoriales il

Novedades Revistas
editoriales

Piezas
digitales:

$1600
Envios a todo
ol pais

@ Le gusta a calucha16 y 48 personas mas @ Le gusta a calucha16 y 48 personas mas

funiversitaria Lorem ipsum dolor sit amet, funiversitaria Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor

Hace 4 dias Hace 4 dias
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Piezas
digitales:

mas en.
@fcuniversitaria
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focuniversitaria En FCU ademas de los libros editados
por nosotros, también encontrds obras de g... mas
Ver los 6 comentarios

fcuniversitaria @nicolasrivero42 Hola! $850.
fcuniversitaria @giovanonibelen Hola! $850

Race 3 dias

1@ fcuniversitaria

NOVEDADES
EDITORIALES

tebrero en FCU

oQVv -

@ Le gusta a calucha16 y 48 personas mas

9:56 & O AN Falm
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fecuniversitaria En FCU ademas de los libros editados
por nosotros, también encontrés cbras de g... mas
Ver los 6 comentarios

fcuniversitaria @nicolasrivero42 Hola! $850.
fecuniversitaria @giovanonibelen Hola! $850

Face 3 dias

1@ fcuniversitaria

Los mandoamienios

del Abogado Dr. Eduadro Couture

&
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@ Le gusta a calucha16 y 48 personas mas

funiversitaria Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor

Face d4 dias
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Otras
piezas:
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Derecho
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Biblioteca
Basica
Estudiantil

I
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Difundimos

conocimiento,

construimos
cultura.

B e g0 5040
O fruedway
OESE AF ] niversitara

Estudia.

El derecho se
transforma
constantemente.
51 no sigues sus
pasos, seras

cada dia un poco
menos abogado.

B CEE M0 0D
D e oy
DO “FOU niversitarin

Vocacion.

Debes sentir el
Motariado como
una voecacién, al
serviciodela
comunidad
juridica, para la
realizacidn del
individuo como
sujeto de derecho,
en sus relaciones
intersubjetivas.
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DEOE “FCUniversitaria

Tarjetas personales



Otras
piezas:
Merch
Nstitucional

g Jog] Fundacion Difundimos conocimiento
e cc Cutra uimos
. construimos cultuzd:

(g% | Universitaria

Bolsas de papel

©0 @ @FCUniv ersitaria

@ feueduuy (]

mw%dewws,Mvd-UY
Hall Central - Udelalt
Cenur Litoral Norte - Salt

® 092405040

@ Casa

@ (+599) 20161152




Otras
piezas:
Campana
Modo
Derecno

Tote bag

Derecho

Cartuchera

Libretas




Ml].j eres

en la Universidad

Otras piezas:
Campana dia ae la mujer

Dia de la Mujer C].Otllde
e i Luisi
PRIMERA.:

P> Mujer abogada uruguaya.

P> Docente de la UDELAR.

P Decana de la Secciéon
Femenina de Ensenanza

Secundaria de la UDELAR

Adela Reta

oS, Fundacion
3 E “ FACULTAD DE [l UNIVERSIDAD @
g 2 ==——=8 DE LAREPUBLICA de Cultura
* (o ® DERECHO ' LRUCLLA Universitaria

Diplomatica.
Dramaturga.

Una mujer que abrio el
camino avarias masy
continua siendo inspiracion
hasta el dia de hoy.

.3

Figuraclaveenla

historia de FCU, ademas
de autora, cumplié un rol
fundamental para que
nuestra editorial pudiera
seguir publicando durante
la dictadura.

Fundacién de Cultura Universitaria

Primera mujer catedratica de
Derecho Penal de la UDELAR

En el marco del Dia Internacional de la
Mujer 2020, la Corte Electoral decidio
que el Centro de Estudios Electorales
llevara su nombre.

Otra mujer que nos inspira hasta el
dia de hoy.

..



sos estudiante d¢

Otras plezas:
Campana
YO estudio

estudio

BIBLIOTECA DIGITAL ESTUDIANTIL

UNINERZIDAD

<% % FACULTAD DE
&Sﬂntﬂnder < ﬁ ' DERECHO DE LAREPUBLICA

URUGUAY

Ver video Cartelera en FDER



- DCV

Esta es una seleccion de los mejores trabajos que hice (a mi criterio)
durante la carrera. Algunos de ellos fueron realizados en equipo lo cual
es detallado en conjunto con la pieza.
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S0 MOLINO - TERMINAL
POR ARRIBAY POR ABAJO

Sistema - Hipertexto - Linea de bus 183

Proyecto grupal realizado en el ano 2015 en
el Taller de Tipografia LDCV donde se debia
representar en los paneles la esencia del HIBRIDO

Grupo: Victoria Diaz, Silvia Berrueta, Beléen Olivera, Cecilia Sanabria, Geronimo

recorrido de dicho omnibus. Lamas, Victoria Torrazza, Alfonsina Fernandez

Deja de llorar, deja de sufrir., 4
" Arriba los chocolisos

Chu Chu
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Camino Costray Av. Agrachads, Terminal Pass Moling 19 01



direccion

direccion editorial,

direccian de arte.
disefio
redaccitn.
correccion,

[otografia.

Analopez
Victoria Diaz
Nadia Ostravjov
Soledad Brito
Inés Rovira
Juan Perez

Matilde Campoddnico

colaboran

Diseno de revista “Pedal”

Proyecto grupal realizado en el ano 2015 en la
materia opcional Diseno Editorial en FADU.

Grupo: Nadia Ostraujov, Soledad Brito, Ines Rovira, Victoria Diaz.

emilio bianchi

Opera con imagenes, sonidos, fotos, video-clips que tienen un
contenida sarcastico subterranes; juega con identidades -
wualesy gritica irdnicamente Los avises televisivos de mejoras
instantineas y maravillosas para todos los males. Se refiere
con soma no explicita a la fama, a la bisqueda de glamour de

los cantantes pop, tengan o ne buena voz,

santiago mazzarovich

Trabaja con fetegrafias, tanto sea periodistica o artistica,

Se desempefa en esta tarea en diversos entormos, pero se
destaca en exposiciones itinerantes de sus propios trabajes en
diversas lugares, Su trabajo es muy destacado 1anto nacional
como internacionalmente, teniends también titulos mterna-
cionales es un artista destacade de nuestro pais.
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colectiva licuado,

critica teatral. mi munequita {la farsa).
encontrada. los naipes perdidos.
critica de cine. una nache sin luna.
victor andrade. mis que street art,
boliches en agosts,

baliche: agoasto,

poesia descontracturada.

bicicletas vintage. carlitos yapor.
critica musical. franny glass,
basural lo nueve sobre Lo nueve.
epifania teatro.

miisica y danza. pecturno native.
cine latinoamericane,

humaor. historieta.
espadio literasko,
humar, tiranos temblad.

proyecto ihirapita. abuelos al ataque.
mariana percavich,

paullier y guand.

agenda cultural, ageste,

waaus —, &

TIEMPO

plan ibirapita
abuelos al ataque

COLECTIVO
LICUADO

ELP
esta jornada el programa Ehirapicd,
propucsta queincegra ¢l Plan Na

esidente

azquez lanzd en

cional de Gobierno Digital. El pro-
secrerariode la Presidencia, Juan
Andrés Roballo, afirmdé que "esce
acto guiere constituir un homenaje
@ Artigas 7 su legade”, Ag

sian delas institu

Fa ad]

educativas pibl
participarin en el plan.

“Me imagine a mi hermana un dia
]

25|

invierne, con lheviay con frie,

. que con una rahlesa pueda

hacer alge ran simple como ver una
pelicul
O ponerse &1 CONFACO Con oo

1 ¥ seritirse acompaiacdi,

Vigjo ¥ #neontrar uoa compariia, ui
apoyn”.

Roballa indica que el objetivo

del programa [hirapitt apunts a
mejorar la “calidad devida delas

personas”. Destacdla importaneis

del trabajointerinstitucional y el
impulso participativo de nifios y jo-
venes que se integran al de manera

solidaria al Programa.

iva enviada
Nacional de
a, la Asociacion de
¥la Asociacion
Acion Priva

|
on

También leyd una m
por 1z Admin;
Educacién Pabl
Educacién Cardli

de Instirutos de Edu

diante la eual salud,

lanzamienta del plan ¥ 2segur
queserd un “dmbito de expresion

al
operativo de utilizacion accesible

Las terminales incluyen un sistema

ypermiten el acceso 2 dreas de

oftware con scceso a servi
clos de salud y cramires piblicos.

El presidente del Plan Ceibal y res-
porsable del Plan Ibir

apitd, Miguel

il quelos primeros

nro con el BPS de modo que
fneran aceesibles para poder hacer

de la solidaridad in Beracior

donde los nifios ¥ apedarin a sies
abuelos 2 participar activamente de
la sociedad de la informacion”,

Por su parte, el vicepresidente, Radl
Sendic, dijo que este ez un pase
fundamental para incluir a quienes
estin lejosdelas redes socialesy

las nuevas tecnologias, a fin de que

accedan 2 una serie de servicios a

wravds de estas rables.

les seguimi hasta seriembra,

I te este tempo los jubilados
seran evaluados para luego poder
hacer los ajustes que sean nece
sariosen las tabletas y concinnar
entreganda,

mo libros, diarics, radios,

ES CADA VEZ MAYOR LA
PROFESIONALIZACION DE
ARTISTAS GRAF
ESTO COMLLEVA A LA
INSTITUCIONALIZACION DEL
PASAJE ¥ TRANSICION EN
ESPACIOS FORMALES

3
&
g
'

©

59

ElL mundo del graffit v el street art
es mas complejo y rico de lo que
piensa de primer momento. EL con
flicto sobre si el street art es la ma
nifestacion artistica fuera del white
box o un acto vandalico, estd pre-
sente, pero no debe verse tode como
negro o blanco, sino desde los mati
€es grises,

Seguramente podrian discutirse
mas elementos; aqui una primera
aproximacion, La propuesta se basa
en |a investigacian doctoral que ac-
tualmente se lleva a cabo con foco
en Las ciudades de Barcelona y Mon
tevideo.

FUNAMANIFESTACION ILEGAL

Una manera practicay rapida de
ver estas manifestaciones es coma
formas de realizar arte en el espacio
piblico de manera ilegal.

Esta afirmacion es parcial para
los tiempos que corren, si bien po-
dria considerarse en algunos casos
la ilegalidad, no puede analizarse
este fendmeno Gnicamente por este
caming. Por ejemplo, /50 hacen obra
en los vacios urbanos que va de-
jando la ciudad (baldios, muros de
casas tapeadas, estructuras urba-
nas en desuso, edificios industriales

abandonados, fabricas y depositos

vacios, enfre otros) podria ser con-
siderado acta ilegal?

En toda casoe, el aporte creativo
siempre podria ser bienvenide mas
que negativo para la ciudad. De la
misma manera, jpodria ser consi-
derada ilegal si el duefio o duefia de
una casa deja que sea pintada parte
de su fachada? Sucede en muchos
£as0s que estos artistas (sobre todo
los que s2 autodefinen como “mu-
ralistas” y “artistas del graffid”) ge-
neran obra en muras cedidos por los

propios vecinos

ABUELOS ALATAQUE
GOLECTIVO LIEUADG
M SURTGUTTA 1
VICTORTREET ART

g
2
3
B
£
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Proyecto final de carrera - LDCV “MUNHI" -
Museo Histérico Nacional

Proyecto realizado entre el ano 2016 y 2017, en
el marco del Proyecto Final de Carrera de la

Licenciatura en Diseno de Comunicacion Visual.

Fue un proyecto de extensa investigacion
y desarrollo, apostando a la innovacion, la

LOGOTIPO

M UNH |

Museo Historico Nacional

creatividad y a la aplicacion real de gran parte
de los conocimientos adquiridos durante la
carrera (referentes por ejemplo a: identidad de
marca, branding, estrategia comunicacional,
piezas de orden editorial, web, aplicacion movil
y soportes fisicos tradicionales, como lo son
afiches, folletos, banners, etc.). Se basa en la

M UNHI

Museo Historico Nacional

M UNH |

Museo Historico Nacional

utilizacion de las llamadas ldentidades Visuales
Flexibles, que permiten que el diseno pueda
modificarse y amoldarse, a medida que la
empresa cambia. Se muestran aqui un resumen
muy breve de las diferentes piezas graficas que
dan cuenta de la identidad visual del MUNHI y
visibilizan su funcionamiento.

MUNH I

Museo Historico Nacional



GLIFOS PERSONALIZADOS

Se crea un glifo personalizado para cada
usuario que participe en las actividades del
museo, conformandose el mismo con el
nombre y fecha de nacimiento. Este glifo es
una pieza de puzzle, que unida a las piezas
de otras personas, conforman el puzzle de la
historia del Uruguay. Esto genera cercaniay
confianza con el publico.

Ejemplo:
Nombre - Camila
Fecha de nacimiento - 10/12




AFICHES

Aungue no hayasvivido

Aunque una calle no lleve Aunque no hayas estado en una

Aunque no haya un monumento

TS

queshara

iComparti tu historla con nosotros!

jComparti tu historia con nosotros!

anhi

iComparti tu historia con nosotros! jComparti tu historia con nosotros!
——
0 Surimrnirasiss

MU NHI e et by




AFICHES

VIVI NUESTRA
HISTORIA

Recorrido
#HISTORIAABIERTA

La Ciudad Vieja de Montevideo tiene la
historia grabada en sus caminos y con
el MUNHI saldremos a encontraria.

jObsequios
especiales

paraquienes
concurran
con previa
inscripcion!

VIVI NUESTRA
HISTORIA

Recorrido - -
# I..“STORI MBIERTA La Ciudad Vieja de Montevideo tiene la

historia grabada en sus caminos y con el

¢ @

MUMNH.I

VIVI NUESTRA HISTORIA

Recorrido
#HISTORIAABIERTA

#HISTORIAABIERTA

) Tl i

R
#HISTORIAABIERTA




ALGUNAS ILUSTRACIONES DIGITALES




OTRAS PIEZAS

:QUE EDIFICIOS
HISTORICOS
CONOCES?

iSubr la foto de tu edificio
historico preferido con

el #historiaabiertay
participa!

VIVI
NUESTRA
HISTORIA

MUNHI

:QUE EDIFICIOS
HISTORICOS
CONOCES?

iSubi la foto de tu edificio
historico preferido con

el #historiaabiertay
participa!

VARYA
NUESTRA
HISTORIA

¢{QUE EDIFICIOS
HISTORICOS
CONOCES?

foto det

NUESTRA
HISTORIA

QUE EDIFICIOS
HISTORICOS
CONOCES?

NUESTRA
HISTORIA

o o N B MM B BR e
Th L | i s o
LD RCRETH



Tesis: Diseno Liquido. Entre las identidades
visuales flexibles como fenomeno de
diseiio y la modernidad liquida.

Diseno de libro.

La tesis fue seleccionaday presentada en
modo poster en las XXVII Jornadas Jovenes
Investigadores de la AUGM. Al cierre del evento
recibi una mencion por la investigacion.

XX Vil

ARTEIOADT PESERAL DE S40 {AROS
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Grupo: Ana Paula Negrin y Victoria Diaz

Frascara (2008), entre otros autores gue han realizads estudion -
lentro de esta discipling, menciona gue los fendmencs de DOV, "0
g como problemas de comunicacion visual sino cumo proske
| dle pesolyer desie S
factors

umanos, y todo problema humano es difici
unto de vista" (p. 87). De acuerdo con el autar, hay muchos
1 el actuar humane, por lo tanto ¢l rol d¢
sccidin y distriouchit

que condiclonan e intervienert e
las comunicaciones wvisuales no ferming e su prod

sino en su efecto sobre gente" {p. 19}
Este vs ol motivo por @l cual se considera de viral imp

dio del individuo, perc no come “pablice objetivo'. ER este senfi .
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pogtancia el estl
for, Luz

del Carmen Vilchis {1

i

estas agrupaciones s¢ i
| ya 1o es posible un feed e
dad" (p. 36). Esto s
pionaran fa comur
" Chumant

& con la realidac
e o dabe a que 5 neresario

tacion infulfiva de esa rea A

y 5 que Tece) -
18 personas quere i persond
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yan gue-da e i det individua €% 4
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i y (. toda cultura no consta mis que de las repetidas

s de fos miembros de la sociedad” (p. 4). Por ello,

el el Inividuo debe realizarse en base a vislones especificas que
fman de taracteristicas 2 s EtOTTO.

tmﬁammmm. "o hay objeto sino es con respecto a
ot aisia, define, plensal, y no hay sijeto si :

P 4 Sinoescon
ey : amblente abjetivo (que e permite reconocerse, definirse,
mm v D!r:RHM n eistic)” (p. 67), Por lo tanto, para generar
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Identidad para SFRC / 2018

Proyecto realizado por pedido de la Sociedad

Fomento Rural de Cercania. Consistio en la

realizacion de un nuevo logo, sistema de

pictog ramas, y piezas de papeleria. Equipo: Ana Paula Negrin, Belén Olivera, Natalia Vilanova y Victoria Torraza.

LOGOTIPO Y PICTOGRAMAS

Sociedad Fomento Rural de Sociedad Fomento Rural de

CERCANIA | CERCANIP | &\ & eI Uy &




PIEZAS

Sociedad Fomento Rural de

CERGANIY

Fomentamos la unién, el trabajo
y la productividad

¢ Cudles son

nuestros objetivos?

Fomentamos el desarrollo dal
agro, 1a industria y el cooperativis
mo en la zona en que ejercemos
accién. Prestamos servicios de
apoyo a la produccion v a 1a vida
rural de nuestros socios y de todos
los habitantes de la misma zona.

Promovernos la unién perma
nente del vecindario de la 2ena,
para procurar la solucion de los
problemas comunes.

Respaldamos |a actividad pro-
ductiva de nuestros secios, ergar
zando programas de produccion,

de asistencia técnica, expasicio
nes, concursos, conferencias y me
sas redondas con participacion de
técnicos y productores.
Formulames iniciativas ¥ coor
dinamos la accién de conjunto,
tendientes a la creacidn, instala
cign y funcionamiento de institu
clanes, obras ¥ sefvicios publicos
v privados, que impulsen el dess
rrotlo de la zona y eloven o nvel
de vida de | poblacidn
Difundimos por tedos los
medios que lenemos & nusstro
aleance la ensefanza, especiak
menta |a agraria.

QS

cComo
trabajamos?

Semoe un grupo humano con
fueré. con ganas de trabajar en
eguipe por el bien de todos,

Intertamos ser lo mas ablertos
posbles, donde |3 comunicacion
interna fluya y no exista el control
del saber como poder. Donde to
dos les integrantes tengan las mis
mas posibilidades de participar, y
donce |a ppinion de todos es esoe
chada y tomada en cuenta

Querernos hacet la diferen
cia en nuestros preductosy en la
forma de producirlos poniendo
érfasiz en la forma como los pre
sertamos ante nuestroes consd
mideres en particular, queremos
encantral formas innovadoras de
ofrecarlos, do mestrarics y de ha
cerlos llegar a los consumidores,

cEn gué rubros nos
desempenamos?

Ayl

Capicuitura Aokl Larbricuitur Horticuitura

Vivorn




Identidad para Inmobiliaria Americana
Proyecto realizado por pedido de Inmobiliaria
Americana. Consistio en la realizacion de un
nuevo logo, papeleria, carteles callejeros, etc.

Equipo: Natalia Vilanova y Victoria Torraza.

LOGOTIPO Y ELEMENTOS BASICOS

I/\ Inmobiliaria
Americana




PIEZAS




PIEZAS

I/\

Inmobiliaria
Americana

Mira las fotos aca >

VENDE

094 859 596

1/\

Inmobiliaria
Americana

Mira las fotos acd >

ALQUILA

094 859 596

l/\ Inmobiliaria
Americana

Compra-venta
Administracion
Alquileres
Inversién

Disfrutj

cada momento,
NOsotros nos
encargamos
del resto.




Logotipos (sin desarrollo de identidad)
Seleccion de trabajos pequenos realizados
para clientes/amigos.

MAIAMENDI.MUA
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Propuestas logo Rifa Arquitectura
Generacion 2016

Se presentaron las tres propuestas aqui
expuestas y la que se vera en primera instancia
recibio la primera mencion (cuarto lugar).



Arquitectura

Rifa Gen.16

uitectura
mﬂifa Ger.l6

La baze de esta propussta ez la fgura de la ventana, enun
momento cultural intermacional en el gue I ventana s
mucho mas gue una abertura para iluminacion v ventila-
con, 2hora |2 ventana es nuestra forma de salir sin estar
gfuers, dever lo gque pasa, ser parte, pero desde sdentro,
desde el lugar seguro. En ests propuestz == tomas de basze
las carsctensticas de las ventanas de Le Corbusier repre-
sentarndo el numeno de la peneracicn.

Arquitectura
Rifa Gen.16
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Arquitectura




Arquitectura
Rifa Gen'16

' Arquitectura
Rifa Gen'l6

Esta propuests ofrece un juego tipografico representa-

do con simboios (las comillas), Estos simbolos no salo

presentan e niamero 16 sino gue hacen tamkien

alusion a fragmentos de puertas, diferentes, una con

ventanay otrz no, pero conectadas. La tipogprafia noes

modificada, pero =t se sustituye el simboio “comillz”
pars que sdquiera cohnerendca.

' Arguitectura
Rifa Gen'16



‘ Arquitectura . Arquitectura
Rifa Gen’16

Rifa Gen’16
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Cenaracion
FO16

caracterizan a custro disefadares muy trascendentes

i

rq u IteCtu ra Esta propuesta busca mostrar mediante un mosaico, |3
shstraccion de disenos caracteristicos de ventanas que

Er
I a en la historia de |a arguitectura, Estos son (de zguier-
da a deretha, de-arriba hacia abajo}: Toyo Ito, Steven
A Hall, Le Corbusier y Rem Eoclhaas. Ademas se busca
e I | e r a ' ‘ O I | mastrar ks construccion del numero 16 que represents

z [z generacion.

Leneracian

2016

o r "
@



Arquitectura ‘ Arquitectura
Rifa Rifa

Generacion Generacion
2016 .. 2016
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Propuestas de diseiio para llamado abierto UTEC - 2020
OBJETIVO: Convocar a taller COMUNICATE

PUBLICO: Personas entre 18 y 35 afos

OFRECE: Megjorar sus habilidades de comunicacion

CONCEPTO A DESARROLLAR: Transformarse a traves de la pantalla

LOGO REPRESENTATIVO

Caracteristicas:

Colores basicos CMYK (amplitud de publico - juventud - alegria).

Fotos aspiracionales / estar conforme y feliz con lo aprendido.

Fotos en escala de grises (contraste fuerte con colores CMYK).
Tipografia condensada, con contraste fuerte con el fondo: Passion One.
Diagonales para representar el movimiento de la transformacion.

COMUNICATE




PIEZAS: PIEZAS:
Mailing Posteo Twitter

NICATE

APRENDE UNA FORMA
EFECTIVA PARA COMUNICAR
TU PROYECTO O IDEA

EN UN TIEMPO LIMITADO.

APRENDE UNA

FORMA EFECTIVA

PARA COMUNICAR TU

PROYECTO O IDEA

EN UN TIEMPO
LIMITADO

Aprendé como
hacer un

Trabaja

LUGAR: Mercedes, Soriano .

Tl MODALIDAD: virtual .
LJ st O

Universidad Tecnalagica FECHA: julio 2020 .




PIEZAS:
Historia Instagram

APRENDE
UNA FORMA
EFECTIVA
PARA

COMUNICAR
TU PROYECTO
O IDEA

/l‘\
e
3
i

UTEC

Universidad Tecnolagica

PIEZAS:
Posteo Facebook

EN UN TIEMPO
LIMITADO.

WO AY Six
E:El

TR _,‘\» |~

UTEC

Universidad Tecnaldgica




Diseio de identidad para Observatorio del derecho a la educacidén

- proyecto de grupo de investigacion de Facultad de Humanidades

financiado por CSIC (proyecto en construccion)

OBJETIVO: Convocar a taller CREAR IDENTIDAD DEL OBSERVATORIO Trabajamos con el partido conceptual: DONDE SE ENTRECRUZAN LAS

con la vision posterior de realizar una pagina web y aparicion en redes VOCES PARA HACERSE VISIBLES.
sociales. Proyecto realizado en conjunto con Natalia Vilanova.

LOGO

3 Observatorio

del Derecho a la Educacion



PIEZAS:
POSTEOS REDES

Apuntes sobre el

l N I b

“[ALUC Y EL DERECHO A LA EDUCACION

consideraciones sobre
el documento “Marco
Curricular Nacional”

Documento que busca
colectivizar algunas
reflexiones en cuanto al
documento preliminar
“Marco Curricular
Nacional” presentado
por las autoridades
educativas actuales.

Stefania Conde, Cecilia Sanchez

En los siguientes links podran ver todo el contenido
realizado hasta el momento para RRSS:

https.//twitter.com/ODEd_Uruguay

https.//www.instagram.com/oded_uruguay/



LOGO Y PICTOGRAMAS - EMPRENDIMIENTO OFELIA COMO EN CASA
Proyecto realizado en conjunto con Natalia Jachmanian

L L
S S

‘o L

ﬁ. E""T"—'n ‘ ﬁllllmn

%t o | ¥ .
‘k.* -k.*
* x

Yo " "o 2"




PIEZAS:
Historias Instagram

*

4

CONSERVAS

.dulces.

Mermelada de tomate y aji ahumado
Lemon curd
Jalea de mandarina

Montserrat light 40 pts/interlineado 48 pts
+ renglén de por medio entre productos

1x160
2x 300

&

TARTAS

Cebollay queso
Zapallo y ricotta
Brocoli, bondiola y queso

Jamaon y gqueso

$260

* " *

4

DANES

DR I CAITIDE . e s ws v
Pan integral consemillas.............
Puntos con espacios y justificado . . ..
CREBEE . o s i S5 v Scabmns e 5% D
Focaccia ...,
cebolla y parmesano

tomate fresco y olivas

tomates secos v cebolla
Montserrat light 30pts interlineado 47pts

* " *

4

ANTOJOS

CORUMEEE s o smmeine s smimsisis QUi 4
Brownie .. ...

Bastatrola v s cieiaie s
membrillo
dulce de leche
arandano

Budincito de chocolate y cerveza

Tarta de crema pasteleray almendras
CrOCANTES . o\ ot e e e

$60

$130



PIEZAS:
Tarjetas personales




LOGO AGENCIA OMBU
Agencia de modelos publicitarios.

()mbu

Modelos publicitarios Modelos
publicitarios




PIEZAS:
Tarjetas personales 'y
hoja membretada

Ombu

-
= I Modelos publicitarios

Lorem ipsum

Dolor sit amet,

Consectetur adipiscing elit. Praesent interdum nisi sit amet volutpat ullamcorper. Donec ut
justo lorem. Vestibulum tincidunt arcu quam, feugiat semper dolor mollis nec. In venenatis
guam nec augue egestas, non fringilla eros pulvinar. Mauris rhoncus leo mauris, nec
commodo lacus feugiat ac. Morbi egestas lacus lacus, eu hendrerit lacus viverra a.
Pellentesque augue nisi, rutrum vestibulum eros ac, viverra imperdiet augue. Ut dignissim
erat arcu, in vulputate urnalacinia sit amet.

Nullam et nulla arcu. Aenean finibus pulvinar rhoncus. Phasellus vestibulum ultricies tellus,
id eleifend sem tristique at. Quisque justo mauris, posuere eu lorem euismod, mattis suscipit
nisl. Morbi consequat erat in semper sollicitudin.

Donec sollicitudin sem at fringilla consectetur. Mauris dictum dui eget ipsum egestas, non
fringilla sem ultrices. Donec sed justo at nisl vulputate tincidunt. Quisque placerat nulla ut
augue porta, id rhoncus odio fringilla. Ut vitae lacus eget diam laoreet mattis. Cras quis felis
lobortis, sodales magna eget, maximus tellus. Proin facilisis tortor et accumsan congue.
Praesent ut risus vel dolor porta posuere. Aliquam venenatis mauris ultrices gravida luctus.

Fusce vitae auctor velit.

Lo

Victoria Diaz.

birecelon y casting: Inseripeiones y casting: servicio de extras: ) ombumodelos@gmall.com
99647950 4 ; 99021 1

0o 1 150 4 080 652 365 4 t 1t ombuproducciones




IDENTIDAD PARA EVE SUAREZ FOTOGRAFIA
Emprendedora

V& Ny S\J:gfc +-

FOTOGRATFIA

FOTOGRAFIA

J———



PIEZAS:

Perfil de instagram,
iconos historias
destacadas e
historias

all Antel = 11:10 @ 92 % )
evesuarezphoto —
Eve Suarey-
cve
ey 321 2602 5.898
Publicaciones Seguidores Seguidos
evesuarezphoto
Producto/servicio
Ver traduccion
Editar perfil
Promociones Estadisticas Contacto
¥ R W
¢ Y S 7
Quién soy Informacion Familias Mi familia Mati

£t Sy

TODO EL AGUANTE A ES@S5S
HERMAN®@S PEQUEN@S
QUE SE TRANSFORMAN EN MAYORES

f/é/fm/mwi




PIEZAS:
Ejemplos de posteos

PASEN A VICHAR
Y ME CUENTAN
QUE LES PARECIO...

TODO EL AGUANTE A ES®@S
HERMAN®@S PEQUENG®@S

QUE SE TRANSFORMANEN MAYORES

{?, %-:, /Jﬂfiuw/ﬁ: _ﬁf-’?/ﬁiff/ _ : Ej\}{. {SU\Q:T'{‘:I—‘




Auste de identidad para “Verde Linda”

Chacra Organica

La identidad de base la realizo Natalia
Vilanova, con quien luego la retomamos
para hacerle gjustes graficos en pos de
mejorar el producto final.

LOGO

Verde Linda

CHACRA ORGANICA

Verde Linda

CHACRA ORGANICA

PALETA




ETIQUETAS PARA PRODUCTOS

Verde Linda

CHACRA ORGANICA

TOMATES

cherry

CONT. NETO

250qr.

LAVAR ANTES
DE CONSUMIR

LAVAR
ANTES DE
CONSUMIR
Verde Linda
CHACRA ORGANICA
En Verde Linda En Verde Linda
respetamos los ciclos respetamos los ciclos
naturales de la tierra, naturales de la tierra, C-TNOT'E)ETO
cultivando alimentos cultivando alimentos “ o
de estacion libres de g de estacion libres de
fertilizantes, herbicidas verde Llnda fertilizantes, herbicidas

y pesticidas quimicos. CHACRA ORGANICA y pesticidas quimicos.

Buscamos recuperar Buscamos recuperar sequinos en facebook! En Verde Lind t |
el sabor natural de los el sabor natural de los < ’ n Tr € tm al rezpel a:\os os
alimentos para que te alimentos para que te Kl verdelinda C.'C os ha gra es defa |erra,‘ p Ali
. ) . . cultivando alimentos de estacién limentarte
alimentes sano Yy rico. alimentes sano Yy rico. . . ..
libres de fertilizantes, herbicidas y IEN
099 264 023 pesticidas quimicos. ~ e o —
verdelinda@gmail.com
Ruta 7. km 69 Buscamos recuperar VOS
: . i ' i i el sabor natural de los alimentos
Alimentarte Alimentarte Camino Sanguinetti . )
BIEN BIEN Canelones para que te alimentes sano y rico.
- estden - MIX DE d - estd en -
VOS kale, rdcula, mostaza, VOS
lechuga morada
CONT. NETO
_ 1004 .
seguinos en facebook! seguinos en facebook!
K verdelinda K3 verdelinda
LAVAR ANTES Alimentarte Verde Linda Las aves son una de las especies animales mas
DE CONSUMIR BIEN l | eVOS explotadas por el consumo de alimentos en todo
~ estd en - el mundo. En condiciones naturales una gallina
S D E CAM po puede llegar a vivir un promedio de diez afios,
9 G S 5 VO GALLINAS DE PRADERA pero su vida en las jaulas de granjas industriales
verdelinda@gmail.com verdelinda@gmail.com las deja abatidas en menos de dos.
¢Te imaginas pasar dos afios encerrado sin poder
Ryta 7, km §9 ) Ryta 7, km §9 _ caminary estirar tu cuerpo?
Camino Sanguinetti Camino Sanguinetti Las gallinas son animales sociales, con capacidad

Canelones de sentir y establecer vinculos afectivos duraderos.
) ; ; . -l 5 % . 3 v % o 3 . ¥ "
wi'\1\(\"\”70\\4”x\nl{\fﬂ”\( \\/(1\\( o v;&umv%“\ﬂv//“(ﬂ \. \ﬂ, v//v n Vw\/v\T n\ﬂq//q\nmﬁv (1 \dvvv% Nu\wf«\ﬁ /\nw v\/vq ﬂ! ?/mﬂjﬁnﬁw"m

Canelones

CONTIENE




TARJETAS PERSONALES Y OTROS

verde linda

CHACRA ORGANICA

P o

% @ Carina
LEMES

Ruta 7, km 69 carina.vi@gmail.com
Camino Sanguinetti 099 264 023

facebook.com/verdelinda

Alimentarte

BIEN

- estd en -

VOS

En Verde Linda respetamos los ciclos

naturales de la tierra, cultivando
alimentos de estacion libres de
fertilizantes, herbicidas y pesticidas

quimicos.

Buscamos recuperar
el sabor natural de los alimentos para

que te alimentes sano y rico.

Y

verde linda

CHACRA ORGANICA

*d

n verdelinda




Afiche poema Idea Vilarino

Pieza realizada a modo de egjercicio
creativo, basada en la premisa del
modulo 1 del Taller de Diseno de
Comunicacion Visual | - LDCV.

"Hay por qué’, 1972 Proceso:
No hay por que odiar los tangos

ni el mar

ni las hormigas

no hay por que abominar de la sonrisa
del sol de los mandados

de los torpes cuidados de los hombres
no hay por que estar asqueado de los
diarios

de los informativos de la radio

de las concentraciones

O hay por que

Hay

Si habra

Vaya si habra

Si. Pero

Pero no hay que

Supongo.

e TN
=x

Al b=

g




Supongo

Idea Vilarifo. Hay por qué, 1972



Agencla
S04

Todas las piezas expuestas en este sector fueron realizadas en el marco
de mi contrato vigente con la Agencia Pipa, siendo las mismas de su

propiedad y fueron realizadas y seleccionadas exclusivamente por mi.
Esto es un pantallazo general de lo que he desarrollado este ano.




Logos:

Propuestas para Punto Goly Food Lovers

(Gato Dumas)

CANCHAS

PuntpGo\.

CANCHAS

° gatodumasuy

——

- FOOD

©oQv =1

8 Les gusta a colchondeverdes y 291 personas
mas

gatodumasuy Participd por un cursse corto en
@gatadumasuy o una cena para 4 en @hoytequiero,

h Q ®@ 9 8

O

8 Les gusta a colchondeverdes y 291 personas
mas

gatodumasuy Participd por un curss corto en

A QA ® 9 28
N

N/

@gatodumasuy o una cena para 4 en @hoytequiero, 5

FOOD

—o— &

Gana un vale
para un curso corto,
en Gate Dumas.

e




Mailings:
RCI - YPO - LIBERTY

SALIDA
OSABR
2020

INCLUYE:

Boletos aéreos - Traslados in/out -
07 noches de alojamiento all inclusive

QPFHADGR MATREISTA

lleptﬂmiﬁnﬂ‘n.ll’:‘llcnna

HOTEL GRAND
PALLADIUM PUNTA
CANA RESORT & SPA:

Desde
USD 1886

HOTEL GRAND BAHIA
PRINCIPE TURQUESA:

Desde

USD 1726

VIK HOTEL ARENA
BLANCA:

Desde

USD 1396

por persona en Family
Plan 2 adultos + 2 nifios

HOTEL VISTA SOL:

USD 1576

NO INCLUYE:
Tasas e impuestos
USD 364.00

Dispenibilidad y precio sujeto a cambio sin pravio aviso,

YPO Uruguay is pleased to invite you to a
2-day integration event

T DATE: DATE:
GO0

6th of January 2019 7th of January starting
arting at 7 PM at 3 PM

Art Exhibition at Centro

NO ME PIERDO ESTAS VACACIONES » |
| . de Convenciones de

Y DEJATE MARAVILLAR POR ESTOS INCREIBLES HOTELES QUE Punta del Este followed
LO TIENEN TODO ;

From Puerto de Punta
e, departing in

Hacienda Tres Rios

Sunset Royal Beach?

Attendees: Members and Spouses from Uruguay, Argentina,
Brazil, Parag and Bolivia.

Please RSVP to:

Carolina Magnano (caromagnanoypc
+598 95 000 8§92 na Alzaga (a
phone at: +54 911 6761 6318

om) or by phone at:
po.org.ar) or by

&YPO ‘ Uruguay Chapter

(PREPARADO PARA DISFRUTAR DE UNAS
VACACIONES UNICAS?

CONOCE MAS ~» |

LY
72\
R
Ao‘:h'..&
il
SUNSET WORLD

Resorrs & Vaeatunt Experiences




Posteos:
Acuamania - ABN - Roumax

| n\/E RﬂA&N@ ENJ

iBIENVENIDA &

HELADERIA DOLCEZZA Dolcezza

A

PARA TODbs'




Series:

Dia de la mujer - Aeropuerto de Carrasco

“No hay nadie en
este mucho que tenga
el derecho de impedir
que hagamos aquello

que amamos.”
Madonna

Maria Curie,
cientifica, pionera en el estudio
de la radiactividad,
fue la primera persona en recibir
dos premios Nobel en distintas
especialidades.

MUJERES QUE CREAN
HISTORIAS

p W LR T
o | AW

Benazir Bhutto,
lider del Partido Popular
de Pakistan, fue la primera
mujer que ocupo el cargo
de primer ministro
de un pais musulman.

MUJERES QUE CREAN
HISTORIAS

En 1931 se exhibe la
primera muestra publica de
Frida Kalho.

MUJERES QUE CREAN
HISTORIAS

“Ya no intento aceptar
las cosas que no puedo cambiar.
Voy a cambiar las cosas
que no puedo aceptar”,
Angela Davis
activista por los derechos humanos.




Series:
Propuesta para etiquetas Ecume

pH neutro

RECARGA

[ it euteo |
ecume

Aléas

HIDRATAY SUAVIZA

vy
W

Conl, Neto g8o

RECARGA

ecume

\"\\wt"“‘ de glic Crip,,
"y
HIDRATAY SUAVIZA

Cont. Neto g8o ml

|
ecume

ywon d guce%

HIDRATAY SUAVIZA

(Cont. Neto 980 m




Editoriales e impresos:
Folletos Grupo Fernandez

NUESTROS SERVICIOS

ESTRA FLOTA grUPD
I-NU TRA FL fernandezrﬁ_”'




Editoriales e impresos:
Folleto Republica AFAP

Para Repliblica AFAP es esencial acompanarte
durante tu vida laboral. Por eso dispone de una
ampla red de comunicacién: linea. telefonica
gratuita, e-mail, SMS, portal web, redes socialesy
atencién personalizada en los 19 departamentos
del pals.

(' Centro de Servicio al Cliente:
Colonia 1848

(C Agencia BROU Montevideo Shopping

(- Agencia BROU Centro Civico
Costa Urbana Shopping

(C Agencia BROU Nuevocentro Shopping

C Sucursales en todas las agencias BROU de
las capitales departamentales

Ademds, con el fin de continuar desarrollando
nuestro servicio y ampliar los canales de
atencion, los terceros jueves de cada mes
estamos presentes con agencias temporales
en seis localidades del interior del pals: Bella
Unién, Carmelo, Chuy, Paso de los Toros, Rio
Branco y Young.

¢Es posible

cambiarse
de AFAP?

X

oS

= ¢Qué beneficios
tengo por estar
afiliado a
Republica AFAP?

;Puedo cambiarme
de AFAP?

Si. Todas las personas afiliadas pueden
optar por cambiarse de administradora
tuantas wveces quieran, Sempre Yy
tuando su actual AFAP haya recibido
por lo menos seis meses de aportes.

¢Qué condiciones
tiene el traspaso?

El traspaso de AFAP es un tramite
gratuito, por el cual se transfiere el
saldo integro de la cuenta de ahorro
que tiene el afillado de una AFAP a
otra. El cambio tendré efecto a partir
del segundo mes siguiente al de la
solicitud.

/Qué tramite tengo
que hacer?

El trdmite es muy sendllo: Unicamente
tienes que dirigirte a la AFAP en la que
quieres ingresar, con la cédula de
identidad vigente y solicitar el traspaso.

No hay limite en la cantidad de traspasos
que una persona puede hacer a lo largo
de su vida laboral. Esto quiere dear que
los trabajadores pueden cambiarse de
AFAP tantas veces como lo aean
oportuno, debiendo registrar al menos
seis meses de aportes en cada AFAP que
pretendan dejar.

¢Cudles son los principales beneficios de
estar afiliado a Republica AFAP?

(© Acclonistas estatales (© Lider en cantidad de afiliados y
Repdblca AFAP es ka Gnica administradora fondo administrado
CUyos accionistas son entidades estatales: Republica AFAP es la administradora

BROU (51%), BPS (374) y BSE (12%) con mayor cantidad de afilados de!
Sistema y la que administra el mayor

Fondo de Ahorro Previsional.
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Editoriales e impresos:
Menu Lipton / Pecana
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Los siguienes son proyectos personales, donde no solo adquiero el

rol de disenadora, sino que alli investigo y pruebo otras facetas que
considero interesantes y que me representan como persona.




Diseio Solidario:

Es un proyecto creado en conjunto con Cecilia
Passalacqua en el que nos proponemaos reunir
disenadores y especialmente estudiantes

de diseno para apoyar voluntariamente con
sus conocimientos a emprendimientos o
negocios que estén siendo afectados por la

Disen

Solidario

crisis del Covid-19 y esten necesitando generar
contenidos para redes sociales (pues este

se convirtio en el mejor medio para vender u
ofrecer servicios).

De esta forma no solo ayudamos a esos
emprendimientos, sino que permitimos a

estudiates comenzar a ingresar en el mercado
laboral y realizar trabajos de los cuales puedan
generar sus porfolios profesionales.

El logo y piezas basicas del sistema fueron
disenadas por mi, con el apoyo de Cecilia.
Instagram: @disenosolidario

Somos un colectivo virtual
de disefadorxs que se unen

Pard a ar a

tengan mas llegada a sus
clientxs y por consiguiente
aumenten sus ventas.




Diseiio Solidario:
Proyecto: Luciana Lubenko, Event Planner.

Luciana Lubenko se dedica a la ambientacion
de todo tipo de fiestas y eventos.

Cuando nos contactamos, ella estaba
organizando esta nueva idea que consiste

Lucliana
[.ubenko

EVENT PLANNER

en producto, que momentaneamente podria
sustituir su trabajo como ambientadora de
eventos. En conjunto con ella acordamos
que era conveniente hacer un rediseno de
su logo identitario y generar un sistema que
permitiera comunicar tanto para instancias

iy

infantiles como para adultos. Con esta base se
crearon los posteos y mensaje para difusion de
whatsapp con este nuevo producto que esta
ofreciendo, sus caracteristicas y costo.

Por motivos de tiempos para la emprendedora
el proyecto lo desarrolle yo.

ﬂ:(rr MAS UN REGALO

2 |
F E s T E J o QESDEL!GEEI!TQSQ ﬁcllzn.ss PERSONALIZADAS:
EN CASA

& TA-TE-TI
# Puzzle

CAJA SORPRESA PERSONALIZADA
CON LA TEMATICA QUE ELIJAS
QUE INCLUYE:

% Banderin con nombre

& Tarjeta de felicitaciones

# 50 globos

# Nombre en MDF con base
# 8 melros de banderin

# 1o duleeros (sin golosinas)
& Torta de Luztino Hacemos envios a todo el pais.

Creaciones
por whatsapp al: og88g0577

VALOR DEL KIT $2700

Somos de Paysandu y e lo levamos a domiciliel
Hacé Lu reserva con al menos 1o dias de antelacion

RECORDA QUE TAMBIEN PUEDES AGREGAR OTROS

N

DETALLES EN TU CAJA... LA HACEMOS A TU MANERA! e



Que audaz:

Se trata de un emprendimiento personal, de
venta de ropa vintage online, que se sostiene
en mi interés en la reutilizacion de las prendas
que todavia estan en condiciones y mas
importante, tienen estilo.

La base para el diseno es la experiencia de

las personas que tienen un estilo menos
convencional, que suelen ser "victimas” de
comentarios ironicos sobre su vestimenta. Este
concepto es el puntapie para salir a redes.

Tanto las fotos como las piezas graficas son
produccion personal.

Instagram: @queaudaz



Patio Audaz

Diseno de sub-sistema de identidad para el
showroom de Que Audaz. El diseno se basa en
los patrones encontrados en las baldosas de la

casa donde se encuentra ubicado.
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casavecina:

Se trata de un proyecto que busca fusionar el La identidad se basa en tecnicas analogicas
mundo vintage con la musica en vinilo, la fusionadas con digitales, tal cual se trabaja en
gastronomia y el disfrute, con una locasion la casa. El collage manual con ediciony

muy especial frente a la rambla de Barrio Sur. montaje posterior en digital, es la base de la

identidad visual.

casavecina




Apertura
casavecina

Se abre un portal entre lo de antes y lo de ahora

= "”"ﬂ." . "'-%L

sabado 17 de febrero
casavec na show en vivo - set de vinilos girando

cosas eternas:
Se abre un portal entre lo de antes y lo de ahora ropa - libros - objetos - discos - bebidas - comida
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