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Victoria Lucía Díaz Marichal



Sobre mi
Soy Victoria Lucía Díaz Marichal, tengo 28 años y soy Licenciada en 
Diseño de Comunicación Visual.
Al día de hoy cuento con cuatro años de experiencia como diseñadora,
y tres años y medio como docente universitaria. 
Desde el año 2019 me he desempeñado como docente de la misma 
carrera de la que soy egresada y hace dos años llevo adelante un 
emprendimiento personal del que me encargo de todo, inclusive del diseño.
En este portfolio espero demostrar no solo lo que sé hacer y he hecho, 
sino también un poco de lo que soy.

Ilustración:
Natalia Jachmanián



Currículum
Datos personales Estudios
Nombre
Fecha de nacimiento
Cedula de identidad
Credencial cívica 
Dirección
E-mail
Ciudad
Teléfono
Estado civil
Nacionalidad

Victoria Lucía Díaz Marichal
28/11/1993
52857794
BRA 57076
Magallanes 1312 ap 206
vickydiazma@gmail.com
Montevideo
091218201
Soltera
Uruguaya

2013
 (Photoshop, Illustrator, 

InDesign y Dreamweaver) - Instituto BIOS

2018
Curso intensivo de Creatividad Publicitaria - 
Escuela Carne

2018
Curso de Diseño Web UX-UI - Escuela Carne

2021
Ingles - FCE APROBADO 

2012 - 2018
Licenciatura en Diseño de Com. Visual - 
Facultad de Arq. Diseño y Urbanismo - UDELAR

2021 
Domestika
Finalizado 

 Curso Estrategia de marca en
 Instagram

2021 
Domestika
sin finalizar

 Curso Wordpress básico
 Curso Adobe After Effects básico 



2019 - 2022
- Agencia Pipa

2019 - 2021
Docente G1 - Taller de Diseño de Com. Visual 1 
y 2 - LDCV - FADU - UDELAR

2020 - actual
Emprendedora - Que Audaz - Emprendimiento 
personal en Instagram

Valeria Coca - Coordinadora Servicio al Cliente, República AFAP: 098 698 925 

Sandra Silva - Gerente Servicios Previsionales, República AFAP: 099 673 530 

Matilde Rosello - Docente G3 Taller de Diseño de Comunicación Visual 1 y 2: 
092 860 798  

Dr. Pablo Martinis - Docente G5 Facultad de Humanidades y Ciencias de la 
Educación encargado del “Obsevatorio del Derecho a la Educación: 
099 665 686

Natalia Vilanova - Diseñadora de Comunicación Visual, docente G1 Taller de 
Diseño de Comunicación Visual 1 y 2: 099 198 822

Currículum
Experiencia laboral

Referencias
2021 - actual
Equipo de Diseño y Comunicación - 
Observatorio del Derecho a la Educación - 
Facultad de Humanidades y Ciencias de la 
Educación - UDELAR

Actual
Equipo de Diseño y Comunicación - Fundación 
de Cultura Universitaria

Actual
Docente G1 - Teoría e Historia del Diseño de 
Comunicación Visual I y II - LDCV - FADU - 
UDELAR



Mis trabajos
FCU / LDCV / Trabajos independientes / En Agencia Pipa



FCU
Fundación de Cultura Universiaria

Trabajo de diseño y comunicación realizado en conjunto con la Mag. Mariana 
Marchelli en el marco de mi contrato acual de trabajo con esta fundación sin 
fines de lucro.
El objetivo fue generar una identidad de marca que reflejara su 
posicionamiento actual sin desprenderse del logo.
Se generó la identidad y se sigue trabajando hasta el día de hoy en la 
creación de piezas gráficas para redes sociales y puntos de venta.



Pilares de contenido

Generar venta
• Lanzamientos de libros
• Promoción de 
actividades

Dar a conocer FCU:
• Historia
• Datos curiosos
• Hitos
• Publicaciones emblemáticas
• Autores

Mundo del derecho
• Noticas relevantes
• Citar acontecimientos históricos 
en Uy y el mundo
• Citas de lo que significa ser 
abogado/ escribano 

Días D
Sumarse a los días 
importantes para el rubro 
a través de saludos y 
promociones

Partido conceptual
Nos sostiene nuestra historia para acompañar el 
recorrido hacia el futuro

Estrategia de 
comunicación
Buscamos con esta renovación de redes
- Generar identidad de marca acorde a FCU
- Diferenciarnos
- Crear una estrategia de contenidos



En base al logo 
preexistente
Se realiza una fragmentación de sus partes 
para crear un sistema de íconos que sean 
funcionales a los diferentes pilares de 
comunciación planteados previamente.

Paleta de colores que representa el dorado 
del sol y sus distintas tonalidades.
Con esta paleta sumada al blanco, negro y 
gris se busca mostrar a FCU como una 
institución seria, comprometida y flexible. 

Las tipografías elegidas completan la idea de 
presente y pasado en constante conexión.

fcu
Century Schoolbook

Century Schoolbook Zilla Slab

Mundo del derechoDías DDar a conocer FCU Vender



Definición de elementos gráficos



Piezas 
digitales:



Piezas 
digitales:



Piezas 
digitales:



Piezas 
digitales:
más en: 
@fcuniversitaria



Otras 
piezas:
Merch. 
institucional

Marcalibros Tarjetas personales



Otras 
piezas:
Merch. 
institucional

Bolsas de papel



Otras 
piezas:
Campaña 
Modo 
Derecho

Tote bag Cartuchera Libretas



Otras piezas:
Campaña día de la mujer



Otras piezas:
Campaña
Yo estudio

Ver video Cartelera en FDER

https://www.instagram.com/p/CdgHuV6AzVr/


LDCV
Esta es una selección de los mejores trabajos que hice (a mi criterio) 
durante la carrera. Algunos de ellos fueron realizados en equipo lo cual 
es detallado en conjunto con la pieza.



1
Sistema - Hipertexto - Línea de bus 183
Proyecto grupal realizado en el año 2015 en 
el Taller de Tipografía LDCV donde se debía 
representar en los paneles la esencia del 
recorrido de dicho ómnibus.

Grupo: Victoria Díaz, Silvia Berrueta, Belén Olivera, Cecilia Sanabria, Gerónimo 
Lamas, Victoria Torrazza, Alfonsina Fernández



2 Diseño de revista “Pedal”
Proyecto grupal realizado en el año 2015 en la 
materia opcional Diseño Editorial en FADU. 
Grupo: Nadia Ostraujov, Soledad Brito, Ines Rovira, Victoria Díaz.



3 Proyecto realizado entre el año 2016 y 2017, en 
el marco del Proyecto Final de Carrera de la 
Licenciatura en Diseño de Comunicación Visual. 
Fue un proyecto de extensa investigación 
y desarrollo, apostando a la innovación, la 

LOGOTIPO

creatividad y a la aplicación real de gran parte 
de los conocimientos adquiridos durante la 
carrera (referentes por ejemplo a: identidad de 
marca, branding, estrategia comunicacional, 
piezas de orden editorial, web, aplicación móvil 
y soportes físicos tradicionales, como lo son 

utilización de las llamadas Identidades Visuales 
Flexibles, que permiten que el diseño pueda 

empresa cambia. Se muestran aquí un resumen 

dan cuenta de la identidad visual del MUNHI y 
visibilizan su funcionamiento.



GLIFOS PERSONALIZADOS
Se crea un glifo personalizado para cada 
usuario que participe en las actividades del 
museo, conformándose el mismo con el 
nombre y fecha de nacimiento. Este glifo es 
una pieza de puzzle, que unida a las piezas 
de otras personas, conforman el puzzle de la 
historia del Uruguay. Esto genera cercanía y 

Ejemplo: 
Nombre - Camila
Fecha de nacimiento - 10/12



AFICHES



AFICHES



ALGUNAS ILUSTRACIONES DIGITALES



OTRAS PIEZAS



4
Tesis: Diseño Líquido. Entre las identidades 

diseño y la modernidad líquida.
Diseño de libro. 
La tesis fue seleccionada y presentada en 
modo poster en las XXVII Jornadas Jóvenes 
Investigadores de la AUGM. Al cierre del evento 
recibí una mención por la investigación. Grupo: Ana Paula Negrín y Victoria Díaz



Trabajos 
Independientes



1
Identidad para  / 2018
Proyecto realizado por pedido de la Sociedad 
Fomento Rural de Cercanía. Consistió en la 
realización de un nuevo logo, sistema de 
pictogramas, y piezas de papelería. Equipo: Ana Paula Negrín, Belén Olivera, Natalia Vilanova y Victoria Torraza. 

LOGOTIPO Y PICTOGRAMAS



PIEZAS



2
Identidad para Inmobiliaria Americana
Proyecto realizado por pedido de Inmobiliaria 
Americana. Consistió en la realización de un 
nuevo logo, papelería, carteles callejeros, etc.
Equipo: Natalia Vilanova y Victoria Torraza. 

LOGOTIPO Y ELEMENTOS BÁSICOS



PIEZAS



PIEZAS



3 Logotipos (sin desarrollo de identidad)
Selección de trabajos pequeños realizados 
para clientes/amigos.

MAIAMENDI.MUA



3 Logotipos (sin desarrollo de identidad)
Selección de trabajos pequeños realizados 
para clientes/amigos.

NUTRITIONEM



3 Logotipos (sin desarrollo de identidad)
Selección de trabajos pequeños realizados 
para clientes/amigos.

EL TAL VIAJE

Solo iso



4
Propuestas logo Rifa Arquitectura 
Generación 2016 
Se presentaron las tres propuestas aquí 
expuestas y la que se verá en primera instancia 
recibió la primera mención (cuarto lugar).















5
OBJETIVO: Convocar a taller COMUNICATE
PÚBLICO: Personas entre 18 y 35 años
OFRECE: Mejorar sus habilidades de comunicación
CONCEPTO A DESARROLLAR: Transformarse a través de la pantalla

Características:
Colores básicos CMYK (amplitud de público - juventud - alegría).
Fotos aspiracionales / estar conforme y felíz con lo aprendido.
Fotos en escala de grises (contraste fuerte con colores CMYK).
Tipografía condensada, con contraste fuerte con el fondo: Passion One.
Diagonales para representar el movimiento de la transformación.

LOGO REPRESENTATIVO



PIEZAS:
Mailing

PIEZAS:
Posteo Twitter



PIEZAS:
Historia Instagram

PIEZAS:
Posteo Facebook



6
Diseño de identidad para Observatorio del derecho a la educación 
- proyecto de grupo de investigación de Facultad de Humanidades 

(proyecto en construcción)
OBJETIVO: Convocar a taller CREAR IDENTIDAD DEL OBSERVATORIO 
con la visión posterior de realizar una página web y aparición en redes 
sociales. Proyecto realizado en conjunto con Natalia Vilanova.

Trabajamos con el partido conceptual: DONDE SE ENTRECRUZAN LAS 
VOCES PARA HACERSE VISIBLES.

LOGO



PIEZAS:
POSTEOS REDES

En los siguientes links podrán ver todo el contenido 
realizado hasta el momento para RRSS:

https://twitter.com/ODEd_Uruguay

https://www.instagram.com/oded_uruguay/

https://twitter.com/ODEd_Uruguay
https://www.instagram.com/oded_uruguay/


7
Proyecto realizado en conjunto con Natalia Jachmanián



PIEZAS:
Historias Instagram



PIEZAS:
Tarjetas personales



8
Agencia de modelos publicitarios.



PIEZAS:
Tarjetas personales y 
hoja membretada

  

Dolor sit amet, 

 

Consectetur adipiscing elit. Praesent interdum nisi sit amet volutpat ullamcorper. Donec ut 

justo lorem. Vestibulum tincidunt arcu quam, feugiat semper dolor mollis nec. In venenatis 

quam nec augue egestas, non fringilla eros pulvinar. Mauris rhoncus leo mauris, nec 

commodo lacus feugiat ac. Morbi egestas lacus lacus, eu hendrerit lacus viverra a. 

Pellentesque augue nisi, rutrum vestibulum eros ac, viverra imperdiet augue. Ut dignissim 

erat arcu, in vulputate urna lacinia sit amet. 

Nullam et nulla arcu. Aenean finibus pulvinar rhoncus. Phasellus vestibulum ultricies tellus, 

id eleifend sem tristique at. Quisque justo mauris, posuere eu lorem euismod, mattis suscipit 

nisl. Morbi consequat erat in semper sollicitudin.  

Donec sollicitudin sem at fringilla consectetur. Mauris dictum dui eget ipsum egestas, non 

fringilla sem ultrices. Donec sed justo at nisl vulputate tincidunt. Quisque placerat nulla ut 

augue porta, id rhoncus odio fringilla. Ut vitae lacus eget diam laoreet mattis. Cras quis felis 

lobortis, sodales magna eget, maximus tellus. Proin facilisis tortor et accumsan congue. 

Praesent ut risus vel dolor porta posuere. Aliquam venenatis mauris ultrices gravida luctus. 

 

Fusce vitae auctor velit.  

 



9
Emprendedora



PIEZAS:

iconos historias 
destacadas e 
historias



PIEZAS:
Ejemplos de posteos



10
Auste de identidad para “Verde Linda”
Chacra Orgánica
La identidad de base la realizó Natalia 
Vilanova, con quien luego la retomamos 
para hacerle ajustes gráficos en pos de 
mejorar el producto final.

LOGO PALETA



ETIQUETAS PARA PRODUCTOS



TARJETAS PERSONALES Y OTROS

Carina
LEMES

carina.vl@gmail.com
099 264 023

Ruta 7, km 69
Camino Sanguinetti

facebook.com/verdelinda

verde linda
CHACRA ORGÁNICA verde linda

CHACRA ORGÁNICA
En Verde Linda respetamos los ciclos 

naturales de la tierra, cultivando 

alimentos de estación libres de 

fertilizantes, herbicidas y pesticidas 

químicos. 

Buscamos recuperar 

el sabor natural de los alimentos para 

que te alimentes sano y rico. verdelinda



11
Afiche poema Idea Vilariño
Pieza realizada a modo de ejercicio 
creativo, basada en la premisa del 
módulo 1 del Taller de Diseño de 
Comunicación Visual I - LDCV.

“Hay por qué”, 1972
No hay por qué odiar los tangos 
ni el mar 
ni las hormigas 
no hay por qué abominar de la sonrisa 
del sol de los mandados 
de los torpes cuidados de los hombres 
no hay por qué estar asqueado de los 
diarios 
de los informativos de la radio 
de las concentraciones 
O hay por qué 
Hay 
Si habrá 
Vaya si habrá 
Sí. Pero 
Pero no hay que 
Supongo. 

Proceso:





Agencia
Pipa
Todas las piezas expuestas en este sector fueron realizadas en el marco 
de mi contrato vigente con la Agencia Pipa, siendo las mismas de su 
propiedad y fueron realizadas y seleccionadas exclusivamente por mi. 
Esto es un pantallazo general de lo que he desarrollado este año.



1 Logos:
Propuestas para Punto Gol y Food Lovers
(Gato Dumas)



2 Mailings:
RCI - YPO - LIBERTY



3 Posteos:
Acuamanía - ABN - Roumax



4 Series:
Día de la mujer - Aeropuerto de Carrasco



5 Series:
Propuesta para etiquetas Ecume



6 Editoriales e impresos:
Folletos Grupo Fernandez



7 Editoriales e impresos:
Folleto República AFAP



8 Editoriales e impresos:
Folleto Lipton



9 Editoriales e impresos:
Menú Lipton / Pecana



Lo
último
Los siguienes son proyectos personales, donde no solo adquiero el 
rol de diseñadora, sino que allí investigo y pruebo otras facetas que 
considero interesantes y que me representan como persona. 



1 Diseño Solidario:
Es un proyecto creado en conjunto con Cecilia 
Passalacqua en el que nos proponemos reunir 
diseñadores y especialmente estudiantes 
de diseño para apoyar voluntariamente con 
sus conocimientos a emprendimientos o 
negocios que estén siendo afectados por la 

crisis del Covid-19 y estén necesitando generar 
contenidos para redes sociales (pues este 
se convirtió en el mejor medio para vender u 
ofrecer servicios).
De esta forma no solo ayudamos a esos 
emprendimientos, sino que permitimos a 

estudiates comenzar a ingresar en el mercado 
laboral y realizar trabajos de los cuales puedan 
generar sus porfolios profesionales.
El logo y piezas básicas del sistema fueron 
diseñadas por mi, con el apoyo de Cecilia.
Instagram: @disenosolidario



2 Diseño Solidario:
Proyecto: Luciana Lubenko, Event Planner.

Luciana Lubenko se dedica a la ambientación 

Cuando nos contactamos, ella estaba 
organizando esta nueva idea que consiste 

en producto, que momentáneamente podría 
sustituir su trabajo como ambientadora de 
eventos. En conjunto con ella acordamos 
que era conveniente hacer un rediseño de 
su logo identitario y generar un sistema que 
permitiera comunicar tanto para instancias 

infantiles como para adultos. Con esta base se 
crearon los posteos y mensaje para difusión de 
whatsapp con este nuevo producto que está 
ofreciendo, sus características y costo.
Por motivos de tiempos para la emprendedora 
el proyecto lo desarrollé yo.



3 Que audaz:
Se trata de un emprendimiento personal, de 
venta de ropa vintage online, que se sostiene 
en mi interés en la reutilización de las prendas 
que todavía están en condiciones y más 
importante, tienen estilo.

La base para el diseño es la experiencia de 
las personas que tienen un estilo menos 
convencional, que suelen ser “víctimas” de 
comentarios irónicos sobre su vestimenta. Este 
concepto es el puntapié para salir a redes.

producción personal.

Instagram: @queaudaz

https://www.instagram.com/queaudaz/


4 Patio Audaz
Diseño de sub-sistema de identidad para el 
showroom de Que Audaz. El diseño se basa en 
los patrones encontrados en las baldosas de la 
casa donde se encuentra ubicado. 







GRACIAS

Victoria Lucía Díaz Marichal


