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https://valentinalevrero.com/

Muestra de seleccion de trabajos realizados a
nivel profesional y académico que pone a la
vista un panorama general de mi experiencia
con la disciplina.

Aunqgue la mayoria de las areas de disefo
estan estrechamente vinculadas entre si, este
portfolio segmenta segln el area de diseno
solamente a modo de organizar los trabajos

que aqui se presentan.
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Escaramuza

> LIBRERIA & CAFE — URUGUAY

Escaramuza es liberia y café, y ademads conjuga
un espacio cultural donde se dictan cursos,
talleres y presentaciones de libros.

Este proyecto de identidad involucro el

disefio de un profundo manual de marca y el
desarrollo de un sistema de identidad visual

lo suficientemente amplio y flexible, para la
comunicacion de todas las dreas: libereria, café,
talleres y portal.

El resultado fue, ademas del manual de marca
y programa comunicacional, el disefio de seis
micro-sistemas graficos, en formato plantillas
para redes sociales, que convivan con la marca
y coexistan en la comunicacion diaria de las
propuestas y actividades.

<%g§§ escaraimu?<a
LIBROS Y CAFE

RESUMEN PLANTILLAS 2619

E1 - RECTANGULO

E2 - INSTITUCIONAL

E3 - ESPEGIAL

‘4 - CIRCULO ISO

ES - INFANTILES

E6 - LETRA GRANDE
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LIBROS Y CAFE

Escaramuza
> LIBRERIA & CAFE — URUGUAY “

Escaramuza es liberia y café, y ademads conjuga
un espacio cultural donde se dictan cursos,
talleres y presentaciones de libros.

. . . / RESUMEN PLANTILLAS 20623 (12 hi E 12 hi tori
Este proyecto de identidad involucro el (12 archivos posteos + 12 archivos stories)

disefio de un profundo manual de marcay el
desarrollo de un sistema de identidad visual

lo suficientemente amplio y flexible, para la
comunicacion de todas las areas: libereria, café,
talleres y portal.

INFANTIL 2

ESPECIAL 2 2 tamafios

GRILLA

Taller de bitacora
a5 tusimclen,

A cango de Lucia Pinte

El resultado fue, ademas del manual de marca
y programa comunicacional, el disefio de seis
micro-sistemas graficos, en formato plantillas
para redes sociales, que convivan con la marca
y coexistan en la comunicacion diaria de las
propuestas y actividades.

LOrem ipSum  iesnicranou
d0lor Sit AMBt Asaup e commodosonsiut.

SEMICIRCULO consectetuer

MARCALIBROS 2 tamafos

LISTA
ninos

Lorem ipsum
. dolor sit amet
Esta semana proponert oS Una
i de fibros infantiles co consectetuer
uvento

S DESTACADOS LT ERALD

LISTA
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Escaramuza

> LIBRERIA & CAFE — URUGUAY

Escaramuza es liberia y café, y ademads conjuga
un espacio cultural donde se dictan cursos,
talleres y presentaciones de libros.

Este proyecto de identidad involucré el

disefio de un profundo manual de marca y el
desarrollo de un sistema de identidad visual

lo suficientemente amplio y flexible, para la
comunicacion de todas las areas: libereria, café,
talleres y portal.

El resultado fue, ademas del manual de marca
y programa comunicacional, el disefio de seis
micro-sistemas graficos, en formato plantillas
para redes sociales, que convivan con la marca
y coexistan en la comunicacion diaria de las
propuestas y actividades.

Sabado
7 de setiembre

Rachel Cusk
Despojos
Sobre el marrm

momio ¥ la separacicon

cion de Catalina Mar

% escaramuza
=il Lissos v ocare

escaramuza

LIBROS Y CAFE

= _5_50 -hora s

Escaramuza

Pablo de Maria 1184

Confesiones

tres conferencias
autoficcionales
Sergio Blanco

Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsumn dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat.
Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit

CLQbULAEDITORA

Enero en Intervalo

Segui leyendo
escaramuza.com.uy

Séabado 15:30 horas
7 de setiembre

'/

confesiones
ires conferencias
autoficcionales

Sergio Blanco

@ escaramuza
i LIBRDE ¥ BAFE

CUERPO = CONTENEDOR/REPRODUCTOR

DE IMAGE}

Escaramuza

Pablo de Maria 1184

Confesiones

tres conferencias
autoficcionales
Sergio Blanco

Lorem ipsum dolor =it amet,
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euis-
rmod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat.
Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit

EJEMPLOS DE PLANTILLAS PARA PUBLICACIONES EN REDES SOCIALES

=

Intervalo
museos, arte, educacion
1 .
BEFERSS
3 R 3

P

confesiones
tres conferencias
autoficcionales

Sergio Blanco

escaramuza

SUBMARCA INTERALO APLICADO EN REDES SOCIALES

Intervalo

encuentros con la industria

presentacion de libro

Confesiones

tres conferencias
autoficcionales
Sergio Blanco

Lorem ipsum dolor sit
amet, Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat
volutpat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendre-
rit in vulputate velit
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Conciencia
Agropecuaria

> FAO URUGUAY — MGAP

La consultoria en disefio de comunicacion
visual basado en objetivos Proyecto Conciencia
Agropecuaria de FAO Uruguay y el Ministerio
de Ganaderia Agricultura y Pesca, permitio
fortalecer las capacidades comunicativas

del Proyecto relacionadas a la promocién

de los sistemas agroalimentarios sostenibles
como vision de desarrollo pais; difundir

las acciones relacionadas al proyecto a las
partes interesadas; concientizar e informar a
estudiantes del sistema educativo formal, sobre
la importancia de los sistemas alimentarios
sostenibles como visidn del desarrollo pais.
Implico el redisefio de la identidad visual,

la ampliacion del sistema grafico base, la
elaboracion de materiales como contenido
visual para el proyecto, disefio trivias animadas
para pantallas de Reimpulso (en via publica)

y adaptadas para redes sociales, y diversos
materiales de comunicacion del proyecto.

Eiathia, hora

W Mg Al

Seminario para
comunicadores

COMUNICACION
CAMPO Y CIUDAD

1 e D Pl
M nicacones

DEURICATIDN
CAMPD Y OLUORD

Lorem ipsum
dolor sit amet

sISCIpt labartit, Duls autan

il aumi iriure dalor in bandearit in

WL PUTITDE WEsiT a5

Seminario para
comunicadores

COMUNICACION
CAMPO ¥ CILUDAD

Lorem ipsum
dolor sit amet

Call to action

ILUSTRACION
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Conciencia
Agropecuaria

> FAO URUGUAY — MGAP

La consultoria en disefio de comunicacién
visual basado en objetivos Proyecto Conciencia
Agropecuaria de FAO Uruguay y el Ministerio
de Ganaderia Agricultura y Pesca, permitio
fortalecer las capacidades comunicativas

del Proyecto relacionadas a la promocién

de los sistemas agroalimentarios sostenibles
como vision de desarrollo pais; difundir

las acciones relacionadas al proyecto a las
partes interesadas; concientizar e informar a
estudiantes del sistema educativo formal, sobre
la importancia de los sistemas alimentarios
sostenibles como visidn del desarrollo pais.
Implico el redisefio de la identidad visual,

la ampliacion del sistema grafico base, la
elaboracion de materiales como contenido
visual para el proyecto, disefio trivias animadas
para pantallas de Reimpulso (en via publica)

y adaptadas para redes sociales, y diversos
materiales de comunicacion del proyecto.

2 Conciencia
n  Agropecuaria

aderis
PROYECTO UTE/URU/037/URU %} Agricuitura y Pesca

Manual de marca

Lineamientos de uso del sistema
de identidad visual

Organizacién de las Naciones
/%) Unidas para la Alimentacién
ylsAgnaiimm Noviembre 2021

ALGUNOS EJEMPLOA
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Torquay Toys
> TOYSHOP — AUSTRALIA

Torquay Toys es una jugueteria de Torquay, una
ciudad surfista cerca de Melbourne, Australia.

El proyecto de identidad visual involucrd
trabajar en la generacién del biref junto

al cliente, el disefio de marca e identidad,
papeleria, materiales de marketing y disefio
display para vidriera.

Desde el concepto a la produccion, el proyecto
representa los valores de la marca: educacion,
sustentabilidad y tradicion.

Click en el siguiente link para ver el manual
de usuario de identidad visual: https://issuu.
com/valentinalevrero/docs/tt brand usage

guidelines



https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
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X 2016

Torquay Toys
> TOYSHOP — AUSTRALIA

Torquay Toys es una jugueteria de Torquay, una
ciudad surfista cerca de Melbourne, Australia.

El proyecto de identidad visual involucrd
trabajar en la generacién del biref junto

al cliente, el disefio de marca e identidad,
papeleria, materiales de marketing y disefio
display para vidriera.

Desde el concepto a la produccion, el proyecto
representa los valores de la marca: educacion,
sustentabilidad y tradicion.

Click en el siguiente link para ver el manual
de usuario de identidad visual: https://issuu.
com/valentinalevrero/docs/tt brand usage

guidelines

Bag branding

TORQUAY

www.torquaytoys.com.au

T. 03 5261 5594

A. Shop 1A, 9 Gilbert Street
Torquay VIC 3228

TORQUAY

Toh%
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TORQUAY

"

play - learn - create



https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
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Proyecto CURE

> INFORME DE INVESTIGACION, UDELAR — URUGUAY

El proyecto de investigacion en el marco del
convenio MINTUR-UDELAR, del cual formé
parte, requeria disefiar los informes en formato
libros como entregable final.

Disefio editorial, infografias, disefio de mapas,
edicidn de fotografia.

Este producto fue desarrollado para impresion
y para digital.

Jont £ v ) mhn gty

pOaOna@aEBoD@0DOREFREERED
. '; 2\ 4 A A D s

Fitl 5
Il

HITHIE
i

SABORES DE
LA REGION

_______




X 2021

MAPA REGION CENTRO SUR
SABORES DE LA REGION

Proyecto CURE

> INFORME DE INVESTIGACION, UDELAR — URUGUAY

Referencias

Carysdak arleannalek

@ Vines

El proyecto de investigacion en el marco del

convenio MINTUR-UDELAR, del cual formé T e
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parte, requeria disefiar los informes en formato
libros como entregable final.

Disefio editorial, infografias, disefio de mapas,
edicidn de fotografia.

Este producto fue desarrollado para impresion
y para digital.

}  FLORES

COLONIA

Carveceria Barbot

- Pebin e L] A%, Chacolales Y COrgsrHs
Carnes * Bir,
fusrla ¢ agncidiun farmilian r .
s, Cale, ITue i

FLORIDA

B MONTEVIDED

Mal Abrigo

Colonia i @ Finca Piedra
del Sacramento Camveceria OPE Colonla
Carvec kaltik
C:wz:':::': M:*’tlra San José i Bodega Rovere
® Eodega Bernardi ;
Cardal Tambeo La Oportunidad
@ Los Vinedos y Olivares del Quintén g * P
. EFTHJE dealies 25 de Mayo # Hierbas v Matives del Severing
alll
Las Liebres
) " El Amarilla
@ Cliveras La Primavera Casupa @

La Paz

Colonia Valdense

Mueva Helvecia

@ Los Nietitos

@ Posada La Vigna Ecolifestyle
@ Los Criollitos

@ Cranja La Positiva

P Centra Emanuel

@ Cueseria La Brida

& CQueseria Karlen

Cerra Colorado

Valentines

Villa del Carmen

@ Olivares de Casupa
@ Rincdén Pandora

Productores locales
@ Estancia Turistica Los Platanos

@ Bodega El Capricho
P Centro Vitis

N Durazno Café Sorocabana
ramjd urmaore "
d Restaurante Pan v Vino
& Granja Los Fundadores ® ;
@ Escuela de Lecheria Trinidad

@ chocclateria Tante Eva

@ Extrablatt Chocolates
Cervaceria Suiza

5 Bodega Las Pinas

@ Sabores del Geoparque



e

PAGINA— 14

VOLVER AL INDICE

X 2015 [Disefio editorial]

Passages Rm

> REVISTA MONOGRAFICA — URUGUAY

Passages Rm es una primera edicion de una
revista monografica editada en la Facultad de
Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UdelaR de
Montevideo, Uruguay.

Servicio de Comunicaciony Publicaciones, FADU

S T N o —

Passages

- espacios de transicion
_para la ciudad del sigio XXI

5
$
H

Urugary

BAG i e

the 2015

de fn Rdpobics
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"
tenomeno provoca dos clecton con

T TR T WS TR A WORET G G YRt 1
les: en prames lugar, produce ona obseracosn |
urbana a ambeos lados del ere, sgregando dos sectores de cndad; en seyomdo lgar, prove

ca un efecto de =tumel a o

Dich

haerto- sobre of ce Varela, de evadonte caricrer antmrbane
El trabayo propone desarrollar ana extraega de mfiltracion de uso piblico en los predses
linderos al ex Vareda, que comience a transiormar L logics de srchipsilago actual de ls
preza. Bl o entendido archupiclago rehere 2 on comunen de grandes produos aom
programas urbanos aslados, desconectados del rermtora que ks ks v carenees de
aportacon urbana a b cudad.

X 2015 [Disefio editorial]

El pasaje como metafora temporal

H pasay s conmdert rambeen un desatio para pemsar o proveom wrbano como amicilader
udad en honzontes de largo pla, con o doarrolio de macroarmculacones

o pequenos pasajes que fancon

de vissones. d

come posbdudades concrezas dc manerabzar camibuos o

A, Para una promers etapa s desplego un peosotsp
de gradas mulnhunconales que sera vnilizado en sectores deportivos cxostentes on la peeza

el presente con una mirada de futus

de estudio. Dicha intervencion se basa en un proyeco del colecvn Todo por ks Praxi, gque

CONSIStE €1 RONeT,

na grada mowil ¢ mncrante, o rusda con matenabes de rapsdo mon

taje v bajo presupuesto, cuyo obsenivo os materalbizar la etratega de apropasodn urhana

A largo plazo, o espinro de dich ervenyum s comnsadicla edante b wirbeacsn de

amplio prodio con actvidades vinculadas a los servicios del Bacalkon de Infaneeria y de la
Palicia Nacwmal, para of desarrolio de una platatorma de multples satadade recreanvas,

peoaductivas v culrurales para b cnadad
In esa linea de artwulaciones temporales, se propone tambsén b recuperacsin de un edion:
b 1din exaatente en ol area, que serd athzado como sede de gesnon del plang b am

pliac 1 tonda la poblacon de bos servions de equinoreraua sxastenees oo el dres del preda
del Batallon de Infantera; o la grocmacwon de peguefes pasapes pubdco gue reformsien L
potens tabdades actuales de conruoon de urbansdad

> REVISTA MONOGRAFICA — URUGUAY

Passages Rm es una primera edicion de una
revista monografica editada en la Facultad de
Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UdelaR de
Montevideo, Uruguay.

Variaciones sobre
el trazado tradicional

ATLAS DEL PROGRAMA PASSAGES

TORDNTO (CANADA)

El legado de grillas fundaciona

AMBERES (BE

| A
s, =suefio de un orden

« presente en una parte de
3, & veves se hace mondtono, Sin embargo,
teraciones a esa cuadricula permiten encontrar pasajes, atajos, a
superhicies comerciales (Schere, 1998) Tienen valor

NANTES (FRAMCIA)

B grupoe de estudiantes

en \alleres de proyect whano
7 cologuacs

¢ viages de estutkantes

la civ

d historica, compact,

1 viage de estudanes

las peque

Sasal 1 silio Gemostradar
45 candioaturas

6 proyectos seleccionados

eS1Utha prelimenay

mpliar las
en el siglo XXI en la medida en
rada y también cuando se produce la ciudad nueva.

30 esturiantes

que sc redescubren con orra mi SqUIPOS

29 nacipnalidades
2 workshop de provecto
| cartografia de la caminabilidad

La ciudad

que se construye presenta un conjunto de situaciones: reproduce la tra
dicional, la ignora completamente o la rec upcra y recrea. Esto v
tamicntos p

ale ranto para asen
recanos como para emprendimientos en el sector de mis alte

mas de urbanizacion desprovistas de dimensiones v de escal

n ingresas 5:‘:-"«“0"* CATALUNA
( ANA)

PASSAGES METROPOLITANDS

RUSSIA
- 6 concursns
6 sibos demostradores
50 proyectos recibudos
i proyectos laureados
10 proyectns con mencion

L FAZAKIEST ) MONGOLIA CHNA

Hay for
Gehl)

la humana (Jan
» en distintas ciudades y en distintos desarrollos. Sin espacios de contencion,

estos lugares no invitan a otros usos que los imprescindibles. En cambio, cuando se

zene SAN JOSE (COSTA RICA
generan rransiciones entre lo privado v lo pablico, con una riqueza de matices. se .

pucde marcar la diferencia e invitar a un uso mas variado del espacio piihlico.

| talier ge proyecto urbano

40 sstuthantes de arquih

1 concurso de estudiantes,

Variaciones sobre la topografia

Hay cjemplos notables de pasajes producto de una intervencion industrial, donde
las estrucruras estin acompadadas de una arquitectura monumental. Marcaron

RO

A (COLOMBIA)

PASSAGES BESOS
1 50 Gemostrador
79 candudatrs recibudas

1 taller
60 estudiantes de argurtectura i

el imcio historico de una caregoria que actualmente recobra vigencia y se expresa

en nuevas tendencias. Es interesante que lo que al inicio del siglo XX se concebia

como innovacion denero del sistema productivo e industrial hoy en dia se desarrolle

S equipns finaistas
para la integracion de los barrios mis postergados. La importancia en el rraramien- AL 1 proyectn ganacor
! P ¥ ¥ - VALPARAISO (CHILE) P T 5 =
to de las pendientes se debe, en algunos casos, a su condicion de puertos desde los 7 VINTILA v ?lr’-' > L 4 proyecis premiagos
8§ estudth - 4 - t
que se sube a la ciudad, protegida por una formacién natural B grupos de estudiantes WTNL E k m [T 1 talier g proyecto urbano
3 talieres de proyecto urbana BRASH F o i KENYA MALAYSIA R |
En otros, especialmente en zonas mds tropicales, responden a la busqueda de una 2 cupiomas s : - INDON [ s E |
altura donde la temperatura sea mas templada. Pero estas diferencias de altura en B BM“ RE - 0 I w
-4 23 3
un caso y otro pueden corresponder también a una diferencia socal, La ciudad for "
P P = mw mam LAMBIA
mal y estructurada se desarroll en los rerrenos mas accesibles y la ciudad informal,

en barniadas, favelas o asentamientos de distinto tipo, en lo que, por distintos moti-

= L]
MONTEVIDED (URLGUAY & =
vos, incluidas las alturas o cotas de inundacion, quedaba fuera de la urbanizacion g > ! 8 AUSTRALIA SHANGHAI (CHING
: AUSTRALIA o8ttt
9 catedras con unos 300 estudiantes % 1

0 INteMacional

El passage que permite integrar fisica y
socialmente un territorio

21 parhcipanies 0 21 paises
B FQuIpns SeiFCCONENNS

i>>

I8

. NETRAS . NISTRALIA 51 canouansas
iz

-

1 publicacion (revista R para un workshap
1 proyecto ganader
El passage como herramicnta social pucde ayudar a reconquistar un territorio, ; ot
Ejemplo de cllo es ¢l barrio Casavalle, en Montevideo, donde se desarrolla un 1. —
F LOS PASSAGES

programa de largo aliento que consiste en la recuperacion del territorio, lo que
implica obras de saneamiento y relocalizacion en rernitorio inundable. Pero esc plan

ENOS AIRES (ARGENTINA

EN LAS CIUDADES AFRICANAS

1 sitin demastrados SANTIAGO DE

: armuecos. Mal, Argela
requiere, ademis, pequeiias acciones que ayudan y tienen cfecto tanto en la dimen- - =

S0 nacional de estuchant

completa, con su componente social, de equipamientos culturales y accion piblica

10 AD Tunez, Senegai, Burkina Faso
si6n fisica como en la social e W !N D - ez, Senegal, Burks ;
abierto a 20 fa ? [LL) Benin y Mozambique VOLDS (GRECLA]
En muchas cindades se ha tomada la tecnologia de medios de rlnln ion de M:| Sl e 5 urbar ) M‘.u‘“‘" : i ot L A S e
dellin. Pera en pocos casos se ha desarrollado el concepto onginal en un sentide 1*y dos 1 aciona M NT N i 1 tog

buciones @ 1a publicacion 1 taller de estudk

ROPK 30 proyectos entregados 30 estugantes

n Eng“‘ = | : PA,SSAGES . o ~ T Y P —
TRANSITIONAL »

r SPACES FOR Yoot et

PASSAGES THE 21ST- - oo s

CENTURY CITY e

T, taking the pa

Servicio de Comunicaciony Publicaciones, FADU

PASSAGES AND THEIR B sl
CONTENT TODAY at :
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X 2015

Passages Rm

> REVISTA MONOGRAFICA — URUGUAY

Passages Rm es una primera edicion de una
revista monografica editada en la Facultad de
Arquitectura, Disefio y Urbanismo, UdelaR de
Montevideo, Uruguay.
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X 2015

[Diseno editorial]

Libro de los
Cien ANos

> LIBRO — URUGUAY

El Libro de los Cien Afios fue producido y
disefiado para celebrar el centenario de la
Facultad de Arquitectura. El libro consta de
10 capitulos con relatos de las 10 décadas
transcurridas.

Ademas del libro, se disefié especialmente un
sistema de identidad visual para acompanar
el disefio de la totalidad de los materiales de
comunicacidon durante el transcurso del ano.

Servicio de Comunicaciony Publicaciones, FADU
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X 2015

[Diseno editorial]

Libro de los
Cien ANos

> LIBRO — URUGUAY

El Libro de los Cien Afios fue producido y
disefiado para celebrar el centenario de la
Facultad de Arquitectura. El libro consta de
10 capitulos con relatos de las 10 décadas
transcurridas.

Ademas del libro, se disefié especialmente un
sistema de identidad visual para acompanar
el disefio de la totalidad de los materiales de
comunicacidon durante el transcurso del ano.

Servicio de Comunicaciony Publicaciones, FADU

1915-1924

LA INTUICION DEL INSTANTE'

. Arg. Gustavo SCheps

CARRE: MAESTRO Y ARQUITECTO
“No se hacen bien mas que las cosas que se sienten™
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PROYECTO
ACADEMICO

Colour, disefno
y cultura

> TESIS DE GRADO — URUGUAY

Color, disefio y cultura, es el titulo de mi

Tesis de Grado de la carrera de Diseno de
Comunicacion Visual.

La portada representa el momento en el que
el diseiador se encuentra a la hora de decidir
la paleta cromatica de cualquier proyecto, e
induce a la conclusion de la investigacion. La
tesis estudia el color aplicado en identidades
visuales en la esfera cultural estatal uruguaya.

Etapal|Estudio de
tendencias cromaticas

Nuestro objetivo en esta etapa es analizar el recorte
desde distintos puntos de vista, para encontrar arg
respondan a la hipdtesis y estudiar qué tendencias
existen en los identificadores. Nos enfocaremos en
principales, que funcionan como filtros ordenando
cadores visuales bajo criterios determinados.
Admitimos que en la configuracién de estas variak )
tramos algunos limites difusos. Sin embargo, r
dencias y conch general 1
realidad. El andlisis se presenta encadenado, de
estudio de la segunda variable se desprende del cor\:a‘ms-ldld s
Por otra parte, ¢l catdlogo completo de identifici discontinukdad can
relevados se encuentra ordenado alfabéticamente e : R

L2

ce destaca es el azul. Tal vez sea porque tiene mejor legibilidad
que el amarillo frente al fondo mis recurrente que es el blanco

y genera asi un mayor impacto visual, 0 por sus connotaciones
simbolicas mis usuales ~entre ellas seriedad, frialdad. dignidad

y seguridad (Wong, 2008), valores que muchas instituciones
naturalmente consideran positivos, o simplemente porque es ¢l
que aparece en mayor proporcién en la bandera urug; yel
identificador intenta respetar esa proporcion.

Si bien esta clasificacién nos brinda una primera discrimi-
nacion con respecto a la hipotesis, observamos que este cuadro
P resulta demasiado estricto, y no revela ciertos matices que son

s aquellos que u 0 interesantes de destacar, Por lo tanto, realizamos un segundo
cuadro (figura 6), mis especifico, donde distingui ~dentro de
Ja continuidad o discontinuidad- dos niveles: parcial y total. Esto
FCCES0i0, COMO slucede pog o el nos permite diferenciar una zona porosa intermedia que brinda
m":::;hdn. wm:;‘:":n“"lplﬂ UTEC I 3 un resultado més cercano a la realidad de la simaciﬂ::

"h‘"']""%lsum el grupo dela Incluimos dentro de la continuidad parcial identificad
- que utilizan otro color, ademis de la triada y la escala de grises,

VARIABLE 1

Continuidad

uRnllwnmp un andlisis primario para revelar qué
| 3 ar.nlln. en primer lugar, dividimos en dos g
nw.J identificadores visuales que conforman
MmT uidad o discontinuidad con la hipétesis (figu
lﬁmnm( como continuidad los que utilizan los col
o aceptamos variaciones de amarillo d
anaranjadas o con efectos dorado ]Tfnmn
¥ <omo discontinuidad 1, : :
s Dentro del grupg de

2. Estudio de casos

a. Etapa 1| Estudio de tendencias cromiticas

+ Variable1 - Continuidad

+ Variable 2 -Tono

'b. Etapa 2 | Estudio de casos en profundidad

ri Montevideo

En la introduccién a este trabajo comentamos Gue, en una pri-
enconlramos varios casos que no confirman

ra aproximacion, :
mera ap! estudio de casos nos

nuestra hipotesis. Por consiguiente, en este estil
enfocaremos en poner dicha hipotesis en cuestién como forma
de abordar nuestra pregunta de investigacion.

El estudio de casos se encuentra dividido en dos ctapas. En
la primera, realizaremos un analisis de cardcter semidtico de los
{dentificadores visuales de instituciones culturales uruguayas
para verificar su continuidad o discontinuidad con nuestra hipé-
tesis. En la segunda, nos enfocaremos concretamente en ers de
estas instituciones para profundizar en un anilisis cualitativo del
uso del color expandiéndolo a toda la identidad visual. )

Para el estudio de casos, tuvimos en cuenta las consideracio-
nes que Tealiza Miguel Valles sobre las ventajas del uso de éoc?»
mentos visuales y las claves para realizar un muestreo cualitativo.
Ademis, tomamos las sugerencias metodolégicas que plantea
Ellen Lupton para conducir una biisqueda visual:*

No es objeto de esta investigacion entrar en profundidad en
bordaj logicos de la icion de cultura. Por lo tanto,
nos gn;ar:mos por la definicion de Hendon, que nos serd til
para nuestro estudio. Este autor es uno de los fundadores de la
International Asseciation of Cultural Economicsy define ¢l término
«culturas de acuerdo a una lista de actividades, bienes y servicios.
De acuerdo a Hendon, entenderemos por cultura todas las
manifestaciones que promuevan las distintas formas y expresio-
nes de la sociedad, principalmente las artes, 1a educacion y aque-
llas que aporten a la identidad del pais, ya sea de sus costumbres,
su historia y su pueblo.* Incluso adhiriendo a esta definicion de
cultura, resulta dificil decidir estrictamente hasta donde abarca el
recorte, puts los limites de la cultura son muy difusos. Por ende,

buscamos realizar un recorte que responda de forma pertinente a

las complejidades de dicho concepto de cultura.

5



e

VOLVER AL INDICE

e

PAGINA— 20

X 2019

Cuado los
presos hablan

> EDICIONES DEL GARAGE — URUGUAY

Disefio editorial y maquetacion para el libro
Cuando los presos hablan, de Carla Lima.

g

Impreso en Mastergraf
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MORFOLOGIA

Caja reutilizable

tipo solapa (facetado diagonal,
equilibrio estético)

> LIBRERIA & CAFE — URUGUAY

Escaramuza necesitaba desarrollar un empaque Ojales metalicos
para refuerzo del carton
para los libros comprados online.

Laterales ajustables
tres niveles
(marcas para doblado)

El objetivo principal fue disefiar un contenedor Solpa lateral de 3¢ nivel
. L] [ ] t l
sustentable, reciclable y reutilizable. lenqueta de clorre

El resultado fue una caja ajustable a diferentes
alturas que facilmente se convierte en una carpeta.

Solpa lateral de 3¢ nivel
con troquel para lengueta
de cierre

Esquineros
contencién de estructura
para cierre a 90°

Tuvo in impacto muy positivo en los tarbajadores
de la liberia y en los usuarios, que ahora muchos
realizan sus compras online para obtener su
empaque. Solpa lateral de 2% nivel

Cordon elastico
sujecion interior
para los libros

FORMATO

3 formatos para empaques > PEQUENO > MEDIANO > GRANDE
Dimensiones de formatos cerrados
medidas: 16x23 cm medidas: 22x27 cm medidas: 24x32 cm
altura maxim: 7 cm altura maxima: 7 cm altura maxima: 10 cm
Referencias editoriales: Referencias: Referencias:
e Criatura Libros infantiles -
Qb\- Formatos especiales
: Ref: Olando ¥
M Anagrama
@ Alfaguara C)Q Libros de arte |
: ) Ref: Taschen ﬂ{
[:] Debolisllo —
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Caja reutilizable

> LIBRERIA & CAFE — URUGUAY

Escaramuza necesitaba desarrollar un empaque
para los libros comprados online.

El objetivo principal fue disefiar un contenedor
sustentable, reciclable y reutilizable.

El resultado fue una caja ajustable a diferentes
alturas que facilmente se convierte en una carpeta.

Tuvo in impacto muy positivo en los tarbajadores
de la liberia y en los usuarios, que ahora muchos
realizan sus compras online para obtener su
empaque.
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Cuchara Food Design

NAMING Y IDENTIDAD aUtOCtOn‘ariO

FRUTOS NATIVOS

> ESTUDIO DE FOOD DESIGN — URUGUAY

Cuchara Food Design, desarrollé una linea

chocolates con frutos nativos del Uruguay.
DISENO MORFOLOGICO TABLETAS CIRCULARES

El objetivo del proyecto fue promover el
consumo de estas frutas que son dificiles de

encontrar en recetas locales y generar una

propuesta para turistas especial para productos

tipicos de la region.

El proyecto fue realizado en cuatro etapas: \\

naming, identidad, disefio de packaging y
estrategia comunicacional.

GRAFICOS IDENTITARIOS + PALETA CROMATICA

DISENO MORFOLOGICO BOCADOS RELLENOS

S NSNS\ SN\ S= NS NS=\
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Cuchara Food Design

> ESTUDIO DE FOOD DESIGN — URUGUAY

Cuchara Food Design, desarrollé una linea
chocolates con frutos nativos del Uruguay.

El objetivo del proyecto fue promover el
consumo de estas frutas que son dificiles de
encontrar en recetas locales y generar una
propuesta para turistas especial para productos
tipicos de la region.

El proyecto fue realizado en cuatro etapas:
naming, identidad, disefio de packaging y
estrategia comunicacional.

yueliopone

autoctonario

B T ik

autoctonario j

ERUTOS NATIVOS

autoctonario

iRy sddubani
"
N

opehbf::-ome

J1Y1030H)

orreliopone




VOLVER AL INDICE

PAGINA— 26

X 2016
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ACADEMICO

[Packaging + identidad]

> QUESO RALLADO — URUGUAY

El objetivo de este proyecto fue redisefiar los
envases de este producto para mejorar su
apariencia y asi aumentar sus ventas.
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ACADEMICO SISTEMA DE IDENTIDAD
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> QUESO RALLADO — URUGUAY . ‘ =

El objetivo de este proyecto fue redisefiar los ANTES DESPUES

envases de este producto para mejorar su
apariencia y asi aumentar sus ventas.
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Cora Uruguay

> PAPELERIA — MONTEVIDEO.

PARA TENER A MANO

Este emprendimiento de papeleria de disefio,
cubrid todas las dreas del disefio. Estrategia
de marca, posicionamiento, branding,
editorial, direccidon de arte, producciéon
fotografia, ediciénn de fotogafia, disefio de
sitio web, disefio de campafias de marketing,
disefio de piezas de comunicacion para
redes, packaging, sumado a otras hablidades
como presupuestacion, gestion de imprenta,
aprobacion de archivos en pie de maquina,
monitoreo de venta, contacto con clientes,
coordinacidn de ventas y distribucion.

3
=
{1
n)
@
o
)
D

) e

Receln | ___

—
DE LA COCINA DE:

TIEMPO: PORCIONES:

Esta es una breve muestra de disefios que
realizamos, producimos y pese a que ya no
dirigimos la marca, se siguen vendiendo en la
pagina web: corauruguay.com

INGREDIENTES Y MEDIDAS

PREPARACION
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Cora Uruguay

> PAPELERIA — MONTEVIDEO.

Este emprendimiento de papeleria de disefio,
cubrid todas las dreas del disefio. Estrategia
de marca, posicionamiento, branding,
editorial, direcciéon de arte, produccion
fotografia, ediciénn de fotogafia, disefio de
sitio web, disefio de campafias de marketing,
disefio de piezas de comunicacion para
redes, packaging, sumado a otras hablidades
como presupuestacion, gestion de imprenta,
aprobacion de archivos en pie de maquina,
monitoreo de venta, contacto con clientes,
coordinacidn de ventas y distribucion.

Esta es una breve muestra de disefios que
realizamos, producimos y pese a que ya no
dirigimos la marca, se siguen vendiendo en la
pagina web: corauruguay.com
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[Branding]

Cora Uruguay

> PAPELERIA — MONTEVIDEO.

Este emprendimiento de papeleria de disefio,
cubrid todas las dreas del disefio. Estrategia
de marca, posicionamiento, branding,
editorial, direcciéon de arte, produccion
fotografia, ediciénn de fotogafia, disefio de
sitio web, disefio de campafias de marketing,
disefio de piezas de comunicacion para
redes, packaging, sumado a otras hablidades
como presupuestacion, gestion de imprenta,
aprobacion de archivos en pie de maquina,
monitoreo de venta, contacto con clientes,
coordinacidn de ventas y distribucion.

Esta es una breve muestra de disefios que
realizamos, producimos y pese a que ya no
dirigimos la marca, se siguen vendiendo en la
pagina web: corauruguay.com

Emprendimiento co-dirigido con Marcela Lopez
y Matias Masllorens.

PRIMERO
TU PAZ.

AL CARAJO
1O DEMAS.

Nuevo Planner Flexible

[ O IMPORIANTIL-
LN LESTA VIDA

Nuevo Recetario Cora
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Escaramuza

> LIBRERIA & CAFE — URUGUAY

Una innovacion en servicios de vale obsequio.
La libreria aposto por disenar su propia linea de
regalos relacionados a los distintos perfiles de
usuarios para generar una bateria de opciones
para hacer del vale obsequio una experiencia
diferente.

El proyecto resultd en la siguiente serie de
regalos: afiche tipografico, armapoesias y
galletas narrativas, todos disefiados con una
misma linea estética.

Felisberto Herndndez | Tierras de la memoria

[E0R

Aunque ella me era muy cono

esa noche yo le encontraba algo
desacostumbrado. Ya me habia
ocurrido lo mismo otras veces con
otras personas: podria ser la luz, el
lugar donde se hubieran colocado o
alguna modificacién que hubieran
hecho en el arreglo de su cara, pero
lo cierto era que de pronto tenian
otra expresién, eran como retratos
de ellas mismas que no alcanzaban
a parecérseles del todo; ademas
sugerian parecidos con otras
personas a quienes nunca se nos
hubiera ocurrido compararlas. La
inestabilidad del parecido chocaba

con el afecto y lo hacia tambalear unos
instantes. Esas personas, al parecer otras,
nos daban la angustia de suponer que
apenas nos reconocerian o que podrian
tener para nosotros sentimientos
distintos o imprevisibles: tal vez nos
habrfamos equivocado en lo que siempre
crefmos comprender.

escaramuza

galletas

(3

armapoesia
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Muy Nativo

> PROYECTO INDEPENDIENTE — URUGUAY

Proyecto seleccionado por Ministerio
de Educacion y Cultura para el Fondo
Concursable para la Cultura. Ed. 2018.

MuyNativo es una forma de aprender jugando.
Una propuesta ludico recreativa que trata de
un set de 4 librillos troquelados e interactivos
en formato acordeon que acerca a los mas
pequeiios aprendizaje sobre frutos nativos de
nuestro pais.

Con ilustraciones originales que se pliegan
y despliegan muy nativo presenta juegos
interactivos sobre guayabo del pais, araza,
butia y pitanga.

Una coleccidn que brinda diversas formas de
fomentar la creatividad, la imaginacion y la
memoria.
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Muy Nativo

> PROYECTO INDEPENDIENTE — URUGUAY

Proyecto seleccionado por Ministerio
de Educacidén y Cultura para el Fondo
Concursable para la Cultura. Ed. 2018.

MuyNativo es una forma de aprender jugando.
Una propuesta ludico recreativa que trata de
un set de 4 librillos troquelados e interactivos
en formato acordeon que acerca a los mas
pequefios aprendizaje sobre frutos nativos de
nuestro pais.

Con ilustraciones originales que se pliegan
y despliegan muy nativo presenta juegos
interactivos sobre guayabo del pais, araza,
butia y pitanga.

Una coleccion que brinda diversas formas de
fomentar la creatividad, la imaginacién y la
memoria.

muy native

myy natlive
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Muy Nativo

> PROYECTO INDEPENDIENTE — URUGUAY

Proyecto seleccionado por Ministerio
de Educacidén y Cultura para el Fondo
Concursable para la Cultura. Ed. 2018.

MuyNativo es una forma de aprender jugando.
Una propuesta ludico recreativa que trata de
un set de 4 librillos troquelados e interactivos
en formato acordeon que acerca a los mas
pequefios aprendizaje sobre frutos nativos de
nuestro pais.

Con ilustraciones originales que se pliegan
y despliegan muy nativo presenta juegos
interactivos sobre guayabo del pais, araza,
butia y pitanga.

Una coleccion que brinda diversas formas de
fomentar la creatividad, la imaginacién y la
memoria.
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ACADEMICO

Barrio de las Artes

> PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

Este proyecto fue seleccionado para participar de la
exhibicion de la Bienal de Diseno_ Edicion Estudiantil

en Madrid, Spain. Nov/2015

Barrio de las Artes es un proyecto de
comunicacién visual que busca levantar un
barrio de Montevideo y mejorar la vida de
quienes lo habitan a través de acciones con las
industrias creativas.

Se propone desarrollar una metodologia de
WIP (work in progress) donde convergan
intereses de vecinos y artistas locales. El
principal objetivo es generar una identidad
dindmica que los represente, tanto a sus
habitantes como a la variada oferta artistica.

El disparador visual fue el caleidoscopio, que
junta y mezcla formas del barrio y genera
coloridas figuras que crean una infinita
variedad de elementos graficos para el sistema
de identidad visual. »

Barrio

de las Artes
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> PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

DISENO DE IDENTIDAD DINAMICA

exhibicion de la Bienal de Diseno_ Edicion Estudiantil
en Madrid, Spain. Nov/2015

@ Este proyecto fue seleccionado para participar de la

Los objetivos de este proyecto consisten en
promover artistas locales para contribuir a la
propuesta cultura y turistica de la capital.

El proyecto contempla diversas areas del
disefno:

_ Disefo conceptual _ Diseno audiovisual
— Desarrollo de estrategia - Disefio web

_  Identidad _ Disefo editorial

_ Acciones BTL _ Diseno de sefnalética
_  Marketing _ Disefo de eventos

_  Publicidad — Merchandising

W
§ Barrio
\. ’? de las Artes

1 -

PROCESO E INSPIRACION

& <

’ . .
Barrio . Barrio
- >y e 0‘. L]
\ ‘ de las Artes . de las Artes
‘ » - [ 4
« < W
Barrio . e Barrio
- < @ 4
’ é de las Artes i de las Artes
4 -

PARA VER EL MANUAL DE MARCA CLICK AQUI: MANUAL

FORMAS GEOMETRICAS DEL BARRIO

®
A A
HY

PALETA CROMATICA
REPRESENTANDO LA
DIVERSIDAD ARTISTICA

RESULTADO DE LAS
MEZCLAS QUE SE
PRODUCEN EN EL
CALEIDOSCOPIO


https://issuu.com/valentinalevrero/docs/manual_de_marca_barrio_de_las_artes
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Este proyecto fue seleccionado para participar de la
exhibicion de la Bienal de Diseno_ Edicion Estudiantil
en Madrid, Spain. Nov/2015

Los objetivos de este proyecto consisten en
promover artistas locales para contribuir a la
propuesta cultura y turistica de la capital.

El proyecto contempla diversas areas del
disefno:

_ Disefo conceptual _ Diseno audiovisual

— Desarrollo de estrategia - Disefio web

_  Identidad _ Disefo editorial

_ Acciones BTL _ Diseno de sefnalética
_  Marketing _ Diseno de eventos

_  Publicidad — Merchandising

ESTRATEGIA DE DISENO

Etapa 1 | Etapa 2 Etapa3
' 1 ERAT T . N Y R R (R O Y O LN ) )
STV w' i BY. B i e e e
Yy P e ho R, B4 N PRS2 ALY R AR NN R RS R R R R et S
| 1l
! 1

L

W ran !

1 I e : -
05/7 19/9
20/6 15/7 20/7 15/8 18/9 / 27/9 01/10
———
Comienzo de Evento Caolocacion de Comienzo de Comienzo de difusion
difusién de Pintadas Pintadas mascaras en difusion de la Feria Feria de las Artes permanente
Colectivas Calectivas murales pintados de las Artes
Colocacién de Instalacién de
banderines y afiches dispositivos en
identificativos en el via plblica para
Barrio y sus recorridos
alrededores.
| L = AT VEY il TEOE
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Barrio
de las Aries

4

SREEAReST

ACTIONS AFTER COLLECTIVE PAINTINGS

NEIGHBOURS PAINTING THEIR WALLS



e

VOLVER AL INDICE

e

PAGINA— 39

X 2015
PROYECTO

ACADEMICO

Barrio de las Artes

> PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

SEGUNDA ETAPA: CAMPANA DE PUBLICIDAD

Este proyecto fue seleccionado para participar de la
exhibicion de la Bienal de Diseno_ Edicion Estudiantil
en Madrid, Spain. Nov/2015

Los objetivos de este proyecto consisten en
promover artistas locales para contribuir a la
propuesta cultura y turistica de la capital.

El proyecto contempla diversas areas del
disefno:

_ Disefo conceptual _ Diseno audiovisual
— Desarrollo de estrategia - Disefio web

_  Identidad _ Disefo editorial

_ Acciones BTL _ Diseno de sefnalética
_  Marketing _ Disefo de eventos

_  Publicidad — Merchandising

ACCIONES BTL PARA
ESPACIOS CULTURALES

PARADA DE BUS

SPOT PARA PAUTAREN TV Y
REDES SOCIALES

pescubr]

NRTES

g»

Lecturas de autor
‘Presentacian de libro

SISTEMA DE AFICHES EN MUROS

Mushi Mushi Orquesta
Cuerpo de Baile del Sodre
Basquimanos Teatro Negro
Varieté Circo Socializarte
Banda Sinfonica de MVD

MATERIALES PARA TOUR CAMINATA
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PROYECTO ILUSTRARTE

ACA D E M | CO Taller de Ilustracion c A_T E T E R

Pintura

Barrio de las Artes

> PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

MAY 07-31
Hora 17.00-21.00
Roggia Gallerie

Hora 15:00
Pera de Goma

exhibicion de la Bienal de Diseno_ Edicion Estudiantil
en Madrid, Spain. Nov/2015

@ Este proyecto fue seleccionado para participar de la

3%
B

30,

$0,8%

AAIITLS,
$2,89
A

)8

A
$2.8%
A

Los objetivos de este proyecto consisten en

. Hora 19.00
promover artistas locales para contribuir a la OTHELO

Sala Verdi

‘SN i
ROGGIAG/\L 7 {32 atlecane

Teatro

propuesta cultura y turistica de la capital.
El proyecto contempla diversas areas del ¥ e
disefio:
— Disefio conceptual ~  Disefo audiovisual ¥ wyosim QUEYI + 3
_  Desarrollo de estrategia - Disefio web LTI
_ Identidad _ Disefio editorial

_ - EJEMPLOS DE SISTEMA DE AFICHES
_  Acciones BTL ~  Disefo de sefalética DE PROMOCION DE EVENTOS CULTURALES
_  Marketing _ Disefio de eventos
_  Publicidad -~ Merchandising i i

CUENTACUENTOS

Cuentos infantiles

MAY 22, 29
Hora 21.00
Teatro Solis

MAYO Viernes
Hora 18.00
Sala verdi

REALIZACION INDIVIDUAL
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ACADEMICO TERCERA ETAPA : SISTEMA DE COMUNICACION PARA PROMOCION DE EVENTOS CULTURALES

Barrio de las Artes

> PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

Este proyecto fue seleccionado para participar de la
exhibicion de la Bienal de Diseno_ Edicion Estudiantil
Ll \5 en Madrid, Spain. Nov/2015

SET DE PICTOGRAMAS DISENO DE INTERFACES
Los objetivos de este proyecto consisten en

promover artistas locales para contribuir a la

e ars Wt S5 Ry ()

propuesta cultura y turistica de la capital. ._g:-; ; ; ; ; ;*)r‘} Q) *} ¥ g,_; ; ;3:-;*;
) ) *) ¥ | *) ) )
El proyecto contempla diversas areas del ’3,3,_; ;,3 g | RE § g,_g,_g*;
disefio: g;;;) 05 ;;;;
")‘-;") ; Barrio DESCUBRI EL ;"‘) g )
_ Disefio conceptual ~  Disefio audiovisual "g *) ; ) " i o Y ; ¥) ;
_  Desarrollo de estrategia - Disefio web *;";*g ;"; ;;"; g"g
Identidad _ Diseiio editorial Yy ) "y ) )y =, | i =y ) ) ) )
- . e 1y ))‘) ):-) N )")n-) )»-) )t-)
_ Acciones BTL _ Disefio de senalética Wy ) " ) " ») "y ) iy " ») " ) " F)ia?
- isef) D ))) ))-) )»-) wf; I3y % ):-)) ) ))-)*

_  Marketing _ Disefio de eventos A

_ Publicidad — Merchandising oihe | T |

SITIO WEB

AGENDA MENSUAL PARA
EVENTOS CULTURALES
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[llustracion]

Coleccidn de ciudades

Coleccién de ilustracidn digital de diferentes
ciudades del mundo. A través de figuras
geométricas se pueden interpretar las
ciudades.

MELBCURME

— MNEW YORK —

MOMTEVIDES

— AMSTERDAM —

— MONTEVIDEO —

NEW YORK —
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[For fun]

Flores

Las flores favoritas de la novia para su
invitacion de casamiento.

Lapiz.

Cajy d
He‘d];ag

Colers :
94‘,.'“”:;1.:,‘,9 <
g 3

N
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Acrilico

Uno de los trabajos realizados en el curso de
pintura realizado en 2018.

Pintura acrilica.
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Alfabetologia

Ejercicio de disefio de alfabeto experimental
en el marco del taller Alfabetologia dictado por
Fer Cozzi (Arg).

Construccion de letras en base a 5 figuras
constantes y un concepto, en este caso el
candombe de nuestro pais.

Disefio de especimen tipografico para redes
sociales.

El resultado fue una tipografia disponible para
su uso en formato .otf

tu-ta-ta-cutd

El candombe es una manifestacion cultural de origen
afrouruguayo. Tiene un papel significativo en la cultura
de Uruguay en los ditimos doscientos anos, siendo
reconocido por UNESCO como Patrimonio Cultural
Inmaterial de la Humanidad. Es una manifestacion
cultural originada a partir de la llegada de esclavos de
Africa, constituyendo una Fusién de rasgos musicales,
religiosos y de danza de las diversas tribus afro
presentes en el Rio de la Plata en la época de colonia.
Existen también manifestaciones propias de candombe,
desarrolladas desde la época colonial hasta ahora, en
Airgentina y en Brasil, en este dltimo avn conserva su
caracter religioso como se ve en Minas Gerais.

abedefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWNXYZ
0123456783 . . j!17,()-_
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[For fun]

Alfabetologia

Ejercicio de disefio de alfabeto experimental
en el marco del taller Alfabetologia dictado por
Fer Cozzi (Arg).

Construccion de letras en base a 5 figuras
constantes y un concepto, en este caso el
candombe de nuestro pais.

Disefio de especimen tipografico para redes
sociales.

El resultado fue una tipografia disponible para
su uso en formato .otf
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