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Muestra de selección de trabajos realizados a 
nivel profesional y académico que pone a la 
vista un panorama general de mi experiencia 
con la disciplina. 

Aunque la mayoría de las áreas de diseño 
están estrechamente vinculadas entre sí, este 
portfolio segmenta según el área de diseño 
solamente a modo de organizar los trabajos 
que aquí se presentan.
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2023 + 2019 [Ident idad]

Escaramuza es libería y café, y además conjuga 
un espacio cultural donde se dictan cursos, 
talleres y presentaciones de libros. 

Este proyecto de identidad involucró el 
diseño de un profundo manual de marca y el 
desarrollo de un sistema de identidad visual 
lo suficientemente amplio y flexible, para la 
comunicación de todas las áreas: liberería, café, 
talleres y portal.

El resultado fue, además del manual de marca 
y programa comunicacional, el diseño de seis 
micro-sistemas gráficos, en formato plantillas 
para redes sociales, que convivan con la marca 
y coexistan en la comunicación diaria de las 
propuestas y actividades.

Escaramuza  
› LIBRERÍA & CAFÉ — URUGUAY
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2023 + 2019 [Ident idad]

Escaramuza es libería y café, y además conjuga 
un espacio cultural donde se dictan cursos, 
talleres y presentaciones de libros. 

Este proyecto de identidad involucró el 
diseño de un profundo manual de marca y el 
desarrollo de un sistema de identidad visual 
lo suficientemente amplio y flexible, para la 
comunicación de todas las áreas: liberería, café, 
talleres y portal.

El resultado fue, además del manual de marca 
y programa comunicacional, el diseño de seis 
micro-sistemas gráficos, en formato plantillas 
para redes sociales, que convivan con la marca 
y coexistan en la comunicación diaria de las 
propuestas y actividades.

Escaramuza  
› LIBRERÍA & CAFÉ — URUGUAY
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2019 [Ident idad]

Escaramuza  
› LIBRERÍA & CAFÉ — URUGUAY

SUBMARCA INTERALO APLICADO EN REDES SOCIALES

EJEMPLOS DE PLANTILLAS PARA PUBLICACIONES EN REDES SOCIALES

Escaramuza es libería y café, y además conjuga 
un espacio cultural donde se dictan cursos, 
talleres y presentaciones de libros. 

Este proyecto de identidad involucró el 
diseño de un profundo manual de marca y el 
desarrollo de un sistema de identidad visual 
lo suficientemente amplio y flexible, para la 
comunicación de todas las áreas: liberería, café, 
talleres y portal.

El resultado fue, además del manual de marca 
y programa comunicacional, el diseño de seis 
micro-sistemas gráficos, en formato plantillas 
para redes sociales, que convivan con la marca 
y coexistan en la comunicación diaria de las 
propuestas y actividades.
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2022 [Ident idad]

Conciencia  
Agropecuaria  
› FAO URUGUAY — MGAP

ILUSTRACIÓN

La consultoría en diseño de comunicación 
visual basado en objetivos Proyecto Conciencia 
Agropecuaria de FAO Uruguay y el Ministerio 
de Ganadería Agricultura y Pesca, permitió 
fortalecer las capacidades comunicativas 
del Proyecto relacionadas a la promoción 
de los sistemas agroalimentarios sostenibles 
como visión de desarrollo país; difundir 
las acciones relacionadas al proyecto a las 
partes interesadas; concientizar e informar a 
estudiantes del sistema educativo formal, sobre 
la importancia de los sistemas alimentarios 
sostenibles como visión del desarrollo país. 
Implicó el rediseño de la identidad visual, 
la ampliación del sistema gráfico base, la 
elaboración de materiales como contenido 
visual para el proyecto, diseño trivias animadas 
para pantallas de Reimpulso (en vía pública) 
y adaptadas para redes sociales, y diversos 
materiales de comunicación del proyecto.



PÁ
GI

N
A—

 0
8

VO
LV

ER
 A

L 
ÍN

D
IC

E
2022 [Ident idad]

Conciencia  
Agropecuaria  
› FAO URUGUAY — MGAP

ALGUNOS EJEMPLOA

La consultoría en diseño de comunicación 
visual basado en objetivos Proyecto Conciencia 
Agropecuaria de FAO Uruguay y el Ministerio 
de Ganadería Agricultura y Pesca, permitió 
fortalecer las capacidades comunicativas 
del Proyecto relacionadas a la promoción 
de los sistemas agroalimentarios sostenibles 
como visión de desarrollo país; difundir 
las acciones relacionadas al proyecto a las 
partes interesadas; concientizar e informar a 
estudiantes del sistema educativo formal, sobre 
la importancia de los sistemas alimentarios 
sostenibles como visión del desarrollo país. 
Implicó el rediseño de la identidad visual, 
la ampliación del sistema gráfico base, la 
elaboración de materiales como contenido 
visual para el proyecto, diseño trivias animadas 
para pantallas de Reimpulso (en vía pública) 
y adaptadas para redes sociales, y diversos 
materiales de comunicación del proyecto.
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Torquay Toys  
› TOYSHOP — AUSTRALIA

Torquay Toys es una juguetería de Torquay, una 
ciudad surfista cerca de Melbourne, Australia.

El proyecto de identidad visual involucró 
trabajar en la generación del biref junto 
al cliente, el diseño de marca e identidad, 
papelería, materiales de marketing y diseño 
display para vidriera. 

Desde el concepto a la producción, el proyecto 
representa los valores de la marca: educación, 
sustentabilidad y tradición. 

Click en el siguiente link para ver el manual 
de usuario de identidad visual: https://issuu.
com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_
guidelines

[ Ident idad]

https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
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Torquay Toys  
› TOYSHOP — AUSTRALIA

Torquay Toys es una juguetería de Torquay, una 
ciudad surfista cerca de Melbourne, Australia.

El proyecto de identidad visual involucró 
trabajar en la generación del biref junto 
al cliente, el diseño de marca e identidad, 
papelería, materiales de marketing y diseño 
display para vidriera. 

Desde el concepto a la producción, el proyecto 
representa los valores de la marca: educación, 
sustentabilidad y tradición. 

Click en el siguiente link para ver el manual 
de usuario de identidad visual: https://issuu.
com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_
guidelines

[ Ident idad]

https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
https://issuu.com/valentinalevrero/docs/tt_brand_usage_guidelines
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El proyecto de investigación en el marco del 
convenio MINTUR-UDELAR, del cual formé 
parte, requería diseñar los informes en formato 
libros como entregable final.

Diseño editorial, infografías, diseño de mapas, 
edición de fotografía.

Este producto fue desarrollado para impresión 
y para digital.

Proyecto de investigación, UDELAR

2021

Proyecto CURE
› INFORME DE INVESTIGACIÓN, UDELAR — URUGUAY 

[Diseño editor ia l ]
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El proyecto de investigación en el marco del 
convenio MINTUR-UDELAR, del cual formé 
parte, requería diseñar los informes en formato 
libros como entregable final.

Diseño editorial, infografías, diseño de mapas, 
edición de fotografía.

Este producto fue desarrollado para impresión 
y para digital.

Proyecto de investigación, UDELAR

2021

Proyecto CURE
› INFORME DE INVESTIGACIÓN, UDELAR — URUGUAY 

[Diseño editor ia l ]
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Passages Rm es una primera edición de una 
revista monográfica editada en la Facultad de 
Arquitectura, Diseño y Urbanismo, UdelaR de 
Montevideo, Uruguay.

Servicio de Comunicación y Publicaciones, FADU

2015

Passages Rm  
› REVISTA MONOGRÁFICA — URUGUAY 

[Diseño editor ia l ]
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2015

Passages Rm  
› REVISTA MONOGRÁFICA — URUGUAY 

Passages Rm es una primera edición de una 
revista monográfica editada en la Facultad de 
Arquitectura, Diseño y Urbanismo, UdelaR de 
Montevideo, Uruguay.

Servicio de Comunicación y Publicaciones, FADU

[Diseño editor ia l ]
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2015

Passages Rm  
› REVISTA MONOGRÁFICA — URUGUAY 

Passages Rm es una primera edición de una 
revista monográfica editada en la Facultad de 
Arquitectura, Diseño y Urbanismo, UdelaR de 
Montevideo, Uruguay.

Servicio de Comunicación y Publicaciones, FADU

[Diseño editor ia l ]
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El Libro de los Cien Años fue producido y 
diseñado para celebrar el centenario de la 
Facultad de Arquitectura. El libro consta de 
10 capítulos con relatos de las 10 décadas 
transcurridas. 

Además del libro, se diseñó especialmente un 
sistema de identidad visual para acompañar 
el diseño de la totalidad de los materiales de 
comunicación durante el transcurso del año.

2015 [Diseño editor ia l ]

Libro de los  
Cien Años 
› LIBRO — URUGUAY 

Servicio de Comunicación y Publicaciones, FADU
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2015 [Diseño editor ia l ]

Servicio de Comunicación y Publicaciones, FADU

El Libro de los Cien Años fue producido y 
diseñado para celebrar el centenario de la 
Facultad de Arquitectura. El libro consta de 
10 capítulos con relatos de las 10 décadas 
transcurridas. 

Además del libro, se diseñó especialmente un 
sistema de identidad visual para acompañar 
el diseño de la totalidad de los materiales de 
comunicación durante el transcurso del año.

Libro de los  
Cien Años 
› LIBRO — URUGUAY 
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Color, diseño y cultura, es el título de mi 
Tesis de Grado de la carrera de Diseño de 
Comunicación Visual. 

La portada representa el momento en el que 
el diseñador se encuentra a la hora de decidir 
la paleta cromática de cualquier proyecto, e 
induce a la conclusión de la investigación. La 
tesis estudia el color aplicado en identidades 
visuales en la esfera cultural estatal uruguaya.

Colour, diseño  
y cultura 
› TESIS DE GRADO — URUGUAY

2015 [Diseño editor ia l ]

Co-autor de tesis: Diego Veirano

PROYECTO 
ACADÉMICO
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Diseño editorial y maquetación para el libro 
Cuando los presos hablan, de Carla Lima.

Impreso en Mastergraf

Cuado los 
presos hablan
› EDICIONES DEL GARAGE — URUGUAY

2019 [Diseño editor ia l ]

Etco estudio
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[Packaging +  Diseño de producto]2018

Caja reutilizable  
› LIBRERÍA & CAFÉ — URUGUAY

3 formatos para empaques
Dimensiones de formatos cerrados

Tapa principal 
tipo solapa (facetado diagonal, 

equilibrio estético)

Solpa lateral de 3er nivel
con troquel para 

lengueta de cierre

Ojales metálicos
para refuerzo del cartón  

Solpa lateral de 3er nivel
con troquel para lengueta 
de cierre

Cordón elástico
sujeción interior 
para los libros

Solpa lateral de 2do nivel

Esquineros 
contención de estructura 

para cierre a 90º

Laterales ajustables
tres niveles 
(marcas para doblado)

B

L

PEQUEÑO

medidas: 16x23 cm
altura máxim: 7 cm

Referencias editoriales:

Criatura

Anagrama

Alfaguara

Debolisllo

Referencias:

Libros infantiles 
Ref: Olando

Libros de arte 
Ref: Taschen

MEDIANO

medidas: 22x27 cm
altura máxima: 7 cm

FORMATO

-Diseño exclusivo para Escaramuza

-Valor diferencial en el rubro librería

-Potenciar la experiencia de la 
compra online

-Reutilización: uso secundario 
contendor/ carpeta (RSE ante los 
desechos generados) 

-Utilización de material reciclable

-Demostración de interés por todos 
los procesos involucrados en el 
envío online

CONCEPTUAL

MORFOLOGÍA

- Protección de libro
- Pieza única plegable 
- De fácil armado

Materiales: 
- Cartón corrugado canal  E 
   color kraf ambas caras
- Cordón elástico ø2mm - color negro
- Ojales metálicos -color plata

Impresión:
- 1 tinta
- 1 cara
- Color rojo Escaramuza

Contenido:
- Información general
- Elementos marcarios
- Plenos de color

TÉCNICO

Referencias:

Formatos especiales

GRANDE

medidas: 24x32 cm
altura máxima: 10 cm

PROYECTO

Proyecto
Diseño de empaque para
envío de libros online

Fecha
18 .10 .2018

Revisión final
Ficha general

Cliente 
ESCARAMUZA
Libros y café

Etco estudio

Escaramuza necesitaba desarrollar un empaque 
para los libros comprados online.

El objetivo principal fue diseñar un contenedor 
sustentable, reciclable y reutilizable.

El resultado fue una caja ajustable a diferentes 
alturas que fácilmente se convierte en una carpeta.

Tuvo in impacto muy positivo en los tarbajadores 
de la libería y en los usuarios, que ahora muchos 
realizan sus compras online para obtener su 
empaque.
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[Packaging +  Diseño de producto]

Caja reutilizable  
› LIBRERÍA & CAFÉ — URUGUAY

Etco estudio

Escaramuza necesitaba desarrollar un empaque 
para los libros comprados online.

El objetivo principal fue diseñar un contenedor 
sustentable, reciclable y reutilizable.

El resultado fue una caja ajustable a diferentes 
alturas que fácilmente se convierte en una carpeta.

Tuvo in impacto muy positivo en los tarbajadores 
de la libería y en los usuarios, que ahora muchos 
realizan sus compras online para obtener su 
empaque.
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2019

Cuchara Food Design 
› ESTUDIO DE FOOD DESIGN — URUGUAY

NAMING Y IDENTIDAD

DISEÑO MORFOLÓGICO TABLETAS CIRCULARES DISEÑO MORFOLÓGICO BOCADOS RELLENOS

Cuchara Food Design, desarrolló una línea 
chocolates con frutos nativos del Uruguay.

El objetivo del proyecto fue promover el 
consumo de estas frutas que son difíciles de 
encontrar en recetas locales y generar una 
propuesta para turistas especial para productos 
típicos de la región.

El proyecto fue realizado en cuatro etapas: 
naming, identidad, diseño de packaging y 
estrategia comunicacional.

GRÁFICOS IDENTITARIOS + PALETA CROMÁTICA

Etco estudio

[Packaging +  ident idad]
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Cuchara Food Design 
› ESTUDIO DE FOOD DESIGN — URUGUAY

Cuchara Food Design, desarrolló una línea 
chocolates con frutos nativos del Uruguay.

El objetivo del proyecto fue promover el 
consumo de estas frutas que son difíciles de 
encontrar en recetas locales y generar una 
propuesta para turistas especial para productos 
típicos de la región.

El proyecto fue realizado en cuatro etapas: 
naming, identidad, diseño de packaging y 
estrategia comunicacional.

[Packaging +  ident idad]

Etco estudio
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[Packaging +  ident idad]

El objetivo de este proyecto fue rediseñar los 
envases de este producto para mejorar su 
apariencia y así aumentar sus ventas.

Milky  
› QUESO RALLADO  — URUGUAY

FRENTE DORSO

PROYECTO 
ACADÉMICO
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ANTES DESPUÉS

SISTEMA DE IDENTIDAD

El objetivo de este proyecto fue rediseñar los 
envases de este producto para mejorar su 
apariencia y así aumentar sus ventas.

[Packaging]

Milky  
› QUESO RALLADO  — URUGUAY

PROYECTO 
ACADÉMICO
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PÁ
GI

N
A—

 2
9

[Branding]
VO

LV
ER

 A
L 

ÍN
D

IC
E

Emprendimiento co-dirigido con Marcela López y Matías 
Masllorens.

Este emprendimiento de papelería de diseño, 
cubrió todas las áreas del diseño. Estrategia 
de marca, posicionamiento, branding, 
editorial, dirección de arte, producción 
fotografía, ediciónn de fotogafía, diseño de 
sitio web, diseño de campañas de marketing, 
diseño de piezas de comunicación para 
redes, packaging, sumado a otras hablidades 
como presupuestación, gestión de imprenta, 
aprobación de archivos en pie de máquina, 
monitoreo de venta, contacto con clientes, 
coordinación de ventas y distribución.

Ésta es una breve muestra de diseños que 
realizamos, producimos y pese a que ya no 
dirigimos la marca, se siguen vendiendo en la 
página web: corauruguay.com

2020

Cora Uruguay
› PAPELERÍA — MONTEVIDEO.

http://corauruguay.com
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Emprendimiento co-dirigido con Marcela López y Matías 
Masllorens.

Este emprendimiento de papelería de diseño, 
cubrió todas las áreas del diseño. Estrategia 
de marca, posicionamiento, branding, 
editorial, dirección de arte, producción 
fotografía, ediciónn de fotogafía, diseño de 
sitio web, diseño de campañas de marketing, 
diseño de piezas de comunicación para 
redes, packaging, sumado a otras hablidades 
como presupuestación, gestión de imprenta, 
aprobación de archivos en pie de máquina, 
monitoreo de venta, contacto con clientes, 
coordinación de ventas y distribución.

Ésta es una breve muestra de diseños que 
realizamos, producimos y pese a que ya no 
dirigimos la marca, se siguen vendiendo en la 
página web: corauruguay.com

2020

Cora Uruguay
› PAPELERÍA — MONTEVIDEO.

http://corauruguay.com
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Emprendimiento co-dirigido con Marcela López 
 y Matías Masllorens.

Este emprendimiento de papelería de diseño, 
cubrió todas las áreas del diseño. Estrategia 
de marca, posicionamiento, branding, 
editorial, dirección de arte, producción 
fotografía, ediciónn de fotogafía, diseño de 
sitio web, diseño de campañas de marketing, 
diseño de piezas de comunicación para 
redes, packaging, sumado a otras hablidades 
como presupuestación, gestión de imprenta, 
aprobación de archivos en pie de máquina, 
monitoreo de venta, contacto con clientes, 
coordinación de ventas y distribución.

Ésta es una breve muestra de diseños que 
realizamos, producimos y pese a que ya no 
dirigimos la marca, se siguen vendiendo en la 
página web: corauruguay.com

2020

Cora Uruguay
› PAPELERÍA — MONTEVIDEO.

http://corauruguay.com
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Una innovación en servicios de vale obsequio. 
La librería apostó por diseñar su propia línea de 
regalos relacionados a los distintos perfiles de 
usuarios para generar una batería de opciones 
para hacer del vale obsequio una experiencia 
diferente.

El proyecto resultó en la siguiente serie de 
regalos: afiche tipográfico, armapoesías y 
galletas narrativas, todos diseñados con una 
misma línea estética.

[Packaging +  Diseño de producto]2018

Etco estudio

Escaramuza  
› LIBRERÍA & CAFÉ — URUGUAY
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2020

Muy Nativo  
› PROYECTO INDEPENDIENTE — URUGUAY

[Mult id isc ipl inar io]

Proyecto seleccionado por Ministerio 
de Educación y Cultura para el Fondo 
Concursable para la Cultura. Ed. 2018.

MuyNativo es una forma de aprender jugando. 
Una propuesta lúdico recreativa que trata de 
un set de 4 librillos troquelados e interactivos 
en formato acordeón que acerca a los más 
pequeños aprendizaje sobre frutos nativos de 
nuestro país.

Con ilustraciones originales que se pliegan 
y despliegan muy nativo presenta juegos 
interactivos sobre guayabo del país, arazá, 
butiá y pitanga. 

Una colección que brinda diversas formas de 
fomentar la creatividad, la imaginación y la 
memoria.

Etco estudio
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Muy Nativo  
› PROYECTO INDEPENDIENTE — URUGUAY

[Mult id isc ipl inar io]

Proyecto seleccionado por Ministerio 
de Educación y Cultura para el Fondo 
Concursable para la Cultura. Ed. 2018.

MuyNativo es una forma de aprender jugando. 
Una propuesta lúdico recreativa que trata de 
un set de 4 librillos troquelados e interactivos 
en formato acordeón que acerca a los más 
pequeños aprendizaje sobre frutos nativos de 
nuestro país.

Con ilustraciones originales que se pliegan 
y despliegan muy nativo presenta juegos 
interactivos sobre guayabo del país, arazá, 
butiá y pitanga. 

Una colección que brinda diversas formas de 
fomentar la creatividad, la imaginación y la 
memoria.

Etco estudio
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Etco estudio

[Diseño editor ia l  +  I lustrac ión +  Branding +  Creac ión de contenidos]

Muy Nativo  
› PROYECTO INDEPENDIENTE — URUGUAY

Proyecto seleccionado por Ministerio 
de Educación y Cultura para el Fondo 
Concursable para la Cultura. Ed. 2018.

MuyNativo es una forma de aprender jugando. 
Una propuesta lúdico recreativa que trata de 
un set de 4 librillos troquelados e interactivos 
en formato acordeón que acerca a los más 
pequeños aprendizaje sobre frutos nativos de 
nuestro país.

Con ilustraciones originales que se pliegan 
y despliegan muy nativo presenta juegos 
interactivos sobre guayabo del país, arazá, 
butiá y pitanga. 

Una colección que brinda diversas formas de 
fomentar la creatividad, la imaginación y la 
memoria.
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Barrio de las Artes  
› PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

Este proyecto fue seleccionado para participar de la 
exhibición de la Bienal de Diseño_ Edición Estudiantil 
en Madrid, Spain. Nov/2015

Barrio de las Artes es un proyecto de 
comunicación visual que busca levantar un 
barrio de Montevideo y mejorar la vida de 
quienes lo habitan a través de acciones con las 
industrias creativas.

Se propone desarrollar una metodología de 
WIP (work in progress) donde convergan 
intereses de vecinos y artistas locales. El 
principal objetivo es generar una identidad 
dinámica que los represente, tanto a sus 
habitantes como a la variada oferta artística. 

El disparador visual fue el caleidoscopio, que 
junta y mezcla formas del barrio y genera 
coloridas figuras que crean una infinita 
variedad de elementos gráficos para el sistema 
de identidad visual.

[Proyecto Mult id isc ipl inar io]

REALIZACIÓN INDIVIDUAL

PROYECTO 
ACADÉMICO
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REALIZACIÓN INDIVIDUAL

Barrio de las Artes  
› PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

FORMAS GEOMÉTRICAS DEL BARRIO

PROCESO E INSPIRACIÓN

PALETA CROMÁTICA 
REPRESENTANDO LA 
DIVERSIDAD ARTÍSTICA

RESULTADO DE LAS 
MEZCLAS QUE SE 
PRODUCEN EN EL 
CALEIDOSCOPIO

DISEÑO DE IDENTIDAD DINÁMICA

PARA VER EL MANUAL DE MARCA CLICK AQUÍ: MANUAL

	_ Diseño audiovisual
	_ Diseño web 
	_ Diseño editorial
	_ Diseño de señalética
	_ Diseño de eventos
	_ Merchandising

Los objetivos de este proyecto consisten en 
promover artistas locales para contribuir a la 
propuesta cultura y turística de la capital. 

El proyecto contempla diversas áreas del 
diseño: 

	_ Diseño conceptual
	_ Desarrollo de estrategia
	_ Identidad
	_ Acciones BTL
	_ Marketing
	_ Publicidad

[Proyecto Mult id isc ipl inar io]

Este proyecto fue seleccionado para participar de la 
exhibición de la Bienal de Diseño_ Edición Estudiantil 
en Madrid, Spain. Nov/2015

PROYECTO 
ACADÉMICO

https://issuu.com/valentinalevrero/docs/manual_de_marca_barrio_de_las_artes
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Barrio de las Artes  
› PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

NEIGHBOURS PAINTING THEIR WALLS ACTIONS AFTER COLLECTIVE PAINTINGS

ESTRATEGIA DE DISEÑO

PRIMERA ETAPA: IDENTIDAD

REALIZACIÓN INDIVIDUAL

	_ Diseño audiovisual
	_ Diseño web 
	_ Diseño editorial
	_ Diseño de señalética
	_ Diseño de eventos
	_ Merchandising

Los objetivos de este proyecto consisten en 
promover artistas locales para contribuir a la 
propuesta cultura y turística de la capital. 

El proyecto contempla diversas áreas del 
diseño: 

	_ Diseño conceptual
	_ Desarrollo de estrategia
	_ Identidad
	_ Acciones BTL
	_ Marketing
	_ Publicidad

Este proyecto fue seleccionado para participar de la 
exhibición de la Bienal de Diseño_ Edición Estudiantil 
en Madrid, Spain. Nov/2015

[Proyecto Mult id isc ipl inar io]

PROYECTO 
ACADÉMICO
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Barrio de las Artes  
› PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

SEGUNDA ETAPA: CAMPAÑA DE PUBLICIDAD

ACCIONES BTL PARA 
ESPACIOS CULTURALES

SPOT PARA PAUTAR EN TV Y 
REDES SOCIALES

MATERIALES PARA TOUR CAMINATA

PARADA DE BUS SISTEMA DE AFICHES EN MUROS

REALIZACIÓN INDIVIDUAL

	_ Diseño audiovisual
	_ Diseño web 
	_ Diseño editorial
	_ Diseño de señalética
	_ Diseño de eventos
	_ Merchandising

Los objetivos de este proyecto consisten en 
promover artistas locales para contribuir a la 
propuesta cultura y turística de la capital. 

El proyecto contempla diversas áreas del 
diseño: 

	_ Diseño conceptual
	_ Desarrollo de estrategia
	_ Identidad
	_ Acciones BTL
	_ Marketing
	_ Publicidad

Este proyecto fue seleccionado para participar de la 
exhibición de la Bienal de Diseño_ Edición Estudiantil 
en Madrid, Spain. Nov/2015

[Proyecto Mult id isc ipl inar io]

PROYECTO 
ACADÉMICO
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Barrio de las Artes  
› PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

EJEMPLOS DE SISTEMA DE AFICHES  
DE PROMOCIÓN DE EVENTOS CULTURALES

REALIZACIÓN INDIVIDUAL

	_ Diseño audiovisual
	_ Diseño web 
	_ Diseño editorial
	_ Diseño de señalética
	_ Diseño de eventos
	_ Merchandising

Los objetivos de este proyecto consisten en 
promover artistas locales para contribuir a la 
propuesta cultura y turística de la capital. 

El proyecto contempla diversas áreas del 
diseño: 

	_ Diseño conceptual
	_ Desarrollo de estrategia
	_ Identidad
	_ Acciones BTL
	_ Marketing
	_ Publicidad

Este proyecto fue seleccionado para participar de la 
exhibición de la Bienal de Diseño_ Edición Estudiantil 
en Madrid, Spain. Nov/2015

[Proyecto Mult id isc ipl inar io]

PROYECTO 
ACADÉMICO
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Barrio de las Artes  
› PROYECTO FINAL DE CARRERA — URUGUAY

TERCERA ETAPA : SISTEMA DE COMUNICACIÓN PARA PROMOCIÓN DE EVENTOS CULTURALES

SET DE PICTOGRAMAS

SITIO WEB

AGENDA MENSUAL PARA 
EVENTOS CULTURALES

DISEÑO DE INTERFACES

[Proyecto Mult id isc ipl inar io]

PROYECTO 
ACADÉMICO

REALIZACIÓN INDIVIDUAL

	_ Diseño audiovisual
	_ Diseño web 
	_ Diseño editorial
	_ Diseño de señalética
	_ Diseño de eventos
	_ Merchandising

Los objetivos de este proyecto consisten en 
promover artistas locales para contribuir a la 
propuesta cultura y turística de la capital. 

El proyecto contempla diversas áreas del 
diseño: 

	_ Diseño conceptual
	_ Desarrollo de estrategia
	_ Identidad
	_ Acciones BTL
	_ Marketing
	_ Publicidad

Este proyecto fue seleccionado para participar de la 
exhibición de la Bienal de Diseño_ Edición Estudiantil 
en Madrid, Spain. Nov/2015
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Colección de ilustración digital de diferentes 
ciudades del mundo. A través de figuras 
geométricas se pueden interpretar las 
ciudades.

Colección de ciudades  

[ I lustrac ión]
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2015 [For fun]

Las flores favoritas de la novia para su 
invitación de casamiento.

Lápiz.

Flores 
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Uno de los trabajos realizados en el curso de 
pintura realizado en 2018.

Pintura acrílica.

2018 [For fun]

Acrílico 
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[  T i p o g r a f í a  ]
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Ejercicio de diseño de alfabeto experimental 
en el marco del taller Alfabetología dictado por 
Fer Cozzi (Arg).

Construcción de letras en base a 5 figuras 
constantes y un concepto, en este caso el 
candombe de nuestro país.

Diseño de especimen tipográfico para redes 
sociales.

El resultado fue una tipografía disponible para 
su uso en formato .otf

2021 [T ipograf ía  exper imental]

Alfabetología
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Ejercicio de diseño de alfabeto experimental 
en el marco del taller Alfabetología dictado por 
Fer Cozzi (Arg).

Construcción de letras en base a 5 figuras 
constantes y un concepto, en este caso el 
candombe de nuestro país.

Diseño de especimen tipográfico para redes 
sociales.

El resultado fue una tipografía disponible para 
su uso en formato .otf

2021 [For fun]

Alfabetología
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¡Gracias!
Valentina


